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Цель освоения дисциплины:  сформировать  cпособность в эффективной коммуникации
выстраивать  взаимодействие  с  различными  заинтересованными  сторонами  с  целью
успешной  реализации  созданного  проекта,  а  также  создавать  заинтересованность  в
маркетинговом проекте для конечного потребителя
Целью дисциплины является формирование следующих компетенций: СК ОС LA - 23

План курса:

№ п/п
Наименование тем

(разделов)
Содержание тем (разделов)

Тема 1 Концептуальное
содержание  понятия
событийного маркетинга

Стратегические  и  оперативные  аспекты
событийного маркетинга. Основные определения
и  понятия.  Область  и  основные  задачи
событийного маркетинга.  Соотношение целей и
задач  событийного  маркетинга с  целями  и
задачами  управления  основной  маркетинговой
стратегией.  Событийный  маркетинг как
важнейшая  составляющая  формирования
маркетинговой стратегии компании.

Тема 2 Классификация  ивент
событий

Классификация  событий  Типология  событий:
религиозные,  корпоративные,
коммерческие/бизнес, культурные, музыкальные,
спортивные,  политические/государственные,
личные. Локальные и массовые события.

Тема 3 Задачи  событийного
маркетинга  и  их  место  в
маркетинговой стратегии

Особенности объектов событийного маркетинга.
Событийный маркетинг и его место в системах
управления. Цель, объекты и 
процессы  событийного  маркетинга.
Характеристика  событийного  маркетинга  как
объекта формирования маркетинговой стратегии.
Внешний и внутренний событийный маркетинг.
Процесс взаимодействия внешних и внутренних
маркетинговых  коммуникаций  развития
компании.  Структура  среды  событийного
маркетинга

Тема 4 Инструменты событийного
маркетинга 

Анализ  и  классификация  инструментов
событийного  маркетинга.  Адаптация  различных
инструментов  под  цели,  задачи  и  креативную



№ п/п
Наименование тем

(разделов)
Содержание тем (разделов)

концепцию  события.   Организационные
структуры  информационной  среды
маркетинговой коммуникации. 

Тема 5 Субъекты  Event-
индустрии

Анализ  компаний  и  классификация  компании,
предоставляющие  услуги  по  организации  и
проведению  событий:  Event-агентства,
рекламные  агентства,  BTL-агентства,  агентства
интегрированных маркетинговых коммуникаций,
рекреационная  индустрия  (HoReCa),
корпоративные  ивент-отделы.  А  также  анализ
особенностей  и  классификация  компаний
заказчиков Event-услуг: частные лица, компании,
государственные  учреждения,  общественные
организации.  Организация  структуры  работы  с
подрядчиками и их характеристики. 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  Б1.В.ДВ.01.21.01  Введение  в  событийный  маркетинг
используются следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся: 
– при проведении практических занятий: дискуссия, домашнее задание.
- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: коллоквиум: 

Промежуточная аттестация в 5 семестре проводится в форме экзамена (устный ответ).

Код
компетенц

ии

Наименование
компетенции

Код этапа
освоения

компетенции

Наименование этапа освоения
компетенций

СК ОС LA
-23

Способность в 
эффективной 
коммуникации 
выстраивать 
взаимодействие с 
различными 
заинтересованными 
сторонами с целью 
успешной реализации 
созданного проекта, а 
также создавать 
заинтересованность в 
маркетинговом проекте
для конечного 
потребителя.

СК ОС LA -
23.1

Способность к формированию 
поля идей и их презентация 
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