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Цель освоения дисциплины:  сформировать  cпособность в эффективной коммуникации
выстраивать  взаимодействие  с  различными  заинтересованными  сторонами  с  целью
успешной  реализации  созданного  проекта,  а  также  создавать  заинтересованность  в
маркетинговом проекте для конечного потребителя
Целью дисциплины является формирование следующих компетенций: СК ОС LA - 23

План курса:
№ п/п Наименование тем

(разделов)
Содержание тем (разделов)

Тема 1

Экономические
основы бизнеса 

Ознакомление с основами экономики и 
предпринимательства, освоение понятийного аппарата 
и основных форм ведения бизнеса. Изучение понятия 
предпринимательства и предпринимательской 
деятельности, их особенностей. Ознакомление с 
анализом рыночной конъюнктуры, механизмами 
функционирования рыночной экономики. Изучение 
организационных и финансовых основ бизнеса. 
Ознакомление с инструментальной поддержкой 
предпринимательства. Изучение государственного 
регулирование предпринимательской деятельности.

Тема 2

Составление смет и
бюджетирование
проектов 

Классификация систем налогообложения (НДС, УСН, 
самозанятые). Понятие агентской комиссии. Виды 
агентской комиссии. Составление смет и 
бюджетирование проектов. Составление общих смет от 
подрядчиков проекта. Особенности ведения 
многомилионных проектов.

Тема 3

Юридические 
аспекты 
событийного 
маркетинга 

Этика  и  правовые  аспекты  организации  мероприятия.
Страхование  и  юридические  вопросы.
Профессиональные  отечественные  и  зарубежные
ассоциации  индустрии  событий  (НАОМ,  AEO,  AFO,
NOEA).  Виды  результатов  интеллектуальной
деятельности и отчуждение прав на её использование.
Особенности работы с dark market индустрией. 

Тема 4 Тендеры в 
событийном 
маркетинге  

Юридические особенности участия в тендере, основы 
тендерного документооборота, анализ понятия NDA, 
права и обязанности участников тендера. Виды пост 



оплат.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.01.21.09 «Экономика событийного маркетинга»
используются следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся: 
– при проведении практических занятий: дискуссия, домашнее задание.
- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: дискуссия.

Промежуточная аттестация в 7 семестре проводится в форме зачета с оценкой. (устный
ответ).

Код
компетенц

ии

Наименование компетенции Код этапа
освоения

компетенции

Наименование этапа
освоения компетенций

СК ОС LA
-23

Способность в 
эффективной 
коммуникации выстраивать
взаимодействие с 
различными 
заинтересованными 
сторонами с целью 
успешной реализации 
созданного проекта, а также
создавать 
заинтересованность в 
маркетинговом проекте для 
конечного потребителя.

СК ОС LA -23.3 Способность к 
продюсированию проектов,
используя практические 
инструменты по 
техническому обеспечению
мероприятий и медиа 
бюджетированию, 
трендвотчинга,  
нетворкинга и 
насмотренности.
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