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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  
  

Б1.В.13 «Цифровой маркетинг» 

 

Наименование образовательной программы: Цифровое предпринимательство 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 38.04.02 Менеджмент  

Форма обучения: очная   

Планируемые результаты освоения дисциплины: 

  

Код этапа освоения 

компетенции 
Результаты обучения 

ПКс-7.1 На уровне знаний: 

- инструменты интернет-маркетинга 

- формирование маркетинговых целей 

- элементы платформы бренда 

- бюджетирование для брендинга 

На уровне умений: 

- формирование уникального торгового предложения 

- выбор целевого сегмента 

- управление ценами и продажами с позиции цифрового маркетинга 

На уровне навыков: 

- использование инструментов интернет-маркетинга 

- продвижение продукта в разных каналах. 

 

Объем дисциплины 

˗ Учебным планом для дисциплины Б1.В.13 «Цифровой маркетинг» установлено: 

˗  трудоемкость дисциплины– 4 з.е., / 144 астр. часов; 

˗  контактная работа с преподавателем – 48 часов,  

˗  лекции-16 часов, 

˗  практические занятия-32 часа; 

˗  самостоятельная работа – 60 часов. 

  

Структура дисциплины: 

Тема 1. Целевая аудитория, исследования и продукт в цифровом маркетинге. 

Тема 2. Инструменты интернет-маркетинга. 

Тема 3.  Аналитика в цифровом маркетинге. 

Тема 4.  Анализ и исследование бренда для бизнеса.   

Тема 5.  Платформа бренда. Внедрение бренда и его развитие в цифровой среде. 

Тема 6.  Креативные стратегии и кампании 360 в цифровом маркетинге. 

Тема 7.  Стратегия продвижения и управления брендом в цифровом маркетинге. 

Тема 8.  Менеджмент знаний. 

 

Форма промежуточной аттестации: экзамен. 
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