
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Б1.О.07 Психология массовых коммуникаций 
 

Автор(ы): 
 

Канд. психол. наук, доцент, Манухина С.Ю. 
Канд. психол. наук, доцент кафедры общей психологии Шелест В.И. 

 
Код и наименование направления подготовки, профиля: 42.03.01 Реклама и связи с 
общественностью, профиль «Диджитал реклама и связи с общественностью» 
Квалификация (степень) выпускника: бакалавр 
Форма обучения: очная 
 
Цель освоения дисциплины: 
Сформировать компетенцию в области рекламы и связей с общественностью ОПК-4 и 
УК-3:  
1) Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в 
профессиональной деятельности 
2) Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализовывать свою роль в 
команде 
 
 

Содержание дисциплины  
 

 
Тема 1. Психология массовой коммуникации: концепции и подходы. 
Тема 2.  Понятие о коммуникации. Общение, его сущность, структура и 

формы.  
Тема 3. Каналы массовой коммуникации. 
Тема 4. Инициатор коммуникации. 
Тема 5. Адресат коммуникации. Типология аудитории массовой 

коммуникации. 
Тема 6. Информация в МК. Подготовка текста. Визуализация. 
Тема 7. Социальная перцепция. Факторы, искажающие процесс восприятия. 

Барьеры коммуникаций. 
Тема 8 . Психология процесса коммуникации: внимание, восприятие, память, 

понимание. 
Тема 9. Эффективность МК. Понятие о массовом сознании. Эффекты 

массовой коммуникации. Пропаганда и реклама: психологические основы и приёмы. 
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