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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать компетенцию в области рекламы и связей с общественностью ОПК-2: 
Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их 
разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах  

Содержание дисциплины  
 
 
Тема 1. Интегрированные коммуникации 
Концепции интегрированных маркетинговых коммуникаций и интегрированных 

коммуникаций. Интегрированные коммуникации: определение, структурные компоненты. 
Особенности интегрированных маркетинговых коммуникаций и интегрированных коммуникаций. 
Реклама и связи с общественностью в системе интегрированных коммуникаций. Взаимосвязь с 
другими формами коммуникации и отличия. Становление PR и рекламы за рубежом и в России. 

 
Тема 2. Теория и практика связей с общественностью 
Связи с общественностью: понятие и сущность. Взаимосвязь связей с общественностью с 

другими науками, научными дисциплинами. PR как социальный институт. Содержание PR – 
деятельности, функции. Моделирование PR-деятельности. Модели коммуникации Дж. Грунига и Т. 
Ханта. Особенности PR-деятельности в политике и государственном управлении, бизнесе и 
некоммерческих организациях. Профессиограмма специалиста по связям с общественностью. 
Целевые аудитории. Учет и формирование общественного мнения в PR-деятельности. 

 Управление корпоративными коммуникациями (имидж, брендинг, фирменный стиль, 
корпоративная социальная ответственность). 

Управление кризисом и конфликтами. PR в переговорном процессе. Информационные 
основы PR- деятельности. 

 
Тема 3. Теория и практика рекламы 
Реклама: определение и функции, классификация. Реклама в коммуникационном процессе и 

ее особенности. Классификация рекламы. Виды рекламы по содержанию и целям: политическая, 
социальная, коммерческая реклама и их особенности. Психологические и социологические 
исследования в рекламе. Уникальное торговое предложение. Средства распространения рекламы. 
Реклама в прессе. Печатная реклама. Реклама на телевидении и радио, на транспорте. Интернет-



реклама. Контекстная реклама. Выставки и ярмарки. Наружная реклама. Реклама в месте продажи. 
Организация рекламной деятельности. Рекламное агентство и его функции. Виды рекламных 
кампаний. Рекламная кампания и этапы ее проведения. Оценка эффективности рекламы. 

 
Тема 4. Правовое и этическое регулирование рекламной и PR- деятельности 
Правовые основы регулирования коммуникативно – информационной деятельности в 

России и за рубежом. 
Характеристика законов и нормативных актов, регулирующих деятельность в сфере связей с 

общественностью и рекламы. Законы РФ: «О средствах массовой информации», «О 
государственной тайне», «О коммерческой тайне», «Об информации, информатизации и защите 
информации», «О защите прав потребителей» и др. Правовое регулирование рекламы за рубежом и 
в Российской Федерации. Международный кодекс рекламной практики. Закон РФ «О рекламе». 
Этическое регулирование коммуникативной сферы деятельности. Понятие профессиональной 
этики. Профессиональные сообщества и этические нормы, предписывающие соответствующие 
стандарты поведения специалисту по связям с общественностью и рекламы. 
 

Тема 5. Технологии PR и рекламы. Создание рекламных и PR – текстов 
Сущность и отличительные особенности технологий связей с общественностью. Понятие 

media relation. Технологии взаимодействия со СМИ. Ньюсмейкинг. Информационный пакет для 
прессы. Политическое консультирование. Модульные технологии в PR-деятельности. Технологии 
психологического воздействия в рекламе. Классификация и типология     рекламных и PR–текстов. 
Понятие медиатированной коммуникации. Виды медиатированных коммуникаций: пресс-релиз, 
бэкграудер (информационная справка), биография, заявление, хроника, вопрос-ответ, пресс-кит, 
ньюз – релиз для сети Интернет, статья, кейс-история, обзор, интервью, письмо в редакцию, 
комментарий, прогноз и корреспонденция, «красная папка кризисного реагирования», 
фотоподборки, фоторепортажи.  Типы, формы и формула построения пресс-релиза.  Правила 
подготовки пресс-релиза. Программа и стенограмма пресс-конференции. Критерии качества 
медиатированных коммуникаций. Спичрайтинг. 

Имиджевые корпоративные документы: презентационный буклет, корпоративная 
(фирменная) многотиражная газета, буклет «Профиль фирмы», годовой отчёт, письмо к 
акционерам, история (летопись) фирмы, биография высшего руководства, слайдовый, видеофильм 
или компьютерная презентация, портфолио. Методика составления и оформления рекламного 
текста. Технология подготовки брифа и договора для рекламного агентства. 
 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

 
В ходе реализации дисциплины Б1.О.24.02 «Теория и практика массовых коммуникаций» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  
 
– при проведении занятий лекционного типа: нет 
– при проведении занятий семинарского типа и при контроле результатов самостоятельной 

работы студентов: 
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