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Цель освоения дисциплины: 
Целью освоения преддипломной практики является отработка у студента навыков 
профессионального применения методов пиара и коммуникационного менеджмента при 
решении различных профессиональных задач, связанных с темой дипломного 
исследования. Преддипломная практика является завершающим этапом обучения и 
проводится после теоретического и практического обучения. Преддипломная практика 
как часть производственной практики проводится для выполнения выпускной 
квалификационной работы и является обязательной. 
Сформировать компетенцию в области рекламы и связей с общественностью 
 ОПК-1; Способен создавать востребованные обществом и индустрией медиатексты 
и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем 
ОПК-2; Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных 
институтов для их разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах 
ОПК-3; Способен использовать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 
ОПК-4; Способен отвечать на запросы и потребности общества и аудитории в 
профессиональной деятельности 
ОПК-5; Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 
медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 
экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 
ОПК-6; Способен использовать в профессиональной деятельности современные 
технические средства и информационно-коммуникационные технологии 
ОПК-7; Способен учитывать эффекты и последствия своей профессиональной 
деятельности, следуя принципам социальной ответственности 
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ДПК -1; Способен самостоятельно организовывать свою деятельность и планировать 
деятельность организации 
ДПК-2 Способен адекватно и профессионально решать задачи создания и продвижения 
информационных ресурсов 
ДПК-3; Способен разрабатывать, редактировать и продвигать рекламный продукт, 
используя методы производства мультимедийного контента 
 
Содержание дисциплины  

 
№ 
п/п 

Наименование этапа 
(периода) практики 

Вид работ 

11 Подготовительный этап Изучение программы практики, методических 
рекомендаций, обзор рекомендуемой литературы, 
плана-графика, индивидуального задания, 
прохождение инструктажа по технике безопасности 
(при прохождении практики вне Академии). 
Согласование индивидуального задания с 
руководителем практики от организации (при 
прохождении учебной практики вне Академии) 

22 Производственный этап Практическая подготовка: 
Знакомство с руководством и сотрудниками 
организации (при прохождении учебной практики 
вне Академии) 
Изучение организационной структуры организации 
и системы ее функционирования, внутренних 
коммуникаций / изучение структуры, целей 
коммуникационного проекта 
Участие в различных направлениях работы 
организации по заданию руководителя практики от 
организации / участие в реализации 
коммуникационного проекта 
Анализ стратегии организации и перспективных 
направлений дальнейшего организационного 
развития, инновационной и инвестиционной 
деятельности / для медийного/коммуникационного 
проекта: охарактеризовать сложности реализации 
проекта и способы оценки его эффективности 
Работа с источниками литературы 

3 Заключительный этап              Подготовка и оформление отчетных 
документов по практике 
Защита отчета по практике 

 
 

 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
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Текущий контроль успеваемости позволяет оценить своевременность выполнения 

студентов этапов практики в соответствии с графиком практики.  

При прохождении практики в Академии к формам текущего контроля относится 
проверка руководителем практики заданий (проектов, деловых игры и т.п.), полученных 
студентами во время практических занятий и выполняемых самостоятельно. Проверка 
может проходить в форме сдачи письменных заданий, презентаций (докладов) студентов.  

Также руководитель практики от Академии определяет сроки подготовки и сдачи 
(как вариант – в электронном виде) промежуточных отчетов по практике (частей отчета по 
практике).  

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета с оценкой с 
применением следующих методов (средств): 

Зачет проводится в виде презентации/защиты отчетов практики. 
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1. Ахмаева, Л. Г. Управление разработкой интернет-проектов : учебное пособие 
/ Л. Г. Ахмаева, Д. В. Долгополов. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 204 c. — ISBN 
978-5-4497-1577-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/119066.html 

2. Анашкина, Н. А. Практическая подготовка студентов направления «Реклама 
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Шматко. — Омск : Омский государственный технический университет, 2020. — 156 c. — 
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5-4487-0766-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : 
[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/102240.html 
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реальности : монография / М. В. Ягодкина. — Саратов : Вузовское образование, 2021. — 
147 c. — ISBN 978-5-4487-0771-1. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 
ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/103446.html 

5. Реклама социальных проектов : методическое пособие / А. Л. Абаев, Г. Г. 
Вельская, А. Г. Жиляев [и др.] ; под редакцией Г. Г. Вельской. — 3-е изд. — Москва : 
Дашков и К, 2021. — 94 c. — ISBN 978-5-394-04242-3. — Текст : электронный // Цифровой 
образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/107817.html 

6. Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью: введение в профессию 
: учебное пособие / Е. Ю. Чилингир. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 240 c. — ISBN 
978-5-4497-0579-2. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/95336.html 

7. Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, 
брендинг : учебное пособие / Ф. И. Шарков. — 2-е изд. — Москва : Дашков и К, 2020. — 
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ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/111036.html 

8. Артамонов, Д. С. История рекламы и PR : учебное пособие для студентов, 
обучающихся по направлению «Реклама и связи с общественностью» / Д. С. Артамонов. — 
Саратов : Издательство Саратовского университета, 2019. — 80 c. — ISBN 978-5-292-04611-
0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 
URL: https://www.iprbookshop.ru/99033.html 

9. Артамонов, Д. С. История рекламы и PR : учебное пособие для студентов, 
обучающихся по направлению «Реклама и связи с общественностью» / Д. С. Артамонов. — 
Саратов : Издательство Саратовского университета, 2019. — 80 c. — ISBN 978-5-292-04611-
0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 
URL: https://www.iprbookshop.ru/99033.html  

10. Шпаковский, В. О. Интернет-журналистика и интернет-реклама : учебное 
пособие / В. О. Шпаковский, Н. В. Розенберг, Е. С. Егорова. — Москва : Инфра-Инженерия, 
2018. — 248 c. — ISBN 978-5-9729-0202-6. — Текст : электронный // Цифровой 
образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/78258.html  

11. Бердышев, С. Н. Секреты эффективной интернет-рекламы : практическое 
пособие / С. Н. Бердышев. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 121 c. — 
ISBN 978-5-394-01667-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/75200.html  
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