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научная специальность: 

5.9.9. Медиакоммуникации и журналистика 
 

1. Глобальная коммуникационная система Интернет. Электронная 

коммуникация. Функции электронной коммуникации.  

2. Государственная экономическая и социальная политика. 

3. Государственное управление и информационная политика: общее 

и особенное. 

4. Государство, гражданское общество, СМИ: проблемы взаимодействия. 

5. Журналистика в информационном обществе: особенности 

функционирования. 

6. Задачи и функции подразделений органов власти и управления по связям 

с прессой и общественностью. 

7. Задачи обеспечение информационной безопасности личности, общества 

и государства (на основе Доктрины информационной безопасности РФ).  

8. Идеология в парадигме информационной политики: место, роль, значение. 

9. Институционализация современной медиасистемы. 

10. Интернет в системе массовых коммуникаций: специфика, функции, 

значение. 

11. Интерпретация научных данных как социальная проблема. 

12. Информационная деятельность и ее роль в современном обществе. 

13. Информационная деятельность политических партий и движений в России. 

14. Информационная политика в многонациональном государстве: особенности 

конструирования и функционирования. 

15. Информационная сфера, ее структура, уровни, связи. 

16. Информационно-коммуникационные технологии в государственном 

управлении. 

17. Информационно-психологические войны и основы безопасности личности, 

общества, государства. 

18. Информационные процессы: методы анализа и управления. 

19. Использование Интернет-технологий для развития демократизации 

общества. Электронное правительство. 

20. Классификация медиакоммуникаций по признакам ориентации на цели, 

задачи, аудитории: внутренняя, внешняя, смешанная медиакоммуникация. 

21. Критерии оценки эффективности медиакоммуникаций. 

22. Количественные и качественные показатели оценки 

медиакоммуникационной деятельности. 



23. Коммуникология как теоретико-методологическая основа развития 

информационно-коммуникационных теорий. 

24. Компьютерно-опосредованная политическая коммуникация.  

25. Масс-медиа как посредник (информатор, коммуникатор, регулятор) 

отношений «общество – государство». 

26. Теория и практика массовой информации как фундаментальное направление 

коммуникологии. 

27. Типология журналистики. Формирование и функционирование различных 

типов СМИ. 

28. Трансформация медиадискурса в период системного кризиса классических 

медиа. 

29. Массовые коммуникации и медиапланирование. 

30. Медиакоммуникации в социальных сетях. 

31. Медиасистема постиндустриального общества. 

32. Медиасфера и медиапространство: определение, сущность, содержание. 

33. Медиакоммуникационные потоки в современном российском медиаполе. 

34. Медиатехнологии и журналистика. 

35. Медиатизация деятельности организаций в интернет-пространстве. 

36. Медиаэтика и медиаграмотность. 

37. Местное самоуправление и государственное управление. 

38. Место и роль социологии в системе информационной политики. 

39. Методы и способы анализа аудитории средств массовой информации. 

40. Новые и конвергентные медиа. 

41. Новые медиа как основа современной коммуникационной деятельности 

организации. 

42. Органы местного самоуправления: понятие, виды, компетенция.  

43. Основные и направления медиакоммуникационной деятельности. 

44. Основные парадигмы исследования массовых информационных процессов. 

45. Основы информационного менеджмента. 

46. Основные этапы развития медиакоммуникаций. 

47. Паблик рилейшнз (связи с общественностью) в информационном обществе. 

48. Политика как явление общественной жизни. 

49. Политология как наука: объект, предмет, подходы и методы. 

50. Понятие информационного пространства, основные подходы к его 

формированию. 

51. Процессы глобализации и защита национальных интересов России в прессе. 

52. Радиовещание в системе средств массовой информации. 

53. Развитие институтов гражданского общества. 

54. Реформа государственного управления: обеспечение открытости 

и прозрачности. 

55. Ризомная основа медиакоммуникаций. 

56. Роль средств массовой информации в формировании политической культуры 

общества. 

57. Роль средств массовой информации и коммуникации в формировании 

общественного мнения. 

58. Роль средств массовой информации и массовой коммуникации 

в формировании имиджа государства и общества. 



59. Синтактические организмы текста. Теория дискурса. 

60. Система высших органов государственной власти в Российской Федерации. 

61. Система государственной службы. Виды государственной службы. 

62. Система органов государственной власти в субъектах Российской 

Федерации.  

63. Система средств массовой информации как социальный институт. 

64. Система жанров периодической печати, на телевидении и в радиовещании. 

65. Системный анализ и обработка информации. 

66. СМИ в современной России: основные тенденции развития. 

67. Современные медиакоммуникации в глобализирующемся мире. 

68. Становление мультиполярности и формирование новой геополитической 

конфигурации. 

69. Социальные законы в системе информационной политики: место, роль, 

значение. 

70. Сущность информационной аналитики. 

71. Телевидение как средство воздействия на массовое сознание и социальную 

психику. 

72. Типология угроз и проблемы дисбаланса медиасистемы. 

73. Федеративное устройство российского государства. 

74. Функции средств массовой информации и массовой коммуникации 

в демократическом обществе. 

75. Функциональные стили литературного русского языка и стилеобразующие 

факторы. 

76. Характеристики информационного общества.  

77. Этапы развития научного знания: классический, неклассический 

и постнеклассический. Общая характеристика. 

78. Проблема нравственной ответственности в медиакоммуникационной 

деятельности. 
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