
 
 
 

ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПРОГРАММА 
профессиональной переподготовки 

 
«Специалист по рекламе и связям с общественностью» 

 
Методические рекомендации 

Основная литература 
• Артамонов Д. С. История рекламы и PR: учебное пособие для студентов, 

обучающихся по направлению «Реклама и связи с общественностью» / Артамонов 
Д.С. — Саратов: Издательство Саратовского университета, 2019. — 80 c. — ISBN 
978-5-292-04611-0. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/99033.html 

• Арзуманян, А. Б. Правовое регулирование рекламы в России и за рубежом: учебное 
пособие / А. Б. Арзуманян. — Ростов-на-Дону, Таганрог: Издательство Южного 
федерального университета, 2021. — 116 c. — ISBN 978-5-9275-3963-5. — Текст: 
электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/121924.html 

• Антипов, К. В. Основы рекламы: учебник / К. В. Антипов. — 4-е изд. — Москва: 
Дашков и К, 2020. — 326 c. — ISBN 978-5-394-03458-9. — Текст: электронный // 
Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/110924.html  

• 4.Голубкова, Е. Н.  Интегрированные маркетинговые коммуникации: учебник и 
практикум для вузов / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: 
Издательство Юрайт, 2024. — 363 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-
04357-0. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/535995 . 

• Домнин В. Н. Брендинг 2-е изд., испр. и доп. Учебник и практикум для вузов. 
Цифровая книга. Москва, Юрайт, 2023, 493 с https://urait.ru/viewer/brending-
511517#page/12 . 

• Евстафьев, В. А. История российской рекламы. Современный период: учебное 
пособие для вузов / В. А. Евстафьев, Е. Э. Пасютина. — 6-е изд. — Москва: Дашков 
и К, 2024. — 928 c. — ISBN 978-5-394-05789-2. — Текст: электронный // Цифровой 
образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/136569.html 

• Коноваленко, М. Ю.  Деловые коммуникации: учебник и практикум для вузов / 
М. Ю. Коноваленко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 
2024. — 466 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-11058-6. — Текст: 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/535825. 

• Кузнецова, Е. В. Связи с общественностью: учебно-методическое пособие / Е. В. 
Кузнецова. — Саратов: Вузовское образование, 2017. — 125 c. — ISBN 978-5-
906172-26-6. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/61081.html 

• Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование 
рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. — 3-е изд. — Москва: Дашков и К, Ай Пи 
Эр Медиа, 2020. — 178 c. — ISBN 978-5-394-03570-8. — Текст: электронный // 
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Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/90235.html . 

• Рева, В. Е. Управление репутацией: учебное пособие / В. Е. Рева. — 2-е изд. — 
Москва: Дашков и К, 2020. — 136 c. — ISBN 978-5-394-03524-1. — Текст: 
электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/110990.html 

• Савельева, О. О. Российская история рекламы: учебник для вузов / О. О. Савельева, 
Н. В. Трубникова. — 2-е изд. — Москва: Дашков и К, 2024. — 575 c. — ISBN 978-5-
394-05826-4. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/136518.html 

• Интернет-маркетинг: учебник для вузов / О. Н. Жильцова [и др.]; под общей 
редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство 
Юрайт, 2024. — 335 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15098-8. — 
Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/535942 

• Сенаторов, А. А. Контент-маркетинг: стратегии продвижения в социальных сетях / 
А. А. Сенаторов; под редакцией А. Никольского. — Москва: Альпина Паблишер, 
2020. — 160 c. — ISBN 978-5-9614-5526-7. — Текст: электронный // Цифровой 
образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/93026.html  

• Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник для студентов вузов, 
обучающихся по специальностям «Маркетинг», «Рекламное дело», «Связи с 
общественностью» / И. М. Синяева, В. М. Маслова, О. Н. Романенкова, В. В. Синяев 
; под редакцией И. М. Синяева. — Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 504 c. — ISBN 
978-5-238-02309-0. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/71238.html  

• Фатеева И. А. История средств массовой информации: модели СМИ и место в них 
рекламы: учебно-методическое пособие / Фатеева И.А. — Москва: Московский 
педагогический государственный университет, 2022. — 56 c. — ISBN 978-5-4263-
1079-7. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: 
[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/122447.html 

• Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью: введение в профессию: 
учебное пособие / Е. Ю. Чилингир. — Москва: Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 240 c. — 
ISBN 978-5-4497-0579-2. — Текст: электронный // Цифровой образовательный 
ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/95336.html 

• Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, 
брендинг: учебное пособие / Ф. И. Шарков. — 2-е изд. — Москва : Дашков и К, 
2020. — 324 c. — ISBN 978-5-394-03519-7. — Текст : электронный // Цифровой 
образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/111036.html  

• Хуссейн, И. Д.  Цифровые маркетинговые коммуникации: учебное пособие для 
среднего профессионального образования / И. Д. Хуссейн. — Москва: Издательство 
Юрайт, 2024. — 68 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-18732-
8. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/545453 

 
 Дополнительная литература 

• Алашкин, П. А. Всё о рекламе и продвижении в Интернете / П. А. Алашкин; под 
редакцией П. Суворовой. — Москва: Альпина Паблишер, 2019. — 220 c. — ISBN 
978-5-9614-1055-6. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/86863.html 

• Алексунин, В. А. Маркетинговые коммуникации: практикум / В. А. Алексунин, Е. В. 
Дубаневич, Е. Н. Скляр. — 2-е изд. — Москва: Дашков и К, 2020. — 194 c. — ISBN 
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978-5-394-03541-8. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/110953.html  

• Беляева М. А. Азы имиджелогии. Имидж личности, организации, территории: 
учебное пособие для вузов / Беляева М. А., Самкова В. А. — Москва, Екатеринбург: 
Кабинетный ученый, 2017. — 228 c. — ISBN 978-5-7584-0140-8. — Текст: 
электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/75000.html  

• Горчакова-Сибирская, М. П. Теоретические основы проектирования имиджа: 
монография / М. П. Горчакова-Сибирская. — Санкт-Петербург: Международный 
банковский институт имени Анатолия Собчака, 2018. — 168 c. — ISBN 978-5-4228-
0099-5. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: 
[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/128345.html 

• 5.. Осина, О. Н. Этическое и правовое регулирование рекламы: учебно-методическое 
пособие / О. Н. Осина. — Саратов : Саратовский государственный технический 
университет имени Ю.А. Гагарина, ЭБС АСВ, 2023. — 96 c. — ISBN 978-5-7433-
3552-7. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: 
[сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/131674.html 

• 6. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы: учебное пособие для 
СПО / А. Г. Епифанова. — Москва: Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — ISBN 978-5-
4497-1791-7. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART: [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123351.html 

• 7. Ермаков С. Г., Макаренко Ю. А., Соколов Н. Е. Event-менеджмент: обзор и 
систематизация подходов к организации мероприятий. УПРАВЛЕНЧЕСКОЕ 
КОНСУЛЬТИРОВАНИЕ. № 9 . 2017 С.140-148 URL: 
https://cyberleninka.ru/article/n/event-menedzhment-obzor-i-sistematizatsiya-podhodov-k-
organizatsii-meropriyatiy 

• Есикова, И. В. Подготовка и успешное проведение рекламных кампаний / И. В. 
Есикова. — 2-е изд. — Москва: Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2018. — 160 c. — 
ISBN 978-5-394-01653-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 
ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/75208.html . 

• Дмитрий Румянцев, Наталия Франкель. Event-маркетинг. Все об организации и 
продвижении событий. Питер. М. 2017. URL: https://iknigi.net/avtor-dmitriy-
rumyancev/132042-event-marketing-vse-ob-organizacii-i-prodvizhenii-sobytiy-dmitriy-
rumyancev/read/page-1.html  

• 10. Фадеева, Е. Н.  Связи с общественностью: учебник и практикум для вузов / Е. Н. 
Фадеева, А. В. Сафронов, М. А. Красильникова. — Москва: Издательство Юрайт, 
2023. — 263 с. 

• 11. Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности: учебное пособие 
для студентов бакалавриата и магистратуры по направлениям «Реклама и связи с 
общественностью», «Менеджмент», «Торговое дело», «Экономика» / Н. В. 
Терёшина. — Москва: Российский университет транспорта (МИИТ), 2021. — 62 c. 
— Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — 
URL: https://www.iprbookshop.ru/122163.html 
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