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ВВЕДЕНИЕ 

 

Выборы являются неотъемлемым элементом демократического строя, высшим 

выражением власти народа, механизмом легитимизации государственной власти. 

Демократические выборы в России имеют долгую и довольно сложную историю. 

Относительно современные формы избирательная система приобрела уже во времена 

Советского Союза, но и тогда она носила довольно условный характер, так как выборы 

осуществлялись в условиях монополии КПСС в политической сфере, что, в сущности, 

делало их безальтернативными. Становление в стране института демократии сделало 

возможным выдвижение на пост политических лидеров представителей общественно-

политических партий-соперников, а также различных социальных движений или 

групп. 

Современные выборы в Российской Федерации предполагают конкурентную 

борьбу между претендующими на властные позиции субъектами. Успех или неудача 

того или иного кандидата зависит уже не столько от решения узких групп 

политической элиты, сколько от продуманности стратегии избирательной кампании, 

которая должна быть направлена на привлечение максимального количества 

избирателей. Эффективность такой стратегии обусловливается многими 

психологическими факторами, в первую очередь образом (имиджем) политического 

лидера, который в таких условиях приобретает общественную значимость. 

Актуальность темы диссертации продиктована необходимостью научного 

анализа проблем восприятия политических лидеров различными социальными 

группами общества, что позволит прогнозировать развитие политической ситуации 

как в России, так и на международной арене. 

Тема исследования во многом связана с фактором высокого уровня 

напряженности и роста политического цинизма как в постсоветских странах, так и в 

ряде западных государств, где в последние годы отмечается рост недоверия народа к 

своему правительству, падение рейтингов политических лидеров. В таких условиях 

волеизъявление народа зачастую оказывается на стороне тех политиков, которые 

предлагают что-то отличное от традиционных обещаний кандидатов на властные 
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посты. Не всегда такие решения, продиктованные отчаянием и стремлением хоть к 

каким-то переменам, отличаются продуманностью, что влечет за собой своеобразные 

«откаты» уже после выборов. В частности, избрание на пост 45 Президента США 

Дональда Трампа, славящегося своей агрессивной риторикой и непредсказуемостью 

действий, до сих пор вызывает неприятие довольно многочисленной части электората 

Америки. И нельзя сказать, что это неприятие необоснованно, ведь именно во время 

его руководства для внешней политики страны становится характерным усиление 

политического давления на Европу и экономическое противостояние с Китаем, что 

имеет весьма негативные последствия для Европы и приводит к напряженности в 

отношениях с давними партнерами. Именно во время правления Трампа Ангела 

Меркель заявила, что «Европа больше не может полагаться на США»
1
. 

Растущее во многих странах, декларируемое во всеуслышание недовольство 

народов своими правительствами в общем и политическими лидерами, в частности, 

запустило процесс выхода Великобритании из Евросоюза, что, по мнению 

специалистов, имеет неблагоприятные экономические прогнозы. Стоит при этом 

отметить, что затягивание процесса еще более негативно сказывается на отношении 

населения к действующим институтам власти, кабинету министров, правящей партии. 

Отставка премьер-министра Соединенного Королевства Терезы Мэй продемонстриро-

вало в первую очередь несостоятельность ее политического имиджа. 

Не менее показательными, в смысле роста политического цинизма населения, 

являются результаты выборов в парламент ЕС во Франции и Италии, на которых 

большинство мест заняли националисты
2
. Конечно, преждевременно сейчас говорить 

о том, к чему приведет такая расстановка сил, однако на примере Д. Трампа можно 

утверждать, что даже если отдельные представители политической элиты и не 

обладают абсолютной властью в рамках своей страны, то они все равно способны 

                                           
1
 Carrel P. Merkel says Europe can't rely on U.S. to impose world order // Reuters, July 20, 2018 

[Электронный ресурс]. URL: https://www.reuters.com/article/us-germany-merkel-usa/merkel-says-europe-

cant-rely-on-u-s-to-impose-world-order-idUSKBN1KA1F9 
2
 Voce A., Gutiérrez P., Kommenda N., Clarke S. EU election results 2019: across Europe // The Guardian, 

May 26, 2019 [Электронный ресурс]. URL: https://www.theguardian.com/world/ng-

interactive/2019/may/26/eu-election-results-2019-across-europe 
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нанести существенный вред как внутренней экономике страны, так и международным 

политическим и экономическим отношениям. 

В диссертационной работе прослеживаются параллели, проводимые между 

странами Запада, которые за последние десятилетия столкнулись с теми или иными 

социальными или экономическими потрясениями, подорвавшими доверие народа к 

правительству, чем успешно воспользовались оппозиционные или полуопозиционные 

политические лидеры при создании своего личного имиджа. В среднесрочной 

перспективе уже на выборах 2024 года Россия может столкнуться с аналогичной 

проблемой, особенно острой на фоне снижения уровня доверия россиян к 

действующей власти
3
. Исследование актуально еще и потому, что в нем тщательно 

изучаются механизмы формирования общественного мнения, особое внимание при 

этом уделено построению имиджа в условиях высокого уровня политического 

цинизма. 

Анализ образов политических лидеров, истоков их формирования и способов 

функционирования, а также механизмов мотивации электорального поведения 

позволяет выработать наиболее значимые для условий современной России 

механизмы влияния на массовое сознание, способствующие выведению 

демократических процессов на новый качественный уровень. В связи с этим особую 

актуальность приобретает необходимость изучения технологий завоевания 

кандидатами лидерских позиций, особенностей формирования имиджа политического 

лидера, чей образ становится лицом представляемого им движения или партии. 

Наиболее показательным в таком контексте является противостояние не столько 

идеологий, сколько имиджей политических лидеров двух партий в предвыборной 

гонке 2016 года в США, проходившей в условиях роста социальной напряженности и 

политического цинизма, не менее характерных для современного российского 

общества, что также обуславливает актуальность темы исследования. 

                                           
3

 Рейтинги доверия политикам, одобрения работы государственных институтов, рейтинги 

партий // Всероссийский центр изучения общественного мнения, январь 18, 2019 [Электронный 

ресурс]. URL: https://wciom.ru/index.php?id=236&uid=9518 
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Значимым аспектом диссертации является изучение новых средств 

коммуникации как инновационного инструмента донесения политической мысли и 

построения имиджа политического лидера. 

Вопросы взаимодействия политиков и СМИ отрабатывались десятилетиями как 

в теории, так и на практике, в то время как Интернет из стен академий и университетов 

Америки вошел в жизнь даже простых американцев относительно недавно. В России 

же бурный рост пользователей Всемирной сети пришелся на 2010 год
4
. Интернет 

имеет огромный потенциал для построения избирательных кампаний, позволяя 

политикам напрямую общаться с электоратом. В 2008 году Барак Обама использовал 

Интернет как одну из вспомогательных площадок для ведения избирательной кампа-

нии, в 2016 году Дональд Трамп выбрал для себя основным инструментом коммуни-

кации Твиттер. 

В силу вышеобозначенных факторов объективного и субъективного характера 

избирательная кампания Д. Трампа является чрезвычайно актуальным материалом для 

изучения технологий построения имиджа политического лидера в условиях постоянно 

растущего уровня политического цинизма и высоких технологий. 

Степень научной разработанности исследования. Исследуемые в 

диссертации проблемы в СССР практически не изучались в силу отсутствия в 

советское время самих категорий избирательной кампании кандидата, политических 

технологий и стратегий выборных процессов. В связи с коренным изменением 

политического строя в начале 1990-х гг. выборы приобрели характер действительно 

демократического института, что и обусловило настоящий интерес к проводимым 

исследованиям. В то же время стоит отметить, на Западе исследования политических 

имиджей и технологий их формирования и продвижения имеют многолетнюю исто-

рию. 

Феномен имиджа в западной литературе зачастую рассматривается через призму 

понятий областей экономики и маркетинга. Одной из наиболее содержательных в этом 

плане работ можно назвать книгу Ф. Джеффкинса «PR в управлении рекламой», в 

                                           
4
 Meeker M., Devitt S., Wu L. Ten Questions Internet Execs Should Ask & Answer – Presentation from Web 

2.0 Summit // Morgan Stanley, November 16, 2010 [Электронный ресурс]. URL: 

http://www.morganstanley.com/institutional/techresearch/tenquestions_web2.html 
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которой автор формулирует понятия имиджа, виды имиджа и методики его 

построения. Необходимо отметить, что, несмотря на очевидную экономическую 

специализацию работы, Джеффкинс довольно подробно описал технологии создания 

имиджа, которые вполне могут применяться и в области политики
5
. 

Не менее серьезно подошел к исследованию имиджа и его атрибутов Д. Ниммо в 

«Политических имиджмейкерах и СМИ» (1976) 
6
. В этой работе автор рассматривает 

историю профессии имиджмейкер, выделяет базовые приемы создания образа и одним 

из первых делает вывод, что имидж является результатом манипулирования 

общественным «впечатлением» путем контроля подачи информации, особую роль при 

этом отводя средствам массовой информации. 

Экспериментальный подход был предложен М. Адольфсеном. Автор рассмат-

ривает вопросы формирования имиджа политического лидера с позиций торговых от-

ношений, в которых партия – это бренд, политик – товар или, вернее, пакет услуг, а 

политическая программа и прочие обещания политика – характеристики товара, в то 

время как избиратели являются покупателями. Исходя из этих положений, Адольфсен 

делает вывод, что кандидат в первую очередь должен демонстрировать не столько 

свои достоинства, сколько отличия от своих конкурентов
7
. 

Ш. Ресенберг, изучая выборные процессы, рассматривает целенаправленное 

формирование имиджа как угрозу демократии, поскольку, по его мнению, в 

современном мире люди не просто концентрируют свое внимание на образе политика 

вместо его избирательной программы, но начинают игнорировать реальные проблемы 

общества
8
. 

Э. Криглер, анализируя имиджи Билла Клинтона и Ричарда Никсона, а также 

изменение их восприятия под влиянием политических скандалов, сопровождающих 

                                           
5
 Jefkins F. Public relations for marketing manager Macmillan studies in marketing management Second Edi-

tion // Elsevier Butterworth-Heinemann, 2004. – pp. 38-45. 
6
 Nimmo D. Political image makers and the mass media // The Annals of the American Academy of 

Political and Social Science, Vol 427, Role of the Mass Media in American Politics, September 1976. 
7
 Adolphsen M. Branding in Election Campaigns: Just a Buzzword or a New Quality of Political 

Communication? // Media@LSE, London School of Economics and Political Science (LSE), 2009. – 

рр. 42-52. 
8
 Resenberg S.W., Kahn, S., Tran T. Creating political image: Shaping appearance and manipulating 

the Vote // Political behavior December 1991, Volume 13, Issue 4. – pp 345-367. 
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периоды руководства этих Президентов, пытается понять, почему один, несмотря на 

общественное порицание, смог переизбраться на пост Президента США, а второй был 

вынужден досрочно уйти в отставку
9
. 

Аспекты формирования имиджа подробно исследуются мастером искусств в 

области коммуникации, культуры и технологии А. Сандерсом. Особое внимание в его 

научной работе уделяется взаимодействию со средствами массовой информации в 

период праймериза
10

. Приемами правильной подачи интервью занималась А.-М. 

Саймон-Вандерберг
11

. 

К.М. Парикх в ходе анализа президентской избирательной кампании Барака 

Обамы 2008 года изучил механизмы формирования своеобразного «культа личности», 

задействующие средства массовой информаци
12

. Особый интерес работы представляет 

то, что автор, изучая наиболее привлекательные конкретно для молодежи черты 

имиджа, впервые делает акцент на социальных сетях как на одном из самых 

эффективных инструментов для создания образа политика, способствующем 

выстраиванию двусторонних доверительных отношений. Другой аспект этой же 

избирательной кампании рассматривается мастером искусств в области прикладной 

лингвистики Д. Постом в работе, посвященной изучению технологии построения речи 

с целью взаимодействия с различными группами избирателей
13

. 

Д. Пол рассматривает технологии ведения избирательной кампании в США, 

ориентированные на разные уровни экономических показателей благосостояния 

                                           
9
 Criegler A. Leadership Image-Building: After Clinton and Watergate // Political Psychology, Vol. 

21, No1, 2000. – рр. 179-198. 
10

 Saunders A. The framing candidate: newspapers, presidential hopefuls, and the imaginary primary. 

A thesis submitted to the faculty of the graduate school of arts and sciences of Georgetown University 

for the degree of Master of Arts in Communication, Culture and Technology. Washington, DC 20, 

2006. – Р. 92. 
11

 Simon-Vandenberg AM., Image-building through modality: the case of political interviews // Uni-

versity of Ghent Discourse & Society Vol 7, Issue 3, 1996. 
12

 Parikh H. K., Political Fandom in the age of Social Media: Case Study of Barack Obama’s 2008 

Presidential Campaign. // Media@LSE, London School of Economics and Political Science (LSE) 

2012. 
13

 Post M.D. Representations of Meaning Within Textual Personas: An Analysis of 2008 US Presiden-

tial Campaign Speeches. // a dissertation submitted to the School of Humanities of the University of 

Birmingham in part fulfillment of the requirements for the degree of Masters of Arts in Applied Lin-

guistics. September 2009. 
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общества, а также учитывающие различия в восприятии электоратом кандидатов от 

Демократической и Республиканской партий
14

. 

Особый интерес представляют собой исследования возможностей 

формирования имиджа в условиях политического цинизма, проведенные совместными 

усилиями Дж. Цитрин и Л. Стокер
15

. 

Изучение понятия постправды представляется интересным и российским авто-

рам, например, А.Е. Якимов в своем исследовании рассматривает данное явление как 

философский концепт
16

, группой авторов О.А Гулевич, В.С. Кривощековым, С.А. 

Шмыгалевым проводился анализ корреляции политического цинизма и доверия изби-

рателей к политикам и средствам массовой информации
17

. Н.Ф. Понамарев и А.Ю. 

Гарбузняк особое внимание уделили изучению использования fake news при формиро-

вании наратива в эпоху постправды
1819

. Влиянию политического цинизма на радикали-

зацию имиджа политических лидеров посвящена работа В.М. Сергеева, А.А. Казанце-

ва, К.Е. Петрова, С.М. Медведева
20

. 

                                           
14

 Day J.P. The strategy of presidential campaigns an abstract of a thesis submited in partial fulfillment 

of the requirement for the doctor of philosophy in political science in the graduate of the university 

Iowa. // University of Iowa, Iowa Research Online 2010. 
15

 Citrin J., Stoker. J., Poolitical Trust in a Cynical Age // Annual Review of Political Science, May 18, 

2018 [Электронный ресурс]. URL: https://www.annualreviews.org/doi/pdf/10.1146/annurev-polisci-

050316-092550. 
16

 Якимов А.Е., Постправда и повседневность. К проблеме определения понятия «постправда». 

// Философия и культура. 2020. № 9. [Электронный ресурс]. URL: URL: 

https;//nbpublish.com1lbrary_read_article.php? id=33801 DOI: 10.7256/2454-0757.2020.9.33801 
17

 Гулевич О.А., Кривощеков В.С., Шмыгалева С.А. Политический цинизм: русскоязычная 

шкала для измерения негативного отношения к политикам // Психологические исследования. 

2020. Т. 13. № 73. С. 3. [Электронный ресурс]. URL:  

https://www.psystudy.ru/index.php/num/article/view/169 
18

 Понамарев Н.Ф., Фейковые новости в контексте постправды.// E-Scio, № 6 (33) 2019. С. 126-

133. [Электронный ресурс]. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/feykovye-novosti-v-kontekste-

postpravdy 
19

 Гарбузняк А.Ю. Феномен пострпавды: девальвация факт в медийном дискурсе // Знание, 

понимание, Умение, 2019. [Электронный ресурс]. URL:  https://cyberleninka.ru/article/n/fenomen-

postpravdy-devalvatsiya-fakta-v-mediynom-diskurse 
20

 Сергеев В.М., Казанцев А.А, Петров К.Е, Медведева С.М. Кризис партийно-политической 

сестемы в США и Странах ЕС: Причины и характерестики // Polis. Political Studies. № 2 2018. с 

130-149. [Электронный ресурс]. URL: https://elibrary.ru/item.asp?id=32698110 
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Проблема политического цинизма получила свое развитие в статье И. Гимнез и 

Н. Шварц, особое внимание в которой уделяется роли социальных сетей в мобилиза-

ции общества и создании иллюзии близости с электоратом
21

. 

Предметом серьезных научных исследований стала тема влияния СМИ на 

политическое сознание граждан и их электоральное поведение. П. Лазарсфельд в 1948 

году, впервые оценив влияние СМИ на ход президентских выборов в США, пришел к 

выводу, что именно использованием возможностей средств массовой информации 

обуславливается усиление существующих политических установок
22

. В 1968 г. М. 

Маккоумбс и Д. Шоу, исследуя процесс президентских выборов, пришли к заключе-

нию, что СМИ формируют политические ориентации избирателей
23

. Той же позиции 

придерживается и Ш. Янгар, заявивший, что СМИ, особенно телевидение, играют 

решающую роль в создании образа социальной реальности и, соответственно, в 

определении политических пристрастий. Данные авторы определили важность 

грамотного взаимодействия с традиционными масс-медиа, однако следует учитывать, 

что в современных условиях все более превалирующее значение приобретают 

интернет-ресурсы
24

. 

Заметный вклад в исследование брендинга внесли работы К.Л. Келлера, в 

которых он рассматривал тему составляющих бренда – атрибутов, измерения 

эффективности его использования, где подчеркнул необходимость ориентирования 

бренда в первую очередь на потребителя, а в случае политического брендинга – на 

избирателя
25

. Этим же автором предлагается схема формирования политического 

бренда с его последующей коррекцией, осуществляемой по мере возникновения новых 

обстоятельств, определяющих настроение потребителей. 

                                           
21

 Gimenez E., Schwarz N. The visual construction of «the people» and «proximity to the people» on 

the online platforms of the National Front and Swiss People’s party. // Österreichische Zeitschrift für 

Soziologie June 2016, Volume 41, Issue 2, pp 213-242. 
22

 Lazarsfeld P., Berelson В., Gaudet Н. The People Choice. -N.Y.: Columbia univ. Press, 1948. 
23

 McCombs M.E., Shaw D.L. (1972) The agenda-setting function of mass media. Public Opinion 

Quarterly. 36. – pp. 176-187. 
24

 Iyengar S., Reeves R. Do the media govern? – Thousand Oaks, L., New Delhi: Sage, 1997. 
25

 Keller K.L. Conceptualing, measuring and managing customer-based brand equlity // Journal of 

marketing, January 1, 1993 57 (1) 2012, pp.1-22 [Электронный ресурс]. URL: 

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/002224299305700101 
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Работы М. Макдональда, Л. Чернетона, Ф. Харриса послужили основой для 

проведения в данном диссертационном исследовании сравнительного анализа 

брендинга с маркетологических и политологических позиций, что доказывает 

обоснованность тождественности подходов применения их принципов в обеих 

областях
26

. 

Не меньшее значение для понимания составляющих брендинга, к которым 

относятся личность, его атрибуты и функциональные характеристики, имеют 

исследования Д.А. Аакера, одним из первых классифицировавшего элементы 

брендинга по степени апеллирования его к ценностям, наиболее значимым для 

потребителя
27

. Определенный интерес в данном аспекте представляют и работы С.М. и 

М.С. Милевич, в которых проводится детальный анализ брендинга как отдельных 

кандидатов, так и партий
28

. 

Изучению функций брендинга посвящено немало работ западных политологов, 

к наиболее интересным из них относятся статьи Ф. Харриса, подробно рассматриваю-

щего в них упрощение процесса выбора для потребителя
29

. 

Вопросам формирования лояльности потребителей/избирателей посвящены 

работы британских исследователей П. Фелдвика и Р. Ван Хама
30

. 

Взаимосвязь между уникальностью/аутентичностью бренда и его влиянием на 

мнение потребителя и в конечном итоге на эффективность бренда, выраженную в 

спросе на него, была прослежена в публикации С. Марцано
31

. 

                                           
26

 McDonald M., de Chernatony L., Harris F. Corporate marketing and service brands // European 

Journal of Marketing, April 1, 2001 [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/03090560110382057/full/html 
27

 Aaker D.A. Managing the most important asset: Brand equality // Planning Review, May 1, 1992, 

Volume 20 (5), pp. 56-68, 1992 [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/eb054384/full/html 
28

 Milewicz C.M., Milewicz M.C. The Branding of Candidates and Parties: The U.S. News Media and 

the Legitimization of a New Political Term // The Journal of Political Marketing, November 14, 2014 

[Электронный ресурс]. URL: https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/15377857.2014.958364 
29

 McDonald M., de Chernatony L., Harris F. Corporate marketing and service brands // European 

Journal of Marketing, April 1, 2001 [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/03090560110382057/full/html 
30

 Feldwick P. What is Brand Equity Anyway, and how do you Measure it? // International Journal of 

market research, March 1, 1996 [Электронный ресурс]. URL: 

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/147078539603800201. 
31

 Pavitt, J. Brand New V&A. – London, 2000. – 58 р. 
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Среди авторов, работы которых имеют практическое значение для решения 

задачи привлечения новых потребителей при помощи расширения бренда необходимо 

отметить С. Вон Порка, С. Милберг, Р. Лоусона как одних из самых цитируемых 

исследователей теоретических основ маркетинга
32

. В их исследованиях 

обосновывается необходимость расширения бренда, а также подробно 

рассматриваются этапы этого процесса, инструменты своевременной коррекции 

бренда, а также последствия возможного неправильного подхода. В контексте 

диссертации представляет интерес работа Дж. Р. Лота, обосновывающая идею 

использования политического бренда для ограничения влияния конкурирующей 

стороны
33

. 

Ценность академических исследований обосновывается в работах Д. Кастеллека, 

А. Джелмана, Дж. Чендлера, Дж. Сайдса, Л. Ваврека, которые особое внимание при 

этом уделяют факторам, оказывающим влияние на формирование общественного 

мнения
34

. 

Одним из наиболее современных методов сбора данных и их оперативного 

анализа является технология Big data analysis, изучением возможностей которой 

занимался К. Примсбергер
35

. С. Иссенберг и М. Косински особое значение придавали 

прикладному использованию «Больших данных» с целью манипулирования сознанием 

электората в ходе избирательных процессов
36

. Необходимо отметить, что несмотря на 

                                           
32

 Park C.W., Milberg S., Lawson R. Evaluation of Brand Extensions: The Role of Product Feature 

Similarity and Brand Concept Consistency Journal of Consumer Research, September 1, 1991, Vol-

ume 18, Issue 2, РР. 185-193 [Электронный ресурс]. URL: https://academic.oup.com/jcr/article-

abstract/18/2/185/1786817 
33

 Lott J.R. Does additional campaign spending really hurt incumbents?: The theoretical importance of 

past investments in political brand name. // Public Choice, October, 1991 [Электронный ресурс]. 

URL: https://link.springer.com/article/10.1007/BF00135548 
34

 Kastellec J., Gelman A., Chandler J. 2008. Predicting and Dissecting the Seats-Votes Curve in the 

2006 U.S. House Election // PS: Political Science and Politics. Jannuary, 2008 [Электронный 

ресурс]. URL: https://www.cambridge.org/core/journals/ps-political-science-and-

politics/article/predicting-and-dissecting-the-seatsvotes-curve-in-the-2006-us-house-

election/B2892D010398846F455588F28027C418 
35

 Preimesberger C. Hadoop, Yahoo 'Big Data' Brighten BI Future // eWEEK, August 15, 2011 

[Электронный ресурс]. URL: https://www.eweek.com/storage/hadoop-yahoo-big-data-brighten-bi-

future. 
36

 Issenberg S. How Obama Used Big Data to Rally Voters, Part 1 // December 12, 2016 MIT Tech-

nology Review [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.technologyreview.com/featuredstory/508836; Kosinski M. еt. al. Private traits and attrib-
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то, что сам процесс сбора информации, необходимой для проведения анализа, 

неоднократно ставился общественными активистами под сомнение с этической точки 

зрения, данная технология по-прежнему остается одной из самых передовых как с 

маркетологической, так и с политической точки зрения. 

Обширное исследование влияния социальных сетей на избирательные процессы 

проделано в работе С. Касселя и Р. Кастеляйна, рассмотревших возможность 

использования Twitter для смещения обвинительных интонаций кандидатов-

соперников
37

. Среди российских авторов, заинтересовавшихся вопросами интернет-

коммуникаций, необходимо отметить С.В. Володенкова, в работах которого 

рассматриваются процессы моделирования современных политических процессов в 

среде интернет-коммуникаций
38

. 

Аспекты эмоционального восприятия избирателями новостных сообщений, 

позволяющие формировать общественное мнение в необходимом направлении, 

подробно рассматривались западными учеными Д.Е. Маркус, К.И. Гудал, М.Д. Слетер, 

Т.А. Майерс, Л. Арпан, Р.Л. Наби, Дж. Бергер, К.Л. Милкман, К.С. Смит. 

Особенностям проведения избирательных кампаний в интернет-среде 

посвящены работы Б. Бимбера, Р. Девиса, Л. Адамика, Н. Гланса. 

Для темы диссертации актуальными являются работы, посвященные мемам. 

Впервые термин мем как «единица передачи культурного наследия или единица 

имитации» встречается в 1976 году в книге Ричарда Докинса «Эгостичный ген»
39

, в 

1982 году автор возвращается к данной проблематике в «Расширенном фенотипе»
40

. 

                                                                                                                                                
utes are predictable from digital records of human behavior // Proceedings of the National Academy of 

Sciences April 10, 2013 [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.pnas.org/content/110/15/5802.short. 
37

 Kessel v. S., Castelein R., Shifting the blame. Populist politicians’ use of Twitter as a tool of opposi-

tion // Journal of Contemporary European Research. Volume 12, Issue 2 (2016). – pp. 594-614. 
38

 Володенков С.В. Информационно-коммуникационная революция и ее влияние на 

современный политический процесс // Политическая экспертиза: ПОЛИТЭКС, 2011 

[Электронный ресурс]. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/informatsionno-kommunikatsionnaya-

revolyutsiya-i-ee-vliyanie-na-sovremennyy-politicheskiy-protsess/ 
39

 Докинз Р. Эгоистичный ген // пер. с англ. Н. Фоминой и П. Петрова. М.: Издательство АСТ, 

2013. С. 109 [Электронный ресурс]. URL: 

http://transyoga.ru/assets/files/books/okolo_psihologia/dokinz_egoGen.pdf. 
40

 Dawkins R. The Extended Phenotype //Oxford University Press, 1982, p. 109 [Электронный 

ресурс]. URL: https://web.natur.cuni.cz/filosof/markos/Publikace/Dawkins%20extended.pdf. 
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Развивая идеи Докинса о механизмах распространения мемов, Скотт Этран еще в 2001 

году предсказывал, что с прогрессом технологий, интеграцией Интернета в ежеднев-

ную действительность и все большей заменой повседневной жизни виртуальной мемы 

будут приобретать всю большую значимость для формирования общественного созна-

ния
41

. 

Среди отечественных исследователей необходимо отметить С.А. Шомову, ис-

следовавшую в своих работах роль мемов в избирательных кампаниях и предложив-

шую на основании проведенного анализа собственную их типологию. 

Развивая тему мемов, Л. Венг, А. Фламини, А. Веспианани, Ф. Менсер изучают 

одну из ключевых их характеристик – соревновательность. Именно этот фактор 

приобретает особенную актуальность в условиях современной жизни, в том числе и 

для политической деятельности, учитывая информационную перегруженность 

человека
42

. 

А. Ниссенбаум и Л. Шифман продемонстрировали практический подход к 

возникновению, развитию и продвижению мемов, использовав в качестве 

статистической площадки один из самых «продуктивно-деструктивных» сайтов – 

4chan
43

. 

Б.Л. Отт, изучая влияние социальных сетей на процесс формирования имиджа 

Дональда Трампа, особое внимание уделяет технологиям ведения блогов и страниц 

социальных сетей
44

. 

В ходе исследования О.В. Корецкой, посвященного анализу особенностей поли-

тических речей Дональда Трампа, были выявлены общие закономерности их построе-

                                           
41

 Atran S. The trouble with memes. Inference versus Imitation in Cultural Creation. // Human Nature, 

Vol. 12, No.4, pp, 351-381. 
42

 Weng L., Flammini A., Vespiagnani A., Mencer F. Competition among memes in a word with lim-

ited attention. // Scientific reports, 2, Article number: 335 (2012). 
43

 Nissenbaum A., Shifman L. Internet memes as contested cultural capital: The case of 4chan’s /b/ 

board. // New Media & Society Vol 19, Issue 4, 2017. 
44

 Ott B.L. The age of twitter: Donald J. Trump and the politics of debasement // College of Media & 

Communication, Texas Tech University, Lubbock, USA Critical Studies in Media Communication 

Volume 34, 2017 – Issue 1, 2017. 
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ния, способствующие формированию имиджа «простого» прямолинейного, но умного 

и эффективного политического лидера
45

. 

После избрания Дональда Трампа на пост 45 Президента США ряд западных ис-

следователей обратился к изучению технологий проведения его избирательной кампа-

нии и парадоксальности ее результатов, так как согласно рейтингам сопровождавших 

выборный процесс экзитполов этот кандидат однозначно должен был уступить Хилла-

ри Клинтон. Восприятию новостных сюжетов о Дональде Трампе посвящена статья 

Соломона Мессинга и Шона Дж. Вествуда
46

. 

В части диссертационной работы, касающейся изучения онлайн-опросов 

общественного мнения как раздела прогнозирования результатов выборов, 

исследование опирается на статистические данные, собранные Pew Reseasrch Center, 

Real Clear Politics, Gallup Group и YouGov. 

Приходится констатировать, что работы российских авторов, посвященные 

изучению возможностей применения современных технологий и средств 

формирования имиджа политика, задействованных в избирательной кампании 

Дональда Трампа, практически отсутствуют, что убеждает в недостаточной научной 

разработанности проблем, ставших предметом исследования в диссертации. 

Объектом диссертационного исследования является политический имидж 

Дональда Трампа. 

Предметом исследования являются приемы, технологии, средства 

формирования политического имиджа Дональда Трампа в процессе избирательной 

кампании и его деятельности в качестве Президента США, а также факторы, 

влияющие на этот процесс. 

                                           
45

 Корецкая О.В. Лингвистические особенности политической риторики Дональда Трампа // 

Преподаватель XXI век, № 2 2017 [Электронный ресурс ]. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/lingvostilisticheskie-osobennosti-politicheskoy-ritoriki-donalda-

trampa 
46

 Messing S., Westwood S.J. Selective Exposure in the age of Social Media: Endorosments Trump 

Partisan Source Affiliation When Selecting News Online. // Communication research Vol 41, Issue 8, 
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Цель исследования – выявить специфику построения политического имиджа 

Дональда Трампа как общенационального американского лидера. Данная цель 

достигается путем последовательного решения следующих научных задач: 

 проанализировать феномен имиджа политического лидера, характеристики и его 

составляющие в современном понимании, а также факторы его формирования; 

 систематизировать стратегии и технологии формирования имиджа политических 

лидеров в условиях роста социальной напряженности и политического цинизма; 

 артикулировать возможности интернет-коммуникаций как канала трансляции об-

разов политических лидеров, а также роль мемов в формировании имиджа; 

 дать оценку первичному имиджу Дональда Трампа, сформированному в период 

праймериз; 

 выявить основные особенности технологии Damage control для коррекции ими-

джа политического лидера, использованной в ходе президентской кампании До-

нальда Трампа; 

 определить проблемные стороны имиджа Дональда Трампа с целью коррекции 

образа для возможного продолжения участия в политической жизни страны; 

 сравнить опыт проведения избирательных кампаний Д. Трампа и В. Зеленского с 

целью выявления общих приемов формирования политического имиджа в усло-

виях социальной напряженности и крайне высокого уровня политического ци-

низма в обществе, а также с целью исследования «принципа повторимости». 

Методологию диссертационного исследования составляют: системный, 

структурно-функциональный анализ, компаративный анализ, контент-анализ, дискурс-

анализ, семантический анализ, семиотический анализ, метод классификации, метод 

включенного наблюдения, метод «Case study». В рамках системного анализа были вы-

явлены и последовательно изучены основные факторы формирования имиджа поли-

тического лидера. Структурно-функциональный анализ позволил качественно и мно-

гогранно, насколько это возможно в рамках кандидатской диссертации, рассмотреть 

основные стратегии и технологии формирования имиджа политических лидеров, рас-

крыть связь их с процессами эскалации социальной напряженности и ростом полити-

ческого цинизма в обществе. Метод контент-анализа применялся в отношении публи-
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каций ведущих американских СМИ, направленных на формирование имиджа Дональ-

да Трампа, теледебатов, а также активности кандидатов на пост Президента США в 

социальных сетях. При помощи компаративного анализа сравнивались имиджи До-

нальда Трампа и Владимира Зеленского с целью выявления сходства и различия тех-

нологий продвижения политических лидеров в информационном поле общества. 

Теоретическую основу диссертационного исследования составляет гипотеза 

влияния высокого уровня политического цинизма общества на формирование имиджа 

лидера, оппозиционного действующему президенту. Особый интерес представляют 

работы Р. Докинза, посвященные анализу механизма репликации и распространения 

идей, а также исследования И. Гимнез и Н. Шварц, посвященные использованию воз-

можностей социальных сетей в продвижении политических идей и построении ими-

джа. 

Источниковая база диссертации включает в себя несколько групп источников. 

Во-первых, законодательные и нормативно-правовые акты, регламентирующие изби-

рательный процесс в России и США, агитацию и пропаганду в предвыборный период 

и вне его, деятельность СМИ и информагентств. Во-вторых, результаты социологиче-

ских исследований Pew Research Center. В-третьих, данные экзитполов RealClearPoli-

tics. В-четвертых, информационно-аналитические материалы западных и российских 

средств массовой коммуникации. В-пятых, статистические данные об активности кан-

дидатов на пост 45 Президента США. 

Научная новизна исследования состоит в том, что: 

 определено, что для оптимального проведения избирательной кампании в усло-

виях критического роста политического цинизма в обществе приоритетными для 

имиджа конкретного политического лидера являются характеристики, направ-

ленные на создание контраста и конфликта с действующей политической вла-

стью, допустившей рост политического цинизма в обществе, таким образом, кан-

дидату имеет смысл прорабатывать свой уникальный имидж, ориентируюсь на 

имидж своих оппонентов. 

 разработана концепция ведения избирательных кампаний, ориентированных на 

личностный бренд политика, а не на партийную идентичность; 
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 выявлено положительное влияние негативных новостей на выстраивание эффек-

тивного диалога между политиками и электоратом в условиях высокого уровня 

недоверия общества к власти; 

 обосновано понятие мема как элемента социально-психологического механизма 

воздействия на избирателя в условиях высокого уровня политического цинизма; 

мем в данном случае может выступать как средством уничтожения имиджа оппо-

нента, так и инструментом закрепления черт имиджа, в том числе посредством 

черного PR. 

В связи с исследуемыми в диссертации вопросами на защиту выносятся следу-

ющие положения: 

1. При формировании имиджа политического лидера в условиях общественной 

напряженности необходимо в большей степени опираться на социально-

экономические ожидания электората, социально-психологические установки и 

стереотипы избирателей и в меньшей степени – на идеологическую составляю-

щую. В качестве обоснования в работе приводится подробный анализ сходства и 

различия избирательных кампаний Хиллари Клинтон и Дональда Трампа с 

учетом победы последнего за счет успешного сочетания патетической риторики и 

экономических обещаний. 

2. Агрессивная риторика – один из наиболее эффективных способов привлечения и 

удержания внимания электората, особенно в условиях достижения обществом 

информационной перенасыщенности. Д. Трамп успешно использовал стремление 

средств массовой информации охотнее всего освещать скандалы и громкие 

заявления политиков, что позволяло ему всегда оставаться в центре внимания. 

3. Социальные сети выступают оперативными инструментами для кооперации с 

электоратом, обратной связи и мониторинга, эффективно заменяя в условиях 

постправды и политического цинизма общества традиционные средства массовой 

информации, что должно ориентировать избирательные кампании в этом направ-

лении. Особый интерес представляют собой возможности мемов, 

воспроизводимых как в ироничном, так и серьезном стиле и позволяющие 

продвижение идей необходимой направленности. Показателем успешности 
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приема использования социальных сетей для формирования политического 

имиджа является избрание на пост 45 Президента США Дональда Трампа. 

4. В условиях высокого уровня «перегретости» общественных масс электорат 

стремится голосовать за кандидата, максимально отличающегося от 

действующего политического лидера даже при отсутствии у первого четкого 

плана действий. 

5. Нецелесообразность стремления к формированию имиджа идеального лидера в 

условиях высокой социальной напряженности и политического цинизма, в по-

добных условиях приоритетом должна быть демонстрация уникальности. 

Теоретическая значимость диссертационной работы заключается в том, что в 

ней предлагается собственный взгляд автора на методики проведения избирательной 

кампании посредством социальных сетей. Теоретически значимым является компара-

тивный анализ тенденций построения избирательных кампаний в Соединенных Шта-

тах Америки. 

Практическая значимость работы состоит в возможности использования 

сформулированных диссертантом выводов и положений для оптимизации методик 

формирования имиджа в ходе избирательной кампании кандидата, избирательного 

объединения и ее отдельных аспектов. 

Апробация исследования. Основные аспекты диссертации обсуждены в ходе 

региональных и международных научно-практических конференций: 

1. Международная научно-практическая конференция «Консервативные традиции и 

либеральные ценности в постсоцикалистической России», Саратов, 2016. 

2. Международная научно-практическая конференция «Современные научные ис-

следования: теория и практика». София, Болгария, 2017. 

3. XII Международная научно-практическая конференция «Наука на рубеже 

тысячелетий: перспективные технологии, науки о жизни». Будапешт, Венгрия, 

2019. 

4. VI Научно-практическая конференция молодых ученых «Мегатренды мировой 

политики». Воронеж, Россия, 2019. 

Основные положения диссертации также отражены в статьях:  
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1. Damage Control в предвыборной кампании США 2016 года // Консервативные 

традиции и либеральные ценности в постсоциалистической России, Саратов, 

2016. 

2. Новостные сюжеты СМИ о хакерских атаках как технология построения полити-

ческой конфронтации // Мир науки, Нефтекамск, 2017. 

3. Особенности избирательной кампании Дональда Трампа // Вестник Поволжского 

института управления, Саратов, 2017. 

4. Первый год правления Дональда Трампа: предвыборные обещания vs реальность 

// Политика и общество, Москва, 2018. 

5. К вопросу о внешней политике Дональда Трампа: продуманная стратегия 

«безумца» или спонтанное принятие решений? // Наука и бизнес: пути развития, 

Москва, 2019. 

6. Дональд Трамп: особенности формирования имиджа политического лидера // 

Components of scientific and technological progress, Кипр, 2019. 

7. Мемы как инструмент ведения избирательных кампаний в социальных сетях // 

Мегатренды мировой политики, выпуск 6. – Воронеж, 2019. 

8. Presidental campaign of Volodimir Zelensky: Usage of Donald Trumps Experience // 

Ars Administrandi, Пермь, 2020. 

9. Political cynism as basis of Domald Trump’s election strategy // ABYSS, Орел, 2022. 

Ключевые результаты диссертационного исследования нашли свое отражение в 

пяти научных статьях, опубликованных в рецензированных научных журналах, вхо-

дящих в Перечень ВАК, одна – в издании, индексируемом в международных базах ци-

тирования. Промежуточные выводы исследования – в прочих научных публикациях. 
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ГЛАВА 1 ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ 

ПОСТРОЕНИЯ ПОЛИТИЧЕСКОГО ИМИДЖА 

 

1.1. Политический имидж как предмет исследования: 

научные подходы, классификация, характеристики 

 

Понятийно-категориальный аппарат диссертационного исследования включает в 

себя элементы, последовательное изучение которых позволяет полноценно исследо-

вать феномен политического имиджа, его характеристики, модели, технологии форми-

рования. 

Имидж (от англ. image – изображение, картинка, образ, подобие) – обобщенное 

впечатление, которое лицо, организация или продукт производит на общество
47

. 

Согласно одному из толкований словаря Макмиллана, имидж – впечатление, 

производимое человеком, организацией, продуктом и тд. Верно и другое толкование 

из данного словаря, имидж – это мнение о себе, своей компании, своем обществе, ко-

торое ты целенаправленно пытаешься создать в умах людей
48

. 

Необходимо отметить, что в западной литературе разделют имидж как явление и 

имидж как часть процесса. Так, имидж-билдинг – это процесс улучшения имиджа 

бренда, публичного имиджа кого или чего-либо при помощи пиара, рекламы или чего-

либо еще
49

. Отдельно выделяется имидж-маркетинг – разновидность маркетинга, по-

строенная на привлечении потребителей путем задействования образрм знаменито-

стей
50

. 

В политической цифровой медиареальности имидж политиков становится еще 

более фрагментированным. Так, С.А. Шомова в своей статье «Развлекать и властво-

вать: образы российской власти и оппозиции в интернет-мемах» определяет образ кан-

                                           
47

 English Oxford living Dictionaries //Oxford University Press [Электронный ресурс]. URL: 

https://en.oxforddictionaries.com/definition/image 
48

 Macmillan dictionary // Macmillan dictionary [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.macmillandictionary.com/dictionary/british/image_1 
49

 Collins dictionary // Collins online dictionary [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/image-building 
50

 Longman Dictionary of Contemporary English Onlin // Longman [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.ldoceonline.com/dictionary/image-marketing 
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дидата как гиперреальную совокупность различных фрагментов имиджа, генерируе-

мых самим политиком, его или ее коммуникационной кампанией, сформированной 

новостной повесткой дня и политической поп-культурой
51

. 

Давая определение имиджа в русском языке, необходимо учитывать несколько 

иную семантику этого понятия. Так, Л.П. Крысин трактует «имидж» как «представле-

ние (часто целенаправленно создаваемое) о чьем-нибудь внутреннем и внешнем обли-

ке, образе»
52

. 

Семантическое различие двух определений в английском и русском языках оче-

видно: в первом случае – это характеристика, а во втором – функция, следовательно 

англоязычный вариант просто описывает явление, в то время как русскоязычный пере-

вод предполагает целенаправленное формирование. 

Данное исследование посвящено функциональному аспекту имиджа, 

соответственно, его следует рассматривать с позиций прикладных дисциплин. 

С точки зрения психологии имиджем как сложившимся в массовом сознании и 

имеющим характер стереотипа образа кого-либо или чего-либо, может обладать 

политический деятель, профессия, товар и т.д. Имидж может формироваться стихийно, 

но чаще он является результатом работы специалистов и призван отражать 

социальные ожидания определенных групп, поэтому его наличие может обеспечивать 

в некоторых случаях субъекту успех в политической или деловой жизни»
 53

. 

«Современный экономический словарь» определяет имидж как образ делового 

человека, представление о нем, складывающееся у окружающих, репутация или образ 

фирмы, товара, услуг, обеспечивающий положение фирмы на рынке, верность 

покупателя фирменной марке
54

. 

                                           
51
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Политология трактует имидж как целенаправленно формируемый образ (какого-

либо лица, явления, предмета), призванный оказать эмоционально-психологическое 

воздействие на кого-либо в целях популяризации, рекламы и т. п. Особенно важен 

положительный имидж для публичного деятеля (главы государства, депутата, 

политика, бизнесмена и т. п.), складывающийся обычно из ряда поведенческих 

характеристик. Имидж политика специально формируется в результате 

целенаправленных усилий как его самого, так и его команды
55

. 

Необходимо отметить схожесть трактовок имиджа большинством прикладных 

дисциплин, что позволяет подтвердить вывод о функциональности имиджа как 

явления в современной России. На этом основании можно сделать следующие выводы: 

1. Конкретный имидж формируется под конкретные задачи, такие как победа на 

выборах, продвижение идей, увеличение прибыли и т.п. 

2. Имидж политического лидера формируется, исходя из ожиданий социальных 

групп. 

Учитывая, что представления электората о желаемом образе жизни с течением 

времени претерпевают существенные изменения, команда политика должна 

отслеживать тенденции развития общества и своевременно вносить коррективы в уже 

существующий имидж своего лидера. Следует помнить, что по мере увеличения 

разрыва между предвыборными ожиданиями и послевыборной реальностью растет и 

желание избирателей сменить политического лидера на нового, обладающего набором 

качеств, более подходящих текущим реалиям (обычно это качества, прямо 

противоположные качествам прежнего лидера). 

Желательно, чтобы политический имидж отражал в первую очередь ожидания 

наиболее стабильных социальных групп так называемого среднего класса, только 

тогда образ политика будет устойчивым и привлекательным
56
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Вопросы, связанные с созданием и изменением имиджа, стали изучаться 

западными исследователями значительно ранее, нежели среди российских 

представителей науки, в силу отсутствия необходимости таковых изысканий в 

условиях социалистического строя. 

Ф. Джефкинс выделяет три подхода к изучению имиджа: 

1. Контекстуальный. 

2. Функциональный. 

3. Сопоставительный
57

. 

При контекстуальном подходе имидж определяется в зависимости от рода 

деятельности. Данный подход может показаться неэффективным в рамках процесса 

изучения имиджа лидера, однако не стоит забывать, что его деятельность вне 

политической жизни страны также формирует определенную репутацию. 

Функциональный подход, в свою очередь, предполагает деление на следующие 

виды: 

 зеркальный. Электорат в первую очередь оценивает в политике те качества, 

которые считает значимыми для себя. Недостаточная открытость политического 

деятеля в диалоге с населением является препятствием для формирования его 

имиджа; 

 текущий – имидж, которым обладает политик в данное время; 

 желаемый – конечный имидж, наиболее соответствующий достижению целей 

политика; 

 корпоративный – имидж группы людей, общественного объединения, 

организации в целом, политической партии; 

 множественный – имидж независимых структур в рамках единой системы. На 

первый взгляд множественный имидж в политике не играет такой заметной роли, 

как его корпоративный вариант. Например, Демократическая и Республиканская 

партии США имеют свои четко выраженные идеологии, корпоративный имидж 

и, как следствие сторонников, которые будут голосовать за свою партию в любом 
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случае. Однако если рассматривать американские партии как совокупность 

политических ячеек, то можно выделить ряд стереотипов, в частности, что 

республиканцы из южных штатов являются расистами
58

. Стоит отметить, что 

неудача при построении данного вида имиджа способна нанести ущерб 

корпоративной репутации. 

Сопоставительный подход наиболее часто используется в политике, поскольку 

он предполагает последовательное сравнение характеристик различных носителей 

имиджа, например, в ходе дебатов, когда кандидаты проявляют свои различные 

качества: интеллект, красноречие, компетентность, решительность, готовность идти на 

компромисс, агрессивность т. д. 

Современными исследователями принята следующая классификация видов 

имиджа: 

 идеальный – совокупность представлений избирателей о лидере, призванная 

отражать социальные ожидания электората (является скорее ориентиром, нежели 

реально достижимой целью); 

 первичный – представление о конкретном человеке, сложившееся в сознании 

многих людей после первичного знакомства с ним (бесконечно стремится к 

идеальному, но никогда не совпадает с ним); 

 вторичный – представление о лидере, направленно формируемое его командой в 

процессе конкурентной борьбы с целью приближения первичного к 

идеальному)
59

. 

Е.А. Петрова отмечает, что имидж является одновременно феноменом 

индивидуального, группового или массового сознания, и на формирование имиджа 

оказывают влияние различные элементы культуры, включая менталитет
60

. 

А.И. Федоров выделяет ряд характеристик, присущих имиджу как явлению: 
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 имидж не бывает изолированным, он изначально включен в своеобразный 

«пакет» имиджей; 

 имидж должен быть приемлем с точки зрения культуры, традиций и текущих 

мировоззрения социальной группы, в которой он выстраивается; 

 имидж имеет инерцию «старения», падения адаптивности (феномен износа 

имиджа), если не поддерживается усилиями по постоянной его корректировке и 

контролю эффективности; 

 метасистема имиджей равноправна и относительно автономна в жизни группы, 

одновременно выражая стороны межличностного общения, бытия групповых 

норм и ритуалов
61

. 

Для формирования имиджа политического лидера требуется знать его 

составляющие, ведь именно от их правильной или неправильной комбинации во 

многом зависит успех избирательной кампании. 

1. Харизма – одна из самых сложных для объяснения характеристик человека и 

одновременно одна из самых важных. Ключевая особенность харизматичного 

лидера – умение заводить толпу, вызывать в ней эмоции, заряжать людей 

энергией и энтузиазмом. 

2. Исключительность – наличие уникальных положительных качеств и/или 

достижений, отличающих кандидата от конкурентов и импонирующих 

избирателям. 

3. Многоплановость имиджа – восприятие имиджа должно быть направлено на 

разные социальные группы с разными социальными ожиданиями, при этом 

производить простое и ясное впечатление. 

4. Открытость – людям требуется обеспечить возможность узнать об интересующем 

их политике как можно больше, от биографии до подробностей повседневной 

жизни, чтобы избиратели понимали, что их интересы будет представлять живой 

человек, а не продукт имиджмейкеров. Важным является наличие ресурса, на 

котором эту информацию может получить каждый желающий. Доводы о праве на 
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приватность в данном случае представляются сомнительными, так как сама 

публичность политика подразумевает интерес к нему общественности, и личная 

жизнь лидера становится элементом его политической деятельности. 

5. Доступность – избиратели должны иметь возможность обратиться к политику за 

помощью не только посредством записи на официальный прием, но и, например, 

через социальные сети, телефонным звонком на прямую линию и т.д. При этом 

реальное оказание помощи обратившимся должно получать освещение в СМИ. 

6. Близость к народу – декларируемые интересы политика должны совпадать с 

интересами электората. В этом отношении очень показательны хобби 

действующего Президента РФ – рыбалка, охота, туризм по территории России. 

В.В. Волкова предлагает использовать в образе политика элемент 

«недосказанности» самой личности. По ее мнению, «ореол героизации пропадает, 

когда о политике как о человеке известно абсолютно все»
62

. Однако следует 

принимать во внимание, что «пробелы» в биографии или образе жизни политика могут 

привести к появлению надуманных версий событий. Одним из ярких примеров этого 

является распространение в 2008 году ложных сведений об американском гражданстве 

Барака Обамы, полученном им не по праву рождения, и, как следствие, 

неконституционность его претензий на пост главы государства. Согласно опросу CNN, 

проведенному среди граждан США в 2010 году, около четверти процентов 

избирателей поддерживали данную теорию
63

. Причиной появления подобной 

«конспирологической теории» стало недостаточное представление биографической 

информации командой Б. Обамы. Публикация в открытом доступе сертификата, 

подтверждающего рождение Барака Обамы на территории штата Гавайи, позволила 

снизить количество сторонников очередной «теории заговора» до 13 процентов
64

. 
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Если верно утверждение, что имидж не существует отдельно от общества, то 

можно предположить, что построение имиджа политического лидера представляет 

собой форму коммуникации между лицом, выстраивающим свой имидж, и 

электоратом. Целью диалога в этом случае является передача информации, с помощью 

которой происходит формирование имиджа человека, предмета или явления, то есть 

так называемой имиджформирующей информации. 

Имиджформирующую информацию можно подразделить на две группы: 

 прямую, которую человек получает при непосредственном контакте; 

 косвенную – которую человек получает опосредованно
65

. 

К каналам передачи прямой имиджформирующей информации можно отнести 

теледебаты, митинги, интервью, подкасты, непосредственное общение с кандидатом – 

личное или через социальные сети. 

Косвенная имиджформирующая информация распространяется посредством 

устных рассказов и описаний происходящего (слухи) как от обычных людей, так и в 

СМИ (во втором случае особенное значение приобретает рубрика «Мнение»), 

аналитических и научных публикаций, общения в тематических группы в социальных 

сетях и на имиджбордах. 

Политтехнологи учитывают, что имидж формируется на основе всей исходящей 

от человека информации, воспроизводимой: 

 сознательно (прямая речь); 

 бессознательно (невербальные знаки). 

Люди воспринимают поступающую информацию также сознательно либо 

бессознательно. 

Выделяют четыре общих группы вариантов передачи и восприятия 

имиджформирующей информации: 

 сознательная подача – сознательный анализ; 

 сознательная подача – бессознательная анализ; 

 бессознательная подача – сознательный анализ; 
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 бессознательная подача – бессознательный анализ. 

Необходимо отметить, что наиболее проблематичной в настоящее время выгля-

дит коммуникация «сознательная подача – сознательный анализ» ввиду роста такого 

явления как политический цинизм, обусловленный низким кредитом доверия к дей-

ствующим институтам власти
66

. Данное состояние наиболее присуще молодежи, 

которая интересуется политическими процессами и особенное значение придает 

борьбе за права человека, не желая при этом декларировать свою лояльность к какой 

бы то ни было партии и идеологии. 

По мнению западных исследователей, существует два подхода к изучению 

понятия политического цинизма: 

1. Противопоставление понятию политического доверия, определяя политиче-

ский цинизм как отсутствие доверия к политическим институтам, политикам 

и т.д
67

. 

2. Разделение понятий доверия и цинизма, определяя политическое дове-

рие/недоверие как качественную оценку эффективности политической си-

стемы, с одной стороны, и политический цинизм как эмоциональную оценку, 

стереотипизирующую негативные черты политиков
68

 – с другой. 

Отечественные исследователи более склонны рассматривать явление политиче-

ского цинизма именно как убежденность отдельного индивида/общества в том, что 

политикам, политическим группам и политическим институтам нельзя доверять, на 

них нельзя полагаться даже в отсутствие информации о конкретных действиях, кото-

рые они совершают
69

. 
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О.А. Гулевич выделяет три группы факторов, которые оказывают влияние 

на уровень политического цинизма: 

1. Недоверие к другим людям в целом, уверенность, что большинство людей эгои-

стичны по своей природе и, как следствие, готовы обманывать других ради полу-

чения собственной выгоды. 

2. Различие в освещении политической жизни стран средствами массовой информа-

ции (стратегически ориентированные репортажи, направленные на обозрение 

факта проведения избирательной кампании и проблемно ориентированные обзо-

ры, призванные уверить электорат в том, что пути решения озвученных полити-

ками проблем, найдены). 

3. Оценка общего состояния общества, столкнувшегося с падением качества жизни 

из-за экономического кризиса или роста преступности
70

. 

В ситуации высокого уровня политического цинизма в обществе наиболее ло-

гичным представляется выстраивание политических кампаний с использованием в ка-

честве основы коммуникаций «сознательная подача – бессознательный анализ» и 

«бессознательная подача – бессознательный анализ» с целью преодоления кризиса до-

верия. Полученный результат стоит развивать лишь потом, уже в рамках 

коммуникации «сознательная подача – сознательный анализ». 

Альтернативной формой эксплуатации политического цинизма может служить 

тактика нападения на оппонента с целью его дискредитации перед электоратом. Пре-

следуемой при этом целью является лишение противника кредита доверия избирате-

лей. Необходимо отметить, что в этом случае необязательной представляется даже 

опора на достоверную фактологическую базу, поскольку, генерируя в новостях прав-

доподобные истории, можно напрямую аппелировать к эмоциям избирателей. В со-

временной реальности данное явление, получающее все большее распространение, 
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обозначается специалистами в области философии и политологии как post-truth или 

постправда. 

В соответствии с практикой употребления термина потсправда рассматривается 

в качестве прилагательного со значением «относящийся к или указывающий на обсто-

ятельства, в которых объективные факты менее влиятельны в формировании обще-

ственного мнения, чем обращение к эмоциям или личным убеждениям
71

. 

Рассматривая явление post-truth в социально-психологическом аспекте, А.Ю. 

Гарбузняк формулирует его как «деформированное и стереотипизированное состояние 

сознания, в котором стереотипы уже оторвались от реальных образов»
 72

. 

Ф.Н. Понамарев, в свою очередь, подошел к изучению данного явления с точки 

зрения использования его в качестве элемента коммуникативной стратегии, характери-

зуя постправду как «избирательное использование фактов, которые подкрепляют по-

зицию автора и полный отказ от фактов, которые не поддерживают», отмечая при 

этом, что автор стратегии формирует события или историю, замещая истин-

ность/правдивость на выгодность/прибыльность
73

. По мнению А.Е. Якимова, ключе-

вой фактор постправды – безоговорочное доверие к выбранному источнику информа-

ции
74

. 

Необходимо отметить, что явление пострпавды стало активно распространяться 

с зарождением виртуальной среды, ее развитием, а следовательно и увеличением охва-

та аудитории, при этом ключевая роль отводится интернету и социальным сетям, вли-

яние которых на формирование политических группировок сложно переоценить. С 

другой стороны, по мнению современных отечественных исследователей, интернет и 
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социальные сети, ставшие эффективным средством продвижения политических идей, 

все чаще приводят к распаду общества как единого целого на малые группы, внутри 

которых групповая солидарность также размывается. Зачастую выступая оппонентами 

в сетевых политических дискуссиях, члены этих мелких групп вместо собственно по-

лемики о предмете спора, выбирают тактику нападения на потенциальные, с их точки 

зрения, мотивы оппонента, подвергая сомнению саму правдивость их высказываний. 

Иначе говоря, имеет место быть изначальное агрессивное недоверие ко всем точкам 

зрения, отличным от собственной. Дискуссии в таком случае быстро перерастают в 

банальное выяснение отношений с переходом на личности, что, в свою очередь, отвле-

кает внимание публики не только от предмета спора, но и вообще от реальности собы-

тий. 

Особенностью явления постправды, используемой в политических целях, явля-

ется предоставление интернет-средой потребителю большого количества альтернатив-

ных, порой взаимно противоречащих друг другу источников информации. Граждане 

сами выбирают наиболее созвучный им ресурс, выстраивая с его помощью своего рода 

«автопропаганду» внутри своего сообщества
75

, не доверяя больше ничьим мнениям. 

Стоит учитывать, что злоупотребление post-truth и заведомой подтасовкой фак-

тов, так часто наблюдаемое в последнее время, неизбежно ведет к обесцениванию фак-

та как такового
76

, что, в свою очередь, обуславливает стремительный рост политиче-

ского цинизма в обществе. 

Любые демократические процессы, неотъемлемой частью которых являются 

политические выборы, сопровождает реакция общества, которую можно охарактери-

зовать, как «здоровое недоверие», или, по крайней мере, скептическое отношение к ис-

тинной мотивации политиков
77

. 
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В радикальных случаях, когда доверие электората снижается до критического 

уровня и принимает системный характер, принято говорить о политическом цинизме 

общества. 

Тренд недоверия народа любой страны к политикам как собственным, так и 

внешним, охватывает весь мир. Например, кредит доверия граждан США к своему 

правительству снижается уже на протяжении пятидесяти лет
78

, в последние же 

несколько лет вопрос доверия избирателей к действующей власти стоит особенно 

остро
79

. 

Причин данного явления, по мнению западных политических аналитиков, 

несколько: 

1. Недостаточная осведомленность населения о работе органов государственной 

власти, обусловленная как отсутствием освещенности деятельности 

вышеназванных органов, так и комплексной отчетностью, неудобной для 

восприятия, что лишь усиливает недоверие граждан к органам государственной 

власти
80

. В отличие от органов местного самоуправления, результаты 

деятельности которых оценить значительно проще, как и установить контакт с их 

служащими, деятельность центрального аппарата остается неочевидной. 

2. Рост культурного и образовательного уровня электората, а также революционный 

прорыв в сфере информационно-коммуникационных технологий. В современном 

мире, где почти каждый человек обладает мобильным телефоном, оборудован-

ным камерой и выходом в Интернет, любая ошибка любого политического деяте-

ля достаточно быстро становится всеобщим достоянием. 
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Основным и наиболее опасным последствием высокого уровня политического 

цинизма в обществе является сокращение числа молодых людей, которые регулярно 

принимают участие в выборных мероприятиях
8182

. Немаловажной особенностью этого 

негативного процесса является и снижение уровня партийной идентичности среди 

молодежи. Традиционно молодежные ячейки политических партий считаются 

основным инструментом рекрутирования, однако в последнее время их эффективность 

заметно снизилась и они активно теряют своих членов
83

. Необходимо отметить при 

этом, что молодежь не становится менее политизированной, новые поколения даже 

более привержены идеям демократии, чем предыдущие
84

, просто они ищут новые 

формы выражения своего мировоззрения. Зачастую новые формы социально-

политических организаций носят преимущественно протестный характер. Автор 

«Бешенных коров и активистов» указывает на существование обратной зависимости 

роста числа активистов подобных течений от степени доверия к государству
85

. Такое 

состояние общества осложняет выстраивание коммуникаций между действующими 

институтами власти и молодежью, однако открывает широкие возможности для тех 

лидеров, которые считают популистские приемы наиболее эффективными в процессе 

построения личного политического имиджа. Ситуация осложняется тем фактором, что 

параллельно со снижением уровня доверия к институтам власти традиционные СМИ 

также теряют авторитет, позволяяя политическому лидеру любую негативную 

информацию о себе публично охарактеризовать как fake news. 
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Важно отметить, что феномен политического цинизма является интернацио-

нальным явлением и в полной мере присущ современному российскому обществу. 

Так, по данным ВЦИОМ, в период с 2007 года по 2016 год наблюдалась устойчивая 

тенденция снижения доверия граждан к средствам массовой информации (таблица 1)86. 

Таблица 1 

Уровень доверия граждан РФ к СМИ 

 

Устойчивый рост политического цинизма в российском обществе подтверждают 

и данные ВЦИОМ о том, что по состоянию на 2020 год, лишь 36% граждан одобряют 

деятельность правительства Российской Федерации
87

. 

Необходимо отметить, что по мере изменения общества изменяются и формы 

политического цинизма. Согласно исследованиям ВЦИОМ, для российского общества 

характерна постепенная дифференциация уровня доверия к источникам информации 

по следующим критериям: 

1. Территориальный: 

 для жителей российских сел наиболее характерно доверие к теле- и 

радиоисточникам новостной информации; 
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 городские жители более склонны к получению информации из сети Интернет 

(группы, социальные сети и т.д.) и от своих знакомых, получивших информацию 

из тех же источников. 

2. Возрастной: (38% молодых людей в возрасте 18-24 лет пользуются интернет-

ресурсами как источником информации»
88

. 

Отличительной особенностью российского политического цинизма, в отличие 

от стран Запада, является сохранение высокого уровня доверия к Президенту при 

крайне низком уровне доверия к правительству Российской Федерации. Именно для 

России наиболее справедливыми оказываются результаты исследования Kimmo Grön-

lund Maija Setälä о существовании линейной зависимости между доверием к избран-

ным институтам власти и явкой электората на выборы среди стран ЕС, отображенной 

на рис. 1. 

 

Рис. 1 Линейная зависимость между политическим доверием электората 

и явкой на выборы в странах ЕС
89
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Так, явка на выборы Президента в 2018 году составила 67,54% при уровне одоб-

рения деятельности В.В. Путина 65,8%. Явка же на выборы депутатов в 

Государственную Думу РФ в 2016 году составила 47,88% при доверии к органам 

законодательной власти 40%
90

. 

Одним из самых эффективных способов борьбы с политическим цинизмом 

могло бы стать снижение поляризации общества, из-за которой невозможен диалог 

между различными группами населения. 

При построении имиджа политика в условиях такого явления, как политический 

цинизм, наиболее целесообразно рассматривать проблематику вопроса доверия к 

политикам в двух плоскостях: 

 расплывчатая поддержка (поддержка устоявшейся системы государственной 

власти или режима); 

 четкая поддержка (поддержка конкретных избранных политиков)
91

. 

Вследствие этого особое внимание необходимо уделять множественному 

(корпоративному) имиджу, поскольку именно он зачастую предопределяет личный 

имидж политика. По Л. Сигельману, «порой недовольство народа может вырасти не 

из-за действий последующего набора правительства, а потому что народ воспринимает 

правительство как правительство, а правительство больше недостойно доверия»
92

. В 

случае если негативные явления в жизни общества происходят последовательно и с 

нарастающим эффектом, усиливая одно другое, как, например, военные действия во 

Вьетнаме и Уотергейтский скандал, недовольство деятельностью государственной 

системы в целом, перерастает в недоверие к каждому политику индивидуально, и даже 

смена правительства не является гарантом восстановления доверия граждан. 

Ф. Джефкинс считает наивной идею о том, что имидж можно подделать. Он 

полагает, что ключевая цель пиара заключается в предоставлении фактов, с помощью 
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которых можно превратить враждебность, предубеждение, апатию невежество в 

симпатию, принятие, заинтересованность и знания
93

. 

Таким образом, можно сделать вывод, что перед инкумбентами в условиях по-

литического цинизма электората возникают проблемы по поддержанию и развитию 

имиджа политического лидера. Единственным решением в такой ситуации является 

акцентирование внимания на своих положительных качествах при одновременных по-

пытках снизить уровень политического цинизма в обществе. Для оппозиционного ли-

дера в подобных условиях, напротив, открываются новые возможности по привлече-

нию общественного внимания, при этом особенно важным является дистанцирование 

от действующего режима. Идеальным примером такого политика является Дональд 

Трамп, сумевший дистанцироваться не только от администрации Барака Обамы, но и 

от всего истеблишмента США, при этом избираясь от Республиканской партии, члены 

которой входят в состав правительства Соединенных Штатов Америки. 

 

1.2 Стратегии формирования имиджа политического лидера 

 

Ключевым аспектом успешности имиджа политика является его соответствие 

ожиданиям электората, которые обычно выявляются в ходе социологических опросов, 

проводимых при помощи телефонного интервьюирования, личных бесед, общения в 

социальных сетях. В настоящее время все большую актуальность приобретают 

технологии массированного анализа так называемой «большой информации», в 

первую очередь направленные на изучение рынка маркетологами, однако с успехом 

применимые и для анализа оценки общественных настроений. Активность пользова-

телей Интернета анализируется в режиме онлайн 24/7, и на основе полученных данных 

выстраивается представление об интересах, привычках, образе жизни каждого из них с 

последующим обобщением. 
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Одним из самых простых алгоритмов формирования имиджа политического 

лидера во время выборов является стратегия, условно носящая название «зеркало 

предшественника»: 

1. Изучение социальных ожиданий масс в период предшествующих выборов. 

2. Оценка степени удовлетворенности масс итогами деятельности предыдущего 

главы государства: 

2.1. В случае высокой оценки – заимствование наиболее удачных 

характеристик образа предыдущего политика с возможным их усилением. 

2.2. В случае низкой оценки – возможное выстраивание нового имиджа, 

основанного на противопоставлении самым неудачным чертам предыдущего. 

Необходимо учитывать, однако, что выбор такой стратегии является целесооб-

разным лишь при неучастии в выборном процессе ныне действующего политического 

лидера. 

Стратегию «защиты окон доступа» можно назвать вспомогательной, она 

применяется для корректировки и усиления слабых позиций имиджа. При ее 

разработке обычно опираются на классификацию видов имиджа по Жмырикову, 

рассмотренную выше. 

Командой политтехнологов презентуется электорату первичный имидж 

политического лидера, максимально приближенный к идеальному. В случае 

успешности презентации проводится анализ сильных и слабых сторон первичного 

образа, и на основе полученной информации разрабатывается вторичный имидж, в 

процессе формирования которого потенциально слабые позиции первичного 

корректируются либо оттеняются добавлением новых сильных характеристик. 

В случае несоответствия первичного имиджа ожиданиям электората проводится 

тщательный анализ имиджа оппонента с целью определения его слабых сторон и 

дальнейшей последовательной дискредитацией соперника. Параллельно с этим 

формируется вторичный имидж собственного кандидата, в этом случае имеющий в 

своей основе противопоставление уязвимым сторонам конкурента. 

Стратегия «идеальный образ кандидата» используется в странах с 

республиканской формой правления, когда кандидат власть находится 
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преимущественно у выборного органа, а президент выступает как выдвиженец от 

какой-либо партии. На начальном этапе партия при помощи таких инструментов, как 

социологические опросы и специальные социально-психологические исследования 

выявляет наиболее желаемые среди населения качества и черты 

неперсонифицированного лидера, иными словами, создается модель идеального 

образа кандидата. Далее в рядах партии осуществляется поиск кандидата, 

обладающего наибольшим количеством черт, отражающих ожидания народа. Затем 

начинается развитие имиджа; при помощи тренингов недостающие черты характера 

вырабатываются, а нежелательные либо корректируются, либо маскируются. На 

завершающем этапе при помощи СМИ начинается освещение деятельности кандидата 

с целью закрепления образа в массовом сознании. Один из плюсов данной модели 

заключается в том, что партия может разрабатывать сразу несколько кандидатов с 

различными, порой даже радикальными имиджами в расчете на то, что чем больше 

кандидатов, тем больше шансов на победу. Более того, слабые и неудачные кандидаты 

отсеиваются электоратом на предварительных этапах голосования, в то время как 

сильные получат возможность извлечь уроки из ошибок выбывших. Недостаток 

данной модели заключается в том, что даже если партия обладает неограниченными 

финансовыми ресурсами для спонсирования ряда параллельных избирательных 

кампаний, человеческими ресурсами для проработки имиджей нескольких кандидатов, 

эфирное время, количество полос в газетах, как и предел внимания избирателей, 

ограничены. Примером страны, в которой данная модель пользуется популярностью, 

являются Соединенное Штаты Америки, где основная политическая борьба 

происходит между Республиканской и Демократической партиями, которые на выбо-

рах 2016 года выдвинули 12 и 6 кандидатов соответственно. 

Стратегия построения имиджа «Трехлучевая модель» предполагает 

группирование всех характеристик кандидата по трем направлениям: 

1. Нравственность: 

 патриотизм; 

 стремление служить народу; 

 честность; 
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 альтруизм; 

 скромность; 

 религиозность. 

Стоит обратить внимание, что в условиях роста политического цинизма именно 

скромность приобретает значение одного из ключевых элементов имиджа политика. 

Немногие политические лидеры, в том числе обладающие успешным опытом в 

области ведения бизнеса, могут позволить себе пренебрегать возможным 

репутационным ущербом вследствие ведения образа жизни, недоступного для 

большинства избирателей. Фактор доверия народа к правительству страны является 

величиной, напрямую связанной с ростом экономических показателей государства, а 

следовательно и ростом уровня жизни населения
94

. Демонстративная декларация 

разницы доходов политика и обычных граждан не способствует формированию его 

имиджа, успешного для выборов. 

К вопросу религиозных мировоззрений лидера следует подходить с крайней 

осторожностью. С одной стороны искренняя религиозность политика выступает 

гарантом следования им нравственным понятиям, созвучным большинству 

избирателей. С другой стороны по критерию посещаемости церкви «российская 

институциональная религиозность» находится на одном из последних мест в Европе
95

. 

Кроме того, следует принимать во внимание, что любое религиозное объединение, в 

том числе и то, принадлежность к которому декларирует данный политик, обладает 

множественным имиджем, следовательно вероятна возможность прецедентов на 

религиозной основе во время избирательной кампании с вероятным нанесением 

ущерба имиджу политика. Фанатичная же религиозная приверженность кандидата 

практически исключает возможность создания уравновешенного политического 

имиджа. Иными словами, религиозность может быть всего лишь одним из элементов 

образа, не претендующим на ключевые позиции. 
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2. Интеллект: 

 образование; 

 эрудиция; 

 ум; 

 системность мышления; 

 интуиция. 

Говоря об интеллектуальных характеристиках лидера, следует понимать, что его 

ум и образованность напрямую связываются с возможностью принятия им 

правильных решений как в политике, так и в экономике. В частности, по мнению 

американских аналитиков, просчеты экономической политики государства избиратели 

в первую очередь считают ошибками лично Президента и только во вторую – 

конгресса США, что влечет за собой снижение уровня доверия именно к главе 

государства. Этот факт также следует учитывать во время формирования имиджа лица 

избирательной кампании
96

. 

3. Потенциал личности: 

 работоспособность; 

 целеустремленность; 

 воля; 

 решительность; 

 стрессоустойчивость. 

После определения сильных черт, которыми обладает кандидат, начинается 

взаимодействие со средствами массовой информации, призванное выгодно 

презентовать деятельность политика с целью демонстрации его нравственных, 

интеллектуальных и личностных качеств. 

Различные массмедиа имеют разный охват населения и разную целевую аудито-

рию, что следует учитывать при выборе платформ распространения информации: Ин-

тернет, телевидение, радио, газеты. Не стоит пренебрегать при этом региональными 

СМИ как малоэффективными, и следовательно не заслуживающими внимания, так как 
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порой правильная подача информации именно на местах позволяет занять политику 

доминирующее положение в регионе. Особенная актуальность региональных 

массмедиа прослеживается на примере выборных процессов в западных странах, где 

каждый регион имеет свой набор проблем, в том числе религиозных, отличных от 

соседнего. Знание этих отличий зачастую играет на руку политтехнологам, с успехом 

использующим потенциал «местечковых» средств массовой информации. Такое 

взаимодействие дает избирателям в регионах, особенно отдаленных, ощущение 

сопричастности, осознание значимости их мнения, отсутствие чувства «брошенности». 

Необходимо также учитывать опыт Соединенных Штатов Америки, в которых резуль-

тат президентских выборов основывается не столько на голосах избирателей, сколько 

на голосах коллегии выборщиков, закрепленных за каждым штатом и ориентирован-

ных на мнение своих избирателей. Иными словами, в США голосуют не столько 

избиратели, сколько сами штаты, результаты чего особенно показательны на примере 

неожиданного для многих избрания в 2016 году Дональда Трампа на пост главы 

государства. 

Делая ставку исключительно на Интернет, политтехнологи рискуют совершить 

ошибку, так как этот канал распространения информации, безусловно, обладает 

наибольшим охватом населения, но его пользователи не являются однородной груп-

пой, вследствие чего отпадает возможность точечного взаимодействия, как в работе с 

регионами. 

Стратегия «Трехлучевая модель построения имиджа» обладает существенным 

недостатком, так как не отражает лидерские качества политика, которые отличают его 

от обычного руководителя. 

Данная модель предполагает введение дополнительного луча, отражающего 

такие лидерские качества, как харизматичность, авторитет, самодостаточность. При 

этом не стоит преувеличивать значение харизмы, зачастую лидеры, обладающие таким 

качеством, очень быстро оказываются в центре внимания, но быстро теряют его, если 

обаяние не подкрепляется авторитетом и действиями. 

Самодостаточность лидера (ближайший аналог английского понятия self-made 

man – человек, добившийся успехов в жизни только благодаря своим собственным 
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талантам, трудолюбию и целеустремленности) ценится особенно высоко, так как 

именно такие люди личным примером поддерживают уверенность электората в том, 

что каждый может достичь таких же высот, особенно если будет следовать за данным 

лидером. Позитивному впечатлению способствует также осознание народом близости 

с лидером, вышедшим из простого народа, помнящим о своих корнях и искренне 

стремящимся улучшить качество жизни своих избирателей. Практически идеальным 

примером успешной эксплуатации self-made имиджа обладает председатель 

Китайской Народной Республики Си Цзиньпин, чей путь к посту главы государства 

включал государственные репрессии родителей, детство и юность в условиях 

«трудового первоспитания», что подразумевало жизнь в нищете, голоде, тяжелом 

физическом труде и осознании положения изгоя
97

. На сегодняшний день Си Цзиньпин 

имеет и поддерживает репутацию народного лидера, прошедшего через репрессивный 

аппарат, несломленного им, верного своему народу и стране. Немаловажным 

фактором успешного имиджа руководителя КНР является его показательная борьба с 

коррупцией чиновников
98

. 

Особенностью стратегии четырехлучевой модели является возможность 

включения в нее характеристик согласно классическим моделям, противопоказанным 

для создания политического лидера: манипулятивности и карьеризма. 

Одним из наиболее рациональных подходов к формированию политического 

имиджа в западных странах, где значение партии в значительной степени превалирует 

над значением конкретного кандидата, является стратегия политического брендинга, 

ориентированная на долгосрочную перспективу. 

В условиях информационной перенасыщенности современного общества 

среднестистический избиратель оказывается не в силах уделить должное внимание 

всем политическим партиям и их программам, руководствуясь в процессе выборов как 

минимум личными настроениями и симпатиями и как максимум опытом 

взаимодействия с представителями отдельных партий. Таким образом, избиратели 
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ориентируются на упрощенную модель политической жизни общества, что обязаны 

учитывать современные политтехнологи, используя при формировании имиджа 

лидера все элементы политического брендинга. 

Необходимо отметить, что понятие бренд более обширно, чем имидж, который, 

как правило, является производной первого впечатления, в то время как бренд 

резонирует с человеком на эмоциональном уровне и способствует лояльности 

избирателей. Бренд отличается от имиджа в первую очередь тем, что ориентирован на 

долгосрочную перспективу. 

В научной литературе понятие имидж бренда определяется как сумма 

восприятий потребителя о бренде, отраженная в ассоциациях в памяти потребителя
99

. 

Политический бренд относится к междисциплинарным понятиям, включающим в себя 

элементы теории коммуникаций, маркетинга, политических наук, психологии и 

социологии. 

Брендингу подлежат не только политические идеи партии, но и принципы, этика 

и культурные стандарты коммуникации и управления. 

Понятия политического движения и бренда как элемента маркетинга обладают 

рядом схожих черт: 

1. Бренд упрощает выбор потребителя, освобождая его от необходимости изучения 

подробной информации о продукте. Сформированный политический бренд 

партии упрощает, в свою очередь, выбор избирателя, освобождая его от 

необходимости изучения всех аспектов политической программы каждого 

кандидата, выдвигаемого на выборы от этой партии
100

. 

2. Бренд завоевывает доверие потребителей, предлагая одинаковый уровень 

качества всех своих продуктов. Политический бренд партии предполагает 
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сходство политических программ, выдвигаемых от партии политиков, что 

призвано обеспечить лояльность избирателей
101

. 

3. Задачей бренда является формирование у потребителя образа «хорошей жизни» в 

окружении предметов бренда, в то время как образ «хорошей жизни», 

реализуемый с помощью политического брендинга, представляет собой 

улучшение окружающей реальности, которую призвана обеспечить та или иная 

партия
102

. 

4. Успешность бренда определяется также и его аутентичностью, для чего он 

ориентируется на ценности компании, его создавшей. Успешностью 

политического бренда является идеология, отражающая ключевые ценности 

партии
103

. 

Политический бренд включает в себя три составляющие: brand personality 

(личность бренда), атрибуты бренда (физические составляющие бренда) и выгоды 

бренда (функциональные характеристики)
104

. 

Brand personality (личность бренда) – это набор характеристик личности 

человека, которые ассоциируются с брендом, например: 

 восторженность (уникальный, самый новый, крутой); 

 искренность (доброта, ориентированность на семейные ценности); 

 мощность (твердость, атлетичность); 

 компетентность (успешность, влиятельность); 

 утонченность (элегантность, престижность). 

К атрибутам бренда относятся: 

 имена; 

 символы; 
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 история бренда; 

 наследие; 

 опыт потребителей; 

 логотип; 

 лозунги
105

. 

Под выгодами бренда подразумевают набор функциональных характеристик 

товара или услуг бренда, призванный удовлетворить ту или иную потребность рынка. 

В процессе изучения процесса политического брендинга необходимо уделять 

особое внимание таким аспектам, как повышение узнаваемости бренда (раскрутка 

бренда) и расширение бренда, а также такому уникальному фактору, как политические 

династии. 

Задачей политтехнологов на всем протяжении брендинга является 

формирование набора ассоциативных связей избирателей, призванного отразить 

отношение электората к политическому бренду и его постоянная коррекция (раскрутка 

бренда). 

Первый этап брендинга предусматривает построение модели ассоциативных 

связей на основе следующих элементов политического бренда
106

: 

1. Идеология. 

2. Партия/организация. 

3. Политический лидер. 

На втором этапе, то есть фактически в течение всей жизни политического 

бренда осуществляется коррекция этой модели: 

1. Укрепление. 

2. Дополнение. 

3. Видоизменение. 

4. Удаление. 
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Укрепление ассоциативных связей является эффективным инструментом для 

адаптации бренда к постоянно трансформирующейся как рыночной, так и 

политической обстановке. К наиболее распространенным способам укрепления бренда 

относится запуск масштабных рекламных кампаний с простыми, но 

запоминающимися лозунгами. Максимальный результат политики укрепления бренда 

может быть достигнут в случае наличия товара с уникальными характеристиками, 

когда возможна даже своеобразная монополия названия продукта или услуги, напри-

мер, как в случае с Xerox, Jeep или Google. В политическом контексте для укрепления 

бренда зачастую применяются притягивающие внимание провокационные заявления и 

обещания. 

Одним из самых популярных методов дополнения ассоциаций бренда бренда 

является поддержка в лице знаменитостей: актеров, музыкантов, спортсменов и 

прочих влиятельных фигур общества. Необходимо отметить, что хотя политические 

лидеры также входят в перечень влиятельных персон, они сами являются ключевым 

элементом политического бренда определенной партии, а следовательно не могут 

хаотично менять свою партийную принадлежность. 

Видоизменение взаимосвязей можно отнести к коррекционным инструментам 

брендинга. Одной из ключевых проблем маркетинга является не только физическое, 

но и моральное устаревание как товара, так и идеи вследствие различного восприятия 

как первого, так и второго представителями различных поколений. Главным 

негативным следствием видоизменения взаимосвязей в процессе брендинга можно 

назвать снижение лояльности первоначальной аудитории, на интересы и запросы 

которой ориентировались создатели бренда, что усложняет работу маркетологов и 

политтехнологов. Стремление охватить новую аудиторию так или иначе влечет за 

собой потерю некоторого количества представителей старой; вопрос в том, чтобы эти 

потери можно было бы регламентировать действительно как допустимые. 

Необходимость в удалении негативных ассоциаций появляется в случае 

обнаружения серьезных ошибок в стратегии брендинга или наличия складывающихся 

зачастую даже и не по вине самого бренда ситуаций, подлежащих немедленной 

коррекции во избежание существенных потерь. Стандартным, но имеющим 
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достаточно эффективный результат, приемом в этом случае является переключение 

внимания от инцидента на любое яркое положительное событие, пусть опосредованно, 

но связанное с брендом. Опыт показывает, что даже самые искренние извинения не 

всегда могут перекрыть складывающееся негативное восприятие. Маркетологам от 

бизнеса или от политики стоит отталкиваться в своих усилиях сглаживания конфликта 

от неспособности аудитории в своей массе долго удерживать память об одном как 

позитивном, так и негативном происшествии. Оптимальным вариантом в данном 

случае является совмещение моральной (в виде извинений) и материальной (в виде 

презента, мероприятия, пожертвования и т.д.) компенсации. В политическом контексте 

иногда прибегают к более рискованному варианту – намеренной эскалации конфликта, 

выдерживаемого теперь уже в риторике «они против нас». 

Говоря об экономическом понятии бренда, необходимо учитывать, что его 

расширение предполагает удовлетворение спроса ранее не охваченных рынков 

потребителей. Расширение линии продукции является стандартной практикой для 

бизнеса, поскольку вместо создания нового бренда под отдельный товар с точки 

зрения ресурсозатратности эффективнее новый товар сделать частью существующего 

бренда, повысив его популярность благодаря заранее сформированной репутации 

бренда и его аудитории. 

В контексте политического брендинга расширение бренда равнозначно 

вовлечению в политическую жизнь ранее индифферентных избирателей. По аналогии 

с экономическим процессом для расширения политического бренда, то есть 

выдвижения нового кандидата, разумнее продвигать его как часть действующей 

партии, нежели формировать под него новую. Расширение бренда как в 

экономическом, так и политическом контекстах позволяет обновить основу бренда, 

что особенно актуально для политиков, действующих в условиях постоянной 

трансформации общества. 

Частным случаем расширения бренда являются династии, как бизнес, так и 

политические. Аудитория чаще всего лояльно воспринимает наследника, 

продолжающего династию, так как оценивает такую ситуацию как вполне очевидную. 

В этом случае на стороне как бизнесмена, так и политика выступают связи, 
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известность фамилии, опыт поколений. Как правило, программными заявлениями 

таких кандидатов в политике являются утверждения о преемственности поколений, то 

есть наследственности талантов, амбиций и стремления служить обществу, что 

призвано отражать ценности бренда, в качестве которого выступает семья, а сам 

представитель является новым продуктом, расширяющим бренд. В отличие от бизнес-

династий, где превалирующее значение отводится самому бренду, в политических 

династиях наиболее значимым является личность. 

Особенностью процесса расширения бренда является ограниченность, 

обусловленная его сложившейся репутацией. В частности, включение в товарный ряд 

бренда продукта, не отвечающего миссии компании, может повлечь за собой не только 

серьезные финансовые затраты, но способно нанести репутационный ущерб всему 

бренду
107

. Следуя этой аналогии, можно сделать вывод, что выдвижение кандидата, 

политическая программа которого не отражает идеологии партии, может повлечь за 

собой снижение лояльности избирателей. 

Одной из важных задач процесса расширения бренда является формирование 

лояльности потребителя. Именно лояльные потребители обеспечивают 

первоначальный вал продаж на этапе запуска нового продукта, они являются 

носителями ажиотажных настроений и бесплатной рекламы бренда, а также более 

склонны прощать бренду снижение качества товаров. Политические бренды могут 

использоваться для того чтобы ограничить влияние оппозиции, а также снизить 

затраты на проведение политической кампании
108

. 

В политическом контексте прямой аналогией лояльных потребителей являются 

политические партии и их сторонники. Именно лояльность избирателей 

предопределяет распределение голосов на выборах, поэтому борьба на завершающем 

этапе избирательной кампании ведется за голоса неопределившихся и сомневающихся 

избирателей. Для партий, нацеленных на долгосрочную перспективу, таких как 

                                           
107

 Park C.W., Milberg S., Lawson R. Evaluation of Brand Extensions: The Role of Product Feature Similarity 

and Brand Concept Consistency Journal of Consumer Research, September 1, 1991, Volume 18, Issue 2, РР. 

185-193 [Электронный ресурс]. URL: https://academic.oup.com/jcr/article-abstract/18/2/185/1786817 
108

 Lott J.R. Does additional campaign spending really hurt incumbents?: The theoretical importance 

of past investments in political brand name. // Public Choice, October, 1991 [Электронный ресурс]. 

URL: https://link.springer.com/article/10.1007/BF00135548 



 51 

Республиканская и Демократическая партии США, существующих столетиями, 

важным элементом деятельности становится рекрутирование и продвижение новых 

поколений политических лидеров, что также отражает явление расширения 

политического бренда. 

Исходя из вышесказанного, можно сделать вывод, что политический бренд, 

являясь отражением опыта потребителей, формируется под влиянием всех событий 

политической жизни избирателя, к составляющим которой относятся противостояние 

различных политических партий и их лидеров, мнения других избирателей, 

деятельность общественных организаций и информация, получаемая от СМИ разной 

направленности. 

Подходы к процессу брендинга в областях бизнеса и политики обладают 

общими чертами. Грамотный анализ маркетинговых приемов в контексте понятий 

рынок-общество, бренд-идеология, товар-политик, потребитель-избиратель, лояльный 

потребитель-член партии позволяет эффективно применять технологии раскрутки 

бизнес-процессов для продвижения политических лидеров. 

Грамотная коррекция имиджа как бренда, так и личности невозможна без опера-

тивного получения feedback (обратная связь), то есть реакции электората. 

Развитие современных технологий предоставляет новые способы изучения 

общественного мнения с целью выявления наиболее востребованных черт лидера в 

конкретный отрезок времени среди определенных типов избирателей. Одними из 

таких инструментов являются Big data analysis и таргетированная реклама. 

Big data или «большие данные» – структурированные и неструктурированные 

данные огромных объемов и значительного многообразия, эффективно 

обрабатываемые горизонтально масштабируемыми программными инструментами
109

. 

Современный мир коммуникаций и социальных сетей представляет собой 

огромный массив информации, циркулирующей по Всемирной Сети, пользователи 

которой так или иначе оставляют информацию о своем поле, возрасте, уровне доходов, 

убеждениях, местоположении и пр. На основе полученной информации составляется 
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портрет среднестатистического пользователя Интернета, определяются характеристи-

ки общества не только в конкретном регионе, но и в стране в целом, как если бы про-

водился социальный опрос. 

Преимущество Big data, в сравнении с традиционными моделями контент-

анализа, заключается в скорости обработки информации и получения результатов, в то 

время как на эти же процессы, осуществляемые традиционными способами, могут 

уйти недели или даже месяцы. Машинная обработка информации, полученной об 

электорате, происходит почти мгновенно и, более того, непрерывно, что предоставляет 

политикам определенные преимущества. Так, в ходе избирательной кампании 2012 го-

да штабом Барака Обамы был задействован сервер, на протяжении нескольких меся-

цев строивший модели распределения голосов избирателей в условиях гипотетических 

ежедневных выборов с учетом реальной меняющейся обстановки
110

. Данная 

информация позволила избирательному штабу определять штаты страны, обстановка в 

которых требовала дополнительных ресурсов и срочной корректировки выборной 

кампании. 

Недостатком данной модели анализа является то, что в условиях высокого 

уровня политического цинизма в обществе большинство твиттов, имеющих 

отношение к политике или политикам, имеет оттенки иронии и сарказма, которые 

машина не всегда способна уловить, что вносит определенные искажения в конечный 

результат. Еще более серьезные последствия имеет троллинг, целью которого является 

сообщение заведомо ложной или провокационной информации. 

Используя возможности Big data, следует учитывать неоднородность контингета 

социальных сетей, так не все их пользователи равномерно представлены по этносу, 

возрасту, полу, доходу, что увеличивает вероятность неточности обработки 

информации. 

Одними из самых массивных источников получения информации об электорате 

являются социальные сети, такие как Twitter, Facebook, ВКонтакте, поисковая система 

Google. 
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К наиболее удобным в плане анализа социологических данных, по мнению 

западных исследователей, относится Twitter. Текстовые сообщения (твитты) 

ограничены по объему, и, как правило, имеют большой эмоциональный окрас на 

единицу текста, что делает их максимально удобными для контент-анализа. Твитты 

зачастую являются мгновенной реакцией пользователей на то или иное событие, что 

позволяет наблюдать за общественными настроениями, сопровождающими ход 

политических дебатов, в режиме реального времени и своевременно выявлять слабые 

и сильные стороны кандидатов. 

Особый интерес для данной диссертационной работы представляет процесс 

анализа Big data, осуществляемый одной из самых крупных аналитических компаний 

Cambridge Analitica, принимавшей участие в избирательной кампании Д. Трампа, в 

ходе которой проводилось исследование политических предпочтений электората с 

целью формирования стратегии избирательной кампании
111

. 

В качестве объекта исследования выступала социальная сеть Facebook, 

пользователи которой анализировались по критериям OCEAN (Большая пятерка): 

 экстраверсия; 

 доброжелательность; 

 добросовестность; 

 нейротизм (противоположный полюс – эмоциональная стабильность); 

 открытость для нового опыта (интеллект)
112

. 

Сбор информации проводился при помощи бесплатных тестов личности и 

специального приложения This is your digital life, отслеживающего пользовательскую 

активность в сети. Полученная информация дополнялась выявленными 
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закономерностями поведения индвида, а именно лайками и репостами, группами 

общения
113

. 

На основе полученной информации строились психологические профили, среди 

которых по уже заранее заданным характеристикам осуществлялся поиск людей, 

которые становились объектами таргетированной рекламы, влияние которой на 

общество сложно переоценить. Так, А. Никс заявлял о возможности продвижения 

любой идеи при условии наличия сформированного профиля пользователя и подачи 

ему информации в нужном ключе. В качестве примера он приводил лоббирование 

законодательного акта о праве обладания огнестрельным оружием – «нейротикам, 

переживающим за сохранность своего имущества, оружие можно предоставить как 

гарант личной безопасности, в то время как для людей, не склонных к новому опыту, 

обладание оружием можно преподнести как американскую традицию»
114

. 

Подводя итог вышесказанного, можно сделать вывод о том, что Big data 

является эффективным современным вспомогательным инструментом для 

определения наиболее востребованных имиджей политических лидеров. К его 

преимуществам можно отнести скорость получения и обработки, точность и полноту 

данных. Среди недостатков данного вида анализа сложно выделить особенности, не 

присущие традиционным способам социологических исследований. 

 

1.3. Теория игр как инструмент оптимизации стратегии формирования имиджа 

политического лидера 

 

Политический имидж, сформированный в ходе избирательной кампании, проис-

ходящей в условиях конкурентной борьбы, можно рассматривать как результат изби-

рательной стратегии, учитывающей не только ожидания электората, но и потенциаль-

ную способность соперников реализовать эти ожидания в рамках формирования соб-
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ственных имиджей. Грамотный подход выстраивания такой стратегии подразумевает 

применение целой палитры научных методов: математических, экономических, со-

циологических и т.д, одним из которых является теория игр, раздел математической 

экономики, изучающий принципы принятия оптимальных решений в условиях страте-

гических взаимодействий
115

. 

С позиции определения целеполагания политических лидеров выборы условно 

можно типологизировать следующим образом: 

1. Президентские выборы: 

 игроки – кандидаты на пост руководителя страны; 

 количество этапов голосования – 2; 

 реальное количество игроков – на заключительном этапе 2; 

 цель игроков на заключительном этапе – избрание на пост Президента; 

 индикатор достижения цели на заключительном этапе – получение подавляющего 

количества голосов избирателей (выборщиков). 

2. Парламентские выборы: 

 игроки – партии; 

 количество этапов голосования – 1; 

 реальное количество игроков – неограниченно; 

 цель игроков – вхождение в состав законосовещательного органа (опционально 

доминирование в нем); 

 индикатор достижения цели – получение расчетного процента голосов избирате-

лей (минимального – для вхождения в состав, максимального – для преимуще-

ственного положения). 

3. Внутрипартийные выборы: 

 игроки – кандидаты на пост руководителя страны в рамках одной партии; 

 количество этапов голосования – 1; 

 реальное количество игроков на заключительном этапе – неограниченно; 

 цель игроков – выдвижение от партии на пост руководителя страны; 
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 индикатор достижения цели – получение подавляющего количества голосов од-

нопартийцев. 

Рассматривая выборный процесс с точки зрения теории игр, его можно охарак-

теризовать как разновидность антагонистической (некооперативной) игры, то есть иг-

ру с нулевой суммой, классическая модель которой предполагает участие лишь двоих 

игроков, причем величина выигрыша одного игрока равна величине проигрыша второ-

го участника. Стратегию выигрыша (количество голосов) каждого кандидата можно 

описать формулой: 










yx

yx
ухF

,1

,1
),(1 , 

x – стратегия первого игрока; 

у – стратегия второго игра. 

В таком случае формула выигрыша игрока выглядит следующим образом: 

   yxFyxF ,, 12   

Необходимо отметить, однако, что применительно к выборам данная модель 

полноценно отражает распределение голосов избирателей лишь при их 100-% явке. В 

условиях политического цинизма общества, в котором проводятся выборы, результат, 

рассчитываемый по данной формуле, подлежит коррекции с учетом числа избирате-

лей, не явившихся на выборы. 

Классическим примером игры с нулевой суммой является второй тур президент-

ских выборов, особенно наглядно проходящий в Соединенных Штатах Америки, где в 

реальности шансами на победу обладают только два кандидата – представители от 

крупнейших политических партий США, Республиканской и Демократической. В 

условиях доминирования в политической жизни общества действующей власти можно 

рассматривать выборный процесс с множеством участников как частный случай анта-

гонистической игры, в которой игроками становятся совокупности политических сил, 

действующая власть и оппозиция, что позволяет рассматривать этот вариант так же, 

как модель с двумя участниками. 

Демократическую партию США можно охарактеризовать как общность избира-

телей, каждый из которых исповедует свою идеологию и стремится отдать свой голос 
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за того кандидата, чья программа удовлетворяет его потребностям, в то время как со-

став Республиканской партии можно определить как более однородный, объединен-

ный консервативной идеей
116

. 

Рассматривая в соответствии с положениями теории игр выборы именно как иг-

ру, для выстраивания оптимальной стратегии их проведения необходимо в первую 

очередь правильно определить тип выборного процесса, определяемого категорией иг-

роков – политических лидеров (отдельных кандидатов и партий) и избирателей. 

Одной из самых распространенных стратегий игры с нулевой суммой является 

стратегия максимизации минимальной выгоды, в основе которой лежит прогнозирова-

ние различных исходов игры и сопоставление сумм выигрыша и проигрыша в случае 

выбора конкретной из n-го количества стратегий. Оптимальной признается стратегия, 

обеспечивающая достижение максимального значения минимального выигрыша. 

Наглядным практическим примером применения данной стратегии являются 

парламентские выборы, в которых участвуют, как правило, крупные политические 

партии, обладающие сформировавшимся на момент выборов пулом активных лояль-

ных сторонников, готовых проголосовать за кандидатов от своей партии, что обеспе-

чивает гарантированный минимальный результат. 

Расширение пула избирателей предполагает мобилизацию малоактивных слоев 

населения и привлечение внепартийных и не определившихся с выбором избирателей, 

что, однако, сопряжено с увеличением рисков, так как привлечение новой аудитории в 

ряде случаев может провоцировать отторжение старой. Именно этот фактор не учли 

политтехнологи Хиллари Клинтон, рассчитывавшие привлечь новых избирателей из 

представителей национальных и сексуальных меньшинств, ориентируясь при этом на 

инерционность поддержки представителей белого населения США с низким уровнем 

доходов. 
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Вследствие определения любого избирательного процесса как разновидности 

антагонистической игры, выигрышем в которой являются голоса привлеченных изби-

рателей, политическая стратегия любого кандидата должна принимать во внимание 

такой немаловажный фактор, как неоднородность избирательных масс. Учитывая по-

литические, экономические, религиозные и другие разногласия в обществе, усилия, за-

траченные на создание единого портрета среднестатистического избирателя, представ-

ляются не вполне оправданными, как и выстраивание стратегии кандидата, имидж и 

программа которого будут отвечать хотя бы в той или иной мере ожиданиям абсолют-

но всех групп электората. 

Таким образом, политические лидеры становятся участниками одной из разно-

видностей игры с нулевой суммой, игрой Блотта
117

, выигрышем в которой является 

привлечение максимально возможного количества избирателей за счет эффективного 

распределения командой каждого кандидата своих ресурсов, в том числе временных и 

финансовых между наиболее значимыми группами избирателей. В этом случае одной 

из первоочередных задач штаба политического лидера является создание портретов 

избирателей из отдельных социальных групп. На основании данных о социальной и 

политической направленности этих групп, а также их численности, политическими 

технологами выделяются следующие ключевые группы избирателей, правильное рас-

пределение ресурсов между которыми позволит обеспечить выигрыш кандидату: 

1. Лояльные избиратели, готовые оказать гарантированную поддержку. Затраты ре-

сурсов, направленные на поддержание среди них имиджа политического лидера, 

можно охарактеризовать как умеренные. 

2. Сомневающиеся избиратели, не имеющие четких приоритетов среди кандидатов, 

возможно, готовые проигнорировать выборы. Привлечение их голосов требует 

повышенной затраты ресурсов для усиления в их глазах имиджа политического 

лидера. 
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3. Бесперспективные – избиратели, имеющие четкую позицию по поддержанию оп-

понента кандидата, либо с высокой долей вероятности решившие проигнориро-

вать выборы. Работа с данной группой требует неоправданно высоких затрат ре-

сурсов, что делает более обоснованной альтернативу в виде перераспределения 

ресурсов между представителями двух первых категорий. 

Вследствие особенности американской избирательной системы, при которой 

Президентом становится кандидат, набравший большинство голосов членов комиссии 

выборщиков, а не простых избирателей, первоочередным фактором распределения ре-

сурсов политического лидера является географический, то есть штат проживания из-

бирателей, в рамках которого выделяются общественные группы, учитывающие соци-

альные, расовые, экономические, религиозные и другие позиции избирательных кате-

горий. 

Отсутствие должной оценки географического и социального факторов, обусло-

вившее недостаточную эффективность распределения ресурсов кандидата, стало при-

чиной как минимум двух казуистических результатов выборов в США – победы 

Джорджа Буша над Альбертом Гором в 2000 году и Дональда Трампа над Хиллари 

Клинтон в 2016 году, когда первые получили большинство голосов Коллегии выбор-

щиков, хотя за их оппонентов проголосовало большинство простых избирателей. Итог 

выборов 2000 года предопределило голосование в штате Флорида, в котором избира-

тели из категории сомневающихся отдали свои голоса за третьего кандидата, програм-

ма которого имела достаточно большое количество совпадений с программой Гора, 

вследствие чего наивысший выигрыш получил Джордж Буш. Решающим фактором 

победы Дональда Трампа в 2016 году стал дефицит внимания, уделенного Хиллари 

Клинтон лояльным и сомневающимся избирателям из группы белых граждан с низким 

уровнем дохода, что обусловило ее проигрыш в штатах «ржавого пояса». 

В настоящее время применение таких современных технологий, как Big Data, 

значительно упрощает оценку эффективности распределения ресурсов кандидатов 

между категориями групп избирателей в зависимости от степени их лояльности с уче-

том географического, социального и других факторов. 
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Таким образом, можно сделать вывод, что следование тактике максимизации 

минимальной выгоды и поддержки лояльной аудитории определяет в игре положение 

равновесия, называемое седловой точкой, достижение которой обусловливает нецеле-

сообразность отклонения оппонентов от выбранных ими оптимальных стратегий. 

Частным случаем седловой точки в играх с множеством игроков является понятие 

равновесия Нэша как набора стратегий, применимых в политике в первую очередь во 

время парламентских выборов, желаемым выигрышем в которых для ключевых поли-

тических партий становится получение определенного количества мест в парламенте с 

целью оказания влияния в дальнейшем на жизнь страны. 

В условиях президентских гонок целью игры является однозначная победа од-

ного из участников, обуславливая высокую значимость результата, что, в свою оче-

редь, обуславливает невозможность достижения седловой точки и оправдывает целе-

сообразность применения в некоторых случаях нестандартных смешанных стратегий 

как изменчивой, гибкой тактики. 

Теория игр определяет смешанную стратегию игрока как полный набор приме-

нения его чистых стратегий при многократном повторении игры в одних и тех же 

условиях с заданными вероятностями
118

. Данная модель стратегии может быть 

применима в следующих условиях: 

 отсутствие в игре седловой точки; 

 задействование игроками нескольких моделей чистых стратегий с заданными 

вероятностями; 

 неоднократная повторяемость игры в одних и тех же условиях; 

 отсутствие точной информации у игроков о выборе стратегий остальными 

игроками; 

 возможность оценки результата по среднему значению нескольких игр119. 

В данном контексте особенно показательными являются президентские избира-

тельные кампании в Соединенных Штатах Америки, в стране с устоявшейся полити-
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ческой системой, с многолетней практикой выборов, в которых участвуют традицион-

ные партии, имеющие многовековые идеологии и программы. Данный политический 

процесс в США представляет собой повторяющуюся игру, состоящую из нескольких 

раундов, в которой после каждого этапа подводятся итоги и определяются выигрыши. 

Четырехлетний интервал повторения игры позволяет участникам проанализировать 

ход предыдущей игры с позиций собственных и конкурентных, а затем определить 

набор чистых стратегий, наиболее оптимальных для проведения следующей избира-

тельной кампании. Оценка итогов при этом может проводиться, в том числе, на осно-

вании усредненных значений результатов, получение которых становится возможным 

ввиду чередования побед республиканцев и демократов на президентских выборах 

США в течение заданного периода. 

Политическая реальность является динамичной системой и требует постоянной 

адаптации со стороны потенциальных политических лидеров, что следует учитывать 

при формировании политического имиджа. Многократное повторение одной и той же 

стратегии способствует выстраиванию равновесия Нэша, которое является положи-

тельным исходом только для правящего политического лидера и политиков, которых 

устраивает их status quo на данный момент. В остальных же случаях политические ли-

деры для достижения желаемого результата стремятся чередовать и/или дополнять чи-

стые стратегии. 

Наиболее ярким примером, на практике демонстрирующим эффективность 

применения смешанных стратегий, является избирательная кампания Барака Обамы в 

2008 году, отличительной особенностью которой является успешная попытка мобили-

зации национальных меньшинств, обеспечившая ему победу на фоне инерционности 

голосования его собственной целевой аудитории от Демократической партии и сниже-

ния явки белого населения, являющегося целевой аудиторией его оппонентов от Рес-

публиканской партии. 

При выборе кандидатом стратегии/набора стратегий формирования политиче-

ского имиджа целесообразным является также применение такого элемента теории 

игр, как теорема медианного избирателя, согласно которой в условиях выбора между 

двумя кандидатами победителем становится тот, чья избирательная программа макси-



 62 

мально соответствует взглядам так называемого медианного избирателя, то есть сред-

нестатистического представителя группы избирателей, чьи голоса с большой степенью 

вероятности определят итог выборов. Ограничением для применения теоремы меди-

анного избирателя является сама система выборов, так как данный инструмент пока-

зывает свою эффективность лишь в условиях представительного, но не прямого вы-

борного демократического процесса, что характерно в первую очередь для США. 

Резюмируя вышесказанное, можно сделать вывод, что в соответствии с тео-

ремой медианного избирателя программы игроков должны ориентироваться в 

первую очередь на электорат, находящийся в середине политического спектра, и 

лишь затем, по возможности, учитывать взгляды представителей крайних групп 

избирателей. 

Применение данного инструмента теории игр доказало свою эффективность, 

обусловив снижение поляризации имиджей политиков в США в период с 2000 по 2008 

годы, на протяжении которого программы, а следовательно и имидж политических 

лидеров как Республиканской, так и Демократической партии можно определить как 

максимально нейтральные. Имиджи кандидатов выборов этого периода, ввиду отсут-

ствия острых противоречий на тот момент между самими партиями, были сопостави-

мо традиционными, а их программы, ориентированные в первую очередь на решение 

внешнеполитических задач, не содержали радикальных формулировок и не вызывали 

отторжения у большинства групп населения. Необходимо, однако, учитывать, что в 

условиях возрастания политического цинизма общества и усиления поляризации мне-

ний избирателей их голоса могут распределиться иным образом. 

Необходимо отметить, однако, что для рационального выбора оптимальной 

стратегии формирования имиджа политического имиджа положения теории игры 

должны применяться для анализа не только позиции кандидата, но и позиции избира-

теля.  

С точки зрения избирателя и таких групп интересов, как профсоюзы и обще-

ственные объединения, выборы представляют собой задачу, решением которой явля-

ется такое распределение голосов, при котором будет достигнут гарантированный вы-

игрыш. Базовым условием при этом является рациональность действий каждого игро-
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ка, что обуславливает выражение поддержки избирателем тому кандидату, который 

способен обеспечить максимальный гарантированный выигрыш данному избирателю. 

Так, выбирая между несколькими кандидатами, избиратель дает себе отчет, что не все 

они обладают одинаковыми шансами на избрание, поэтому, руководствуясь стремле-

нием гарантированно извлечь максимальную утилитарную выгоду, избиратель может 

проголосовать за кандидата, обладающего высокими шансами на победу, программа, 

которого при этом, однако, удовлетворяет только часть потребностей избирателя. 

Выбирая стратегию формирования политического имиджа, лидеры должны учи-

тывать такое подробно рассматриваемое в социологии явление, как эффект присоеди-

нения масс, выражающийся в том, что избиратели, стремясь максимально увеличить 

вероятность собственного голосования за победителя, зачастую опираются на мнение 

других избирателей. Данный эффект может быть получен декларированием политиче-

скими лидерами поддержки своей кандидатуры широкими слоями населения, что под-

тверждается проведением массовых митингов и доминированием в медиапростран-

стве. Иными словами, усилия команды политического лидера должны быть направле-

ны на то, чтобы имидж кандидата воспринимался избирателями, как имидж гаранти-

рованного победителя. 

Вышесказанное позволяет сделать вывод, что с точки зрения теории игр выборы 

любого уровня можно охарактеризовать как антагонистическую игру с нулевой сум-

мой, в которой гарантией выигрыша является грамотное распределение ресурсов кан-

дидата между группами избирателей. Особенное внимание при этом командам поли-

тических лидеров необходимо направить на определение ожиданий медианного изби-

рателя. Определяющим фактором выбора модели чистой или смешанной стратегии 

является возможность/невозможность вычисления седловой точки. 

 

1.4. Социальные сети и мемы как новый фактор 

в построении имиджа политического лидера 

 

Современный мир коммуникаций продолжает стремительно расширяться, Ин-

тернет сегодня уже в полной мере является одним из основных способов взаимодей-
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ствия между людьми. Количество зарегистрированных пользователей крупнейшей в 

мире социальной сети Facebook на конец 2020 год достигло 2,8 млрд человек. 

Согласно исследованию, проведенному Pew research center, примерно половина 

американских пользователей Facebook предпочитает следить за новостями 

посредством этой социальной сети
120

. ВКонтакте показывает более скромный резуль-

тат – 460 млн человек, однако именно это сетевое пространство обладает наибольшей 

популярностью пользователей Интернет на постсоветском пространстве, и следова-

тельно открывает широкие возможности для выстраивания политического имиджа 

кандидата. Так, по данным ВЦИОМ 84%, граждан с той или иной периодичностью 

пользуются интернетом, причем 69% опрошенных выходят в сеть ежедневно. Наибо-

лее активную интернет-аудиторию составляют 18-24-летние граждане, среди которых 

99% пользуются всемирной паутиной на ежедневной основе, причем популярность 

развлекательных ресурсов в качестве основных каналов информации позволяет сде-

лать вывод о формировании информационной картины мира в сознании молодежи во 

многом под воздействием мем-сообществ
121

. 

Среди отличий интернет-сообщества от традиционных средств коммуникации 

можно назвать структурированность на уровне горизонтальных связей, в то время как 

для традиционных политических коммуникаций характерны как горизонтальные, так и 

вертикальные связи. Не менее выраженной особенностью интернет-пространства 

является и объединение по тематическим группам (социальным, демографическим, 

религиозным и пр.)
122

. При этом важно отметить виртуальность интернет-аудитории и, 

как следствие, ее неверифицируемость, так как современные возможности анонимиза-
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ции позволяют интернет-пользователям скрывать или искажать свои личные, профес-

сиональные, социальные и демографические характеристики. 

Подача новостей в социальных сетях отличается от представления их в 

традиционных СМИ в первую очередь тем, что соцсети одновременно выступают в 

роли канала распространения информации, площадки для спекуляций и обсуждений 

новостного повода, а также оставляют возможность для опровержения новости в 

случае ее доказанного фейкового происхождения. Важной отличительной особенно-

стью сетевого пространства является предоставление каждому пользователю полного 

набора инструментов для самостоятельного создания и распространения новостей, так 

пользователи взаимодействуют, отмечая понравившиеся новости лайками,  

Нельзя, однако, не отметить общий прием, который в равной степени признается 

важным инструментом новостных интернет-лент и традиционных медиа, а именно 

подачу материала в нарочито нарративной манере, призванную в максимальной 

степени транслировать эмоции. Доказано, что современный человек, испытывающий 

сильные эмоции от какой-либо новости и имеющий доступ к интернет-пространству, 

скорее всего, поделится ею в социальных сетях
123

. 

Одними из самых легко провоцируемых качественных эмоций являются гнев и 

отвращение, переходящие в агрессию. Для их возбуждения порой достаточно 

упомянуть в новости личность или социальную группу, возложив на них 

ответственность за произошедшее негативное событие, спровоцировав тем самым 

призывы к «восстановлению справедливости»
124

. Аналогичная эмоциональная реакция 

произойдет в том случае, если публикация несовместима с личными взглядами и 

мировоззрением читателей
125

. Исследование Berger and Milkman, проведенное на 

основе анализа сайта газеты The New York Times, подтверждает тот факт, что новости, 
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вызывающие негативные эмоции, с большей вероятностью будут прочитаны и 

репостнуты
126

. Подобный прием часто используется для получения максимального 

охвата аудитории представителями политических движений при распространении в 

социальных сетях новостных сюжетов, концентрирующихся скорее на негативных 

чертах имиджа оппонентов, нежели на продвижении своих собственных политических 

идей
127

, особенно если они недостаточно проработаны или их вообще нет. 

Одним из явлений, приобретающих всеобъемлющие масштабы именно для ин-

тернет-общения и оказывающих влияние на формирование общественного мнения, и, 

как следствие, на восприятие аудиторией политического лидера, являются эхо-камеры. 

Эхо-камера – понятие в теории средств массовой информации, представляющее 

собой ситуацию, в которой определенные идеи, убеждения усиливаются или 

подкрепляются путем передачи сообщения или его повторением внутри закрытой 

системы (партия, круг единомышленников, субкультура). 

В процессе изучения данного явления С.В. Володенков вводит понятие смежно-

го с эхо-камерой явления – информационной капсулы как информационной структу-

ры, в рамках которой циркулирующие в ее закрытом пространстве идеи, символы, 

смыслы, убеждения мнения не изменяются за счет критического осмысления инфор-

мации и восприятия альтернативных объяснительных моделей, а наоборот, лишь со-

храняются, самоподдерживаются, закрепляются и даже усиливаются за счет много-

кратного повторения, обсуждения одобрения среди единомышленников
128

. 

Ряд западных исследователей полагает, что Интернет не оправдывает ожиданий 

о себе как о платформе для ведения разносторонних дискуссий, предполагающих рас-

крытие проблемы обсуждения с разных сторон и потенциально обладающих возмож-
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ностью изменить мнение пользователя по какому-либо вопросу. В реальности 

пользователь с устоявшимися политическими взглядами вовсе не стремится обсуждать 

их с носителем противоположного мнения, а ищет в первую очередь 

единомышленника, что еще больше укрепляет его политическую позицию за счет 

избирательного воздействия средств массовой информации
129

. На основе схожести 

мнений пользователи объединяются в группы по интересам, которые и составляют 

эхо-камеры. Многие из подобных сообществ являются закрытыми и самоизолирован-

ными от других, особенно обладающих с противоположной точкой зрения, осуществ-

ляя процесс балканизации Интернета
130

. 

Данное явление объясняется тем, что человек испытывает положительные 

эмоции, когда сталкивается с информацией, подтверждающей его мнение. В случае 

столкновения с противоположным мнением человек испытывает стресс, вызванный 

необходимостью адаптации. Во избежание когнитивного диссонанса пользователь 

подсознательно и сознательно ориентируется на тщательный отбор источников 

информации, отражающих его убеждения, избегая источников, противоречащих его 

картине мире. Следствием подобного поведения становится объединение людей в 

однородные группы, зачастую на основе схожести взглядов, образования и 

социального статуса. 

Одним из самых простых способов самоизолирования от «неудобных» новостей 

становится объявление всей информации, противоречащей убеждениям пользователя, 

ложной, а источников ее – лжецами и/или пропагандистами. 

Facebook, Twitter, YouTube лишь обостряют проблему распространения эхо-

камер, формируя у пользователя собственную эхо-камеру в связи с тем, что 

особенностью функционирования социальных сетей является непрерывный сбор 

информации о своих пользователях, анализ их поведения, преследующий две цели: 
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1. Персонализация пользовательского контента для дальнейшей социализации 

участников в комфортной среде, способствующей максимальному вовлечению 

пользователя в социальную сеть. 

2. Персонализация контекстной рекламы с целью достижения максимального 

эффекта от нее. 

Так, в процессе американской предвыборной кампании 2016 года Facebook сам 

превратился в своеобразный набор информационных капсул даже для пассивных 

пользователей, не участвующих в политических дебатах и обсуждениях: если участник 

социальной сети или кто-либо из его друзей останавливал свое внимание на информа-

ции о какой-либо политической партии или политическом лидере, то места для сведе-

ний о другой партии или ее представителях в новостях, формируемых ресурсом для 

данного пользователя, не находилось
131

. Можно сказать, что пользователь изначально 

осознанно или неосознанно делал выбор в пользу одной из партий, а информационная 

капсула, представляемая Facebook, лишь последовательно усиливала его симпатии и 

антипатии к участникам политических процессов в стране. 

Любая социальная сеть представляет собой поле столкновений эхо-камер 

различных социальных групп и общественных организаций. Данные процессы 

приводят к усилению поляризации интернет сообществ. 

Необходимо отметить, что эхо-камеры не являются исключительной особенно-

стью Интернета. Политические партии и объединения с четко выраженной идеологией 

можно рассматривать как пример такого явления. Так, две крупнейшие политические 

партии США, Республиканская и Демократическая, одновременно являются и 

крупнейшими эхо-камерами страны. Большинство избирателей голосует в первую 

очередь за представителя своей партии, в то время как основная борьба на 

президентских выборах происходит за голоса неопределившихся, внепартийных 

избирателей. Интернет в данном случае всего лишь облегчает процесс формирования 
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эхо-камер и предоставляет платформы для их функционирования и сталкивания, что 

приводит к их дальнейшей поляризации и радикализации. 

С точки зрения построения имиджа политического лидера эхо-камеры, с одной 

стороны, могут, являться эффективным инструментом для формирования группы 

убежденных и лояльных сторонников, которые в любой ситуации поддержат своего 

лидера. С другой стороны, эхо-камеры могут стать и серьезной угрозой для политика, 

так как переубедить эхо-камеру оппонентов, представляется маловероятным. Более 

того, даже дружественная эхо-камера может предоставлять потенциальную угрозу 

корпоративному имиджу, если ее участники при столкновении со своими 

противниками ведут себя чрезмерно агрессивно. 

Сам механизм возбуждения эмоций аудитории непрерывно продолжает 

совершенствоваться. Для передачи всей эмоциональной палитры восприятия сюжета в 

дополнение к использованию нарративных интонаций, а в последнее время зачастую и 

взамен них, применяются максимально простые конструкции новостей, воплощающие 

принцип «максимум в минимуме», то есть минимальный объем текста, проиллюстри-

рованный мемом. Значимость мема как единицы информации, которая распространя-

ется, сохраняется и оказывает влияние
 132

, а следовательно выступает эффективным 

инструментом выстраивания любого социального или политического процесса в со-

временном обществе, подчеркивается и в сборнике «Memetics compendum», подготов-

ленном для Управления перспективных исследовательских проектов Министерства 

обороны США профессором Р. Финкельштейном, президентом Robotic Technology 

Inc
133

. 

Впервые термин мем в современную научную среду ввел в 1976 году Ричард 

Докинз в книге «Эгоистичный ген», образовав слово от греческого mimema – «то, что 

имитируется», и дав ему следующее определение – «мельчайшая единица распростра-
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нения культуры, аналогичная гену, распространяющаяся от человека к человеку по-

средством копирования или имитации». Примерами мемов, согласно автору, являются 

мелодии, устойчивые выражения, мода и абстрактная вера
134

. Современные мемы 

обладают тремя ключевыми характеристиками: 

1. Мемы передаются от лица к лицу на микроуровне, формируя культуру на 

макроуровне. 

2. Основной способ распространения мемов – имитация во всех ее проявлениях. В 

разговорной речи распознание мема происходит через органы чувств с 

последующей сознательной обработкой и дальнейшим воспроизведением его в 

той или иной форме, с изменениями или без них. При общении в 

информационной сети Интернет процесс значительно упрощается, достаточно 

просто поставить лайк и сделать репост. Необходимо отметить, что развитие 

технологий позволяет в настоящее время не просто копировать мемы, но и 

создавать свои собственные варианты и их версии. Легкость загрузки и удобство 

передачи в любых социальных сервисах (ВКонтакте, Facebook, Twitter и т. д.) 

делают мем идеальным маркетинговым инструментом (в том числе и для 

политических целей), добровольно и бесплатно тиражируемым самими 

пользователями, превращая последних из потребителей информации в ее 

распространителей. 

3. Соревновательность. Не все мемы обладают одинаковой значимостью и 

выживаемостью в интернет-общении. Одной из причин слабой 

конкурентоспособности элементарной единицы идеи является ее контекст. Мемы 

отражают историю или явление, с которой их аудитория знакома, следовательно, 

отличаются разной степенью локальности. Соответственно, чем уже аудитория 

использования мема, тем он менее значим для общего интернет-пространства. 

Мемы фанатов аниме вряд ли найдут отклик в среде фанатов футбола, однако 

мемы одной политической партии однозначно вызовут соответствующую реак-

цию другого политического движения, так как интересы их аудиторий часто пе-
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ресекаются. Примером тому может служить мем «Лягушонок Пепе», который со 

временем стал ассоциироваться с Дональдом Трампом и расизмом
135

. Оригиналь-

ный мем и его трансформация приведены на рис. 2 и рис. 3. 

 

Рис. 2. Оригинальный мем Лягушонок Пепе
 136

 

 

Рис. 3 Лягушонок Пепе в образе Д. Трампа
137
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С.А. Шомова выделяет по семиотически-жанровому признаку следующие разно-

видности мемов: 

 вербальные; 

 аудиальные; 

 визуальные; 

 смешанные; 

 иные
138

. 

Использование мемов и эмодзи в социальных сетях политическом лидером спо-

собно создать образ живого человека, однако злоупотребление данным инструментом 

может позволить обвинить его в несерьезности и в попытках «казаться своим». 

Часто современные интернет-мемы несут эмоциональную окраску события либо 

отсылают к явлению, которое призвано побуждать у автора или зрителя эмоции. 

Необходимо учитывать, что относиться к мему как к медиавирусу не совсем 

корректно. Р. Докинз, давая первоначальное определение мема, оперировал понятиями 

не интернет-среды, предполагая, что он изменяется случайным образом и распростра-

няется по законам дарвинисткого естественного отбора, в то время как С.А. Шомова 

справедливо утверждает, что современные интернет-мемы видоизменяются намеренно, 

в результате человеческого творчества
139

. Люди не бездумно распространяют инфор-

мацию, они сначала осознают ее, а затем воспроизводят в виде мема, причем только ту 

ее часть, которая вызывает их интерес, порождает какие-либо ассоциации, отражает 

мнение пользователя. Однако даже соответствие мема данным критериям вовсе не 

гарантирует его распространение. Пользователь не станет распространять мем, не со-
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ответствующий представлениям о нормах поведения социальной группы, частью ко-

торой он является, за исключением случаев откровенной провокации, троллинга. По 

утверждению С.А. Шомовой, легкая приемлемость мема обеспечивается в первую 

очередь соответствием мема существующим ментальным конструкциям или системе 

убеждений человека или же мем должен входить в парадигму взглядов, к которой 

пользователь восприимчив
140

. 

Команда Барака Обамы первой поняла, что не стоит недооценивать влияние 

«неудобных» мемов, способных в значительной степени нанести репутационный 

ущерб, причем такое «неприятное» явление может показаться появившимся буквально 

ниоткуда. Именно с ним столкнулся штаб 44-го Президента США во время избира-

тельной кампании 2012 года, в ходе которой были впервые задействованы специали-

сты по работе с интернет-общественностью и борьбе с троллингом кандидата в прези-

денты. В этом отношении весьма показательной стала допущенная в ходе все тех же 

выборов 2012 опечатка в лозунге Митта Ромни, кандидата в президенты от республи-

канцев – вместо надписи «A better America with Mitt» («Лучшая Америка с Миттом»), 

на фоне которой предлагалось фотографироваться избирателям, было напечатано «A 

better Amercia with Mitt» (Лучшая безжалостность с Миттом»)
141

. Перемена мест двух 

букв породила просто шквальную реакцию интернет-общественности, тем более что 

последний вариант, по мнению многих, отражал действительные взгляды Митта как на 

международной арене, так и во внутренней политике (Митт Ромни – сторонник смерт-

ной казни и противник абортов и однополых браков). 

Рассматривая роли мемов в политической жизни общества, С.А. Шомова выде-

ляет следующие их категории: 
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1. Агрессоры – мемы, направленные на уничтожение имиджа, авторитета политиче-

ского или общественного деятеля, политического объединения, партии или идео-

логии. 

2. Протекторы – мемы, направленные на поддержку, защиту имиджа, сохранение и 

укрепление образа организации или политического/общественного деятеля. 

3. Мемы-аттракционы – мемы, существующие сами по себе, не несущие оценочной 

характеристики, однако создающие шум, ажиотаж, хайп вокруг какого-либо со-

бытия или личности с целью привлечения и удержания внимания
142

. 

Необходимо отметить, что согласно ранее сформулированным принципам рас-

пространения информации в интернете наибольший отклик у публики находят мемы-

агрессоры, целью которых является делегиматизация образа политика или проводимой 

им избирательной кампании
143

. Важно при этом понимать, что мемы-агрессоры, осо-

бенно создающиеся в ходе политических процессов, не обязательно должны иметь 

своей целью именно уничтожение имиджа оппонентов, но выступают как инструмент 

борьбы с другими мемами и информационным потоком в целом. Так, например, одно 

из выражений Д. Трампа, ставшее в настоящее время почти хрестоматийным, fake 

news, стало одной из причин обесценивания ряда либеральных газет в качестве досто-

верных источников информации. Таким образом, еще на этапе избирательной кампа-

нии будущему 45 Президенту США удалось подорвать доверие своих сторонников по 

отношению как к своему оппоненту Хилари Клинтон, так и к любым новостям, содер-

жащим критику в отношении Дональда Трампа. 

Российская политическая жизнь не является исключением и имеет свой набор 

мемов, касающихся и отдельных лидеров, и собирательных образов. Д.А. Медведева в 

период с 2007 по 2010 год часто называли Шмеле, а В.В. Путина – Крабе
144

, однако с 
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ростом интереса российской молодежи к политике данные относительно безобидные 

мемы были вытеснены более агрессивными вариациями. Неудачная фраза Д.А. 

Медведева «Ее [индексации] нигде нет, мы вообще не принимали, просто денег нет 

сейчас. Найдём деньги, сделаем индексацию. Вы держитесь здесь, вам всего доброго, 

хорошего настроения и здоровья!»
145

 привела к рождению мема «Денег нет, но вы 

держитесь!», который воспринимается как игнорирование правительством проблем 

российских жителей. В день голосования написание избирателями именно этой фразы 

на бюллетенях делало последние непригодными
146

. Подтверждением того, что 

негативные эмоции легче всего распространяются в интернет-пространстве, служат и 

мемы «Ватник», «Либератор» и т.д. 

Придавая событиям и/или людям, в них участвующим, определенный 

эмоциональный окрас, мемы являются инструментом, с помощью которого становится 

возможным эффективное воздействие на политические процессы со стороны тех, кто 

этим инструментом владеет в должной степени. 

С.В. Володенков справедливо считает, что мемы эффективны для онлайн-

мобилизации людей и объединения их в протестные группы. Важно отметить при 

этом, что несмотря на то, что далеко не все онлайн-протестующие готовы перейти в 

оффлайн и принять активное участие в уличных протестах
147

, именно они, распро-

страняя мемы-аттракционы и таким образом привлекая внимание к протестным меро-

приятиям, мобилизуют еще большее количество участников, часть из которых, в соот-

ветствии с законом больших чисел в теории вероятности, все же выйдет на улицы, 

пусть и не в таком количестве, как заявлено в интернете. 

Необходимо учитывать, что мемы объединяют людей в социальные группы не 

только в виртуальном пространстве, но и во вполне реальном, что способно привести к 
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непредсказуемым и нежелательным протестным реакциям. К таким событиям можно 

отнести движение Occupy Wall Street («Захвати Уолл Стрит») (рис. 4), сформировав-

шееся вокруг мема «1%», смысловая нагрузка которого отражает гигантский разрыв 

благосостояния общества. 

 

Рис. 4 Мем Occupy Wall Street
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По мнению пользователей Интернета, большая часть финансовых ресурсов мира 

находится под контролем коррумпированной бизнес-элиты, того самого 1%. 

Результатом воздействия данного мема стало формирование группы людей раз-

личных политических убеждений, национальной принадлежности, полов, социальных 

статусов, возрастов, единственной общей чертой которых являлось противопоставле-

ние себя одному проценту бизнесменов, офисы которых расположены на знаменитой 

Уолл-Стрит. Участники протестного движения призывали к мирному захвату 

центрального финансового квартала Нью-Йорка с целью привлечения внимания 

правительства к финансовым проблемам 99 % населения и необходимости проведения 

структурных изменений финансовой системы страны. 

Основной проблемой спонтанных протестных движений является 

разобщенность их участников и, как следствие, неспособность представления единых 
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требований. В данном случае именно это и произошло, мем объединил людей, но с 

организационными функциями он не справился. 

Отказ протестующих покидать Уолл-стрит при отсутствии четко 

сформулированных требований привело к жесткому силовому решению с участием 

полиции. Последствия разгона демонстрантов вызвало дальнейшую мутацию мема, 

придавая ему взамен первоначального антикапиталистического смысла 

антиправительственную окраску, тем самым обеспечив приток следующей волны 

внимания. Новый мем casually spray everything cop («коп, спокойно распрыскивающий 

«перцовку») представлял собой фотографию полицейского (рис. 5), распыляющего в 

беззащитную толпу содержимое газового баллончика и олицетворяющего стража по-

рядка, функция которого максимально далека от первоначальной – защиты граждан. 

Пользователи Интернета быстро подхватили идею и вскоре появились вариации, об-

щей идеей которых было уничтожение общечеловеческих ценностей (рис. 6). 

 

Рис. 5 Оригинальный мем casually spray everything cop
149
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Рис. 6 Вариация мема casually spray everything cop 

(на фоне подписания Конституции США)
150

 

 

Еще одним антиправительственным мемом, сформированным в ходе протестов 

Occupy Wall Street, стал «безразличный к проблемам американцев Барак Обама», 

смысловая нагрузка которого сводилась к констатации двуличности американского 

правительства (рис. 7). 

 

 

Рис. 7 Мем «Безразличный к проблемам американцев Барак Обама» – «Полицейский беспредел при 

разгоне мирных протестующих на Ближнем Востоке – осуждаю, в Америке – молчу»
151
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Необходимо отметить, что не вся общественность восприняла движение Occupy 

Wall Street позитивно. В ответ на мем «1 %» и сопутствующие ему появились мемы-

антагонисты, высмеивающие протестующих и их требования, определяемые уже как 

«нытье». 

В конечном счете это привело к усилению поляризации американского 

общества, росту политического цинизма электората США, что повлекло снижение 

рейтинга Барака Обамы в 2011 году
152

, и как следствие обеспечило фундамент для 

будущей избирательной кампании Дональда Трампа в 2018 году. 

С одной стороны, может показаться, что негативные мемы по отношению к 

условному политику распространяются преимущественно в сообществе противников 

данного политика, которое за него никогда не проголосует, следовательно борьба с 

каждым конкретным мемом будет являться всего лишь тратой времени и ресурсов. С 

другой стороны, стоит учитывать, что мем может выйти за пределы данного 

сообщества и получить распространение в среде людей с несформировавшейся 

окончательно политической идеей, стоя на выборах определенного процента голосов. 

Это соображение обуславливает необходимость следить за появлением и 

распространением мемов как за индикатором общественного настроения с целью 

своевременной коррекции слабых элементов имиджа. В идеале – действовать на 

опережение и не давать поводов для возникновения мемов. В случае Ромни, например, 

тщательнее проверять орфографию, в случае с Медведевым – быть осторожнее в 

высказываниях. 

Выбирая методы борьбы с уже появившимися в медиапространстве 

«неудобными» мемами, следует с осторожностью относиться к попыткам 

формирования мема-антагониста с целью вытеснения первоначального варианта. 

Классической теперь уже ошибкой можно назвать создание мема «либерашка» в 

противовес «ватнику», которое было обречено на неудачу в силу принципа ответного 
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удара в стиле «сам дурак», не говоря уж о том, что его создатели скопировали только 

внешние атрибуты ватника, игнорируя идеологическую составляющую. 

Наиболее эффективное средство борьбы с нежелательными мемами исходит из 

одной из ключевых их черт – соревновательности и постоянной изменчивости как 

внешнего вида мема, так и его смысла. В качестве удачного примера можно указать на 

эволюцию мема «либератор». 

Имеющий первоначально крайне негативный окрас, приписывающий русским 

черты карикатурного мерзавца с пропагандистского плаката нацистской Германии, 

мем постепенно претерпевал все более абсурдное утрирование, пока его смысл не из-

менился с русофобии на иронию над стереотипами восприятия русских в духе «рус-

ские как абсолютное зло, бессмысленное и беспощадное» (рис. 8). 

 

Рис. 8 Вариация мема «Либератор»
153
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Подводя итоги вышесказанного, необходимо отметить, что современный мир 

политики ориентирован на эмоциональность восприятия информации. Представляя 

собой одну из современных форм общественного рассуждения о внутренних и 

внешних политических процессах, мемы позволяют интернет-пользователям выражать 

свое отношение к политике и политикам в легком ироничном или жестком 

саркастичном стиле. Мем будет «крутиться» у человека в памяти, пока он сам, 

индивидуально, не вытеснит из сознания содержание мема тем или иным 

способом»
154

. Фактически мем можно убить, лишь создав новый мем. 

Подводя итоги первой главы научно-квалификационной работы, необходимо 

отметить, что классические стратегии формирования политического имиджа позволя-

ют успешно задействововать интернет-пространство в выборном процессе, причем 

применение положений теории игр в данном случае способствует оптимизации изби-

рательных стратегий политических лидеров. 

Для достижения максимального эффекта необходимо учитывать особенности 

распространения информации в социальных сетях, в частности, тот факт, что именно 

эти ресурсы зачастую представляют собой площадку для выражения агрессии, разоча-

рования, недовольства, составляющих основу явления политического цинизма. 

Особую значимость для ведения дискуссий в интернет-пространстве представ-

ляют мемы как базовые носители идеи, способные выступать в качестве эффективного 

средство объединения людей в группы, представляющие собой эхо-камеры, на осно-

вании которых в дальнейшем будет формироваться избирательная база сторонников 

кандидата. Вышесказанное позволяет сделать вывод о том, что наиболее радикальные 

группы сторонников представляют собой угрозы корпоративному имиджу кандидата, 

особенно в условиях борьбы за голоса неопределившихся избирателей, поэтому любой 

политический лидер должен уметь, с одной стороны, отрекаться от наиболее 

радикальных представителей избирательной базы, чтобы сохранить свой имидж, с 

другой стороны, заигрывать с ними скрытно, чтобы избиратели не почувствовали себя 

обманутыми, преданными и забытыми. 
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ГЛАВА 2. ИЗБИРАТЕЛЬНАЯ КАМПАНИЯ ДОНАЛЬДА ТРАМПА 

КАК ЭФФЕКТИВНАЯ СТРАТЕГИЯ ПОСТРОЕНИЯ 

ПОЛИТИЧЕСКОГО ИМИДЖА С ПРИМЕНЕНИЕМ 

НЕКЛАССИЧЕСКИХ ВЫБОРНЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 

 

Образ политического лидера формируется на протяжении всей избирательной 

гонки, каждый этап которой ставит перед кандидатом различные задачи, работающие 

на единую цель. 

Классический выборный процесс в Соединенных Штатах Америки происходит 

в несколько стадий: внутрипартийные выборы (часто их обозначают как праймериз) и 

общенациональные выборы. 

Внутрипартийные выборы, также состоящие из несколько этапов («невидимый» 

праймериз, праймериз, кокус), предполагают выстраивание имиджа политика в рамках 

своей партии и обусловлены высокой внутрипартийной конкуренцией. 

Общенациональные выборы, в свою очередь, включают в себя две стадии: 

голосование избирателей за состав коллегии выборщиков и голосование коллегии 

выборщиков за конкретного кандидата. Во время общенациональных выборов 

предполагается, что политический лидер уже обладает определенным характеристик 

имиджа, нуждающихся в коррекции в рамках уже внешнепартийной борьбы. 

В соответствии с закрепленным в конституции США правом Президента 

повторно избираться на второй срок отдельного рассмотрения заслуживает и 

поствыборный этап сохранения и, при необходимости, обновления политического 

имиджа. 

 

2.1. Формирование имиджа на подготовительном этапе: провокация как прием 

привлечения и удержания внимания электората 

 

Обычно начальная стадия праймериза, «невидимый праймериз», 

рассматривается как подготовительный, но очень важный этап, в ходе которого 
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кандидаты осуществляют сбор средств для финансирования своей избирательной 

кампании (реклама в СМИ и содержание штаба), а также заручаются поддержкой 

влиятельных персон бизнеса и политики
155

. Кандидат может собирать и 

пожертвования обычных граждан посредством интернет- и других перечислений. 

Такие пожертвования, обычно незначительные по величине, но в итоге составляющие 

зачастую существенную для бюджета избирательной кампании
156

 сумму, несут в себе 

и смысловую нагрузку обратной связи. Таким образом кандидат выстраивает имидж 

народного фаворита, заявляя о себе как о вероятном победителе и используя 

лавинообразный эффект присоединения масс. 

Данный этап оказывает существенное влияние на всю последующую 

президентскую гонку, поскольку даже сам процесс сбора средств всесторонне 

освещается средствами массовой информации, оглашающими прогнозы относительно 

результатов выборов в зависимости от количества жертвователей и объемов 

собранных средств. На этой стадии наблюдается определенная закольцованность 

следственно-причинных связей. СМИ способствуют закреплению образа фаворита и 

обеспечивают ему еще большую популярность, что в свою очередь открывает новые 

возможности дальнейшего привлечения финансовых средств уже со стороны крупных 

спонсоров, предпочитающих поддерживать кандидатов, обладающих наибольшими 

шансами для избрания. Таким образом, кандидат обладает высокими шансами на 

победу, потому что привлек много спонсоров, а привлек много спонсоров, потому что 

обладает высокими шансами на победу
157

. 

Помимо формирования бюджета избирательной кампании и привлечения 

положительного внимания со стороны средств массовой информации, на стадии 

«невидимого» праймериза кандидат должен заручиться поддержкой различных 

социальных групп. Для республиканцев это традиционно многочисленные 
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консервативные группы, а также National Rifle Association of America (Национальная 

стрелковая ассоциация США). 

Изучение предвыборной кампании Д. Трампа тем интереснее, что она 

состоялась вопреки сложившимся за историю выборов США политическим законам, 

которые предполагают, что без поддержки спонсоров, партийной элиты и 

общественных организаций кандидат на пост Президента обладает почти нулевыми 

шансами. 

По данным The New York Times, Дональд Трамп не смог заручиться поддерж-

кой ни одного республиканского губернатора или члена конгресса, в то время как его 

конкуренты по партии Джеб Буш и Марко Рубио договорились о сотрудничестве с 30 

и 27 членами конгресса соответственно, а поддержка Хиллари Клинтон в это же время 

составила 180 членов конгресса (таблицы 2 и 3)
158

. 

Финансирование избирательной кампании Трампа также нельзя назвать 

успешной. Почти на всем протяжении праймериза Дональд Трамп оставался одним из 

замыкающих в списке кандидатов, ранжированных по объему собранных средств. 

Сравнение с привлеченными в ходе праймериза средствами кандидатов от 

демократической партии также оставалось не в пользу Д. Трампа. 

За весь период избирательной кампании финансовая поддержка Д. Трампа со-

ставила 647 млн. долл., а Х. Клинтон – 1,2 млрд. долл. (таблицы 4 и 5)
159

, что означало 

вдвое большие ресурсы на рекламу своей кампании. Вероятность победы Х. Клинтон 

согласно текущим прогнозам составляла 98%
160

. Трампу удалось сократить 

критический разрыв, эффективно использовав ресурсы так называемых free media 

(бесплатные медиа)
161

, оценка которых в денежном эквиваленте составила согласно 
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MediaQuant 4,96 млрд. долл. Объем free media, задействованный Х. Клинтон, в 

денежном эквиваленте составил 3,24 млрд. долл., что уравновесило позиции обоих 

кандидатов. 

Таблица 2 

Поддержка кандидатов республиканскими политиками 

(губернаторами и членами Конгресса США)
162

 

Позиция Кандидат Губернаторы 
Члены 

Конгресса 

Общий процент 

поддерживающих 

1 Джеб Буш 0 30 9,1 

2 Марко Рубио 0 27 8,2 

3 Тед Круз 0 15 4,5 

4 Ренд Пол 0 11 3,3 

5 Майк Хакаби 1 7 2,4 

5 Кристофер Кристи 2 6 2,4 

6 Джон Кейсик 1 6 2,1 

7 Карли Фиорина 0 3 0,9 

8 Рик Санторум 0 1 0,3 

9 Дональд Трамп 0 0 0 

9 Бен Карсон 0 0 0 

9 Джим Гилмор 0 0 0 

 

Таблица 3 

Поддержка кандидатов демократическими политиками 

 (губернаторами и членами Конгресса США)
163

 

Позиция Кандидат Губернаторы 
Члены 

Конгресса 

Общий процент 

поддерживающих 

1 Хиллари Клинтон 12 180 76,5 

2 Берни Сандерс 0 3 1,2 

3 Мартин О'Мэлли 0 1 0,4 
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Таблица 4 

Объемы привлеченных кандидатами финансовых средств, млн. долл.
164

 

Позиция Кандидат 

Средства, 

привлеченные в 

ходе кампании 

SuperPAC Итого 

1 Джеб Буш 31,9 123,7 155,6 

2 Тед Круз 47,1 42,8 89,9 

3 Марко Рубио 29,7 47,5 77,2 

4 Бен Карсон 54,0 10,1 64,2 

5 Карли Фиорина 11,3 13,0 24,4 

6 Ренд Пол 11,5 11,7 23,2 

7 Джон Кейсик 7,6 15,3 22,9 

8 Кристофер Кристи 7,2 14,0 21,2 

9 Дональд Трамп 19,4 0,0 19,4 

10 Майк Хакаби 4,0 5,7 9,7 

11 Рик Санторум 1,2 0,6 1,9 

12 Джим Гилмор 0,2 0,0 0,2 

 
Таблица 5 

Объемы привлеченных кандидатами финансовых средств, млн. долл.
165

 

Позиция Кандидат 

Средства, 

привлеченные в 

ходе кампании 

SuperPAC Итого 

1 Хиллари Клинтон 115,6 47,9 163,5 

2 Берни Сандерс 75,0 0,0 75,1 

3 Мартин О'Мэлли 4,8 1,1 5,9 

 

Необходимо отметить, что возможности free media по привлечению 

общественного внимания были использованы Трампом с максимальной 

эффективностью. Во многом имидж политика был построен на контркультуре и 

                                           
164

 Wilson, R., Disipio, J. Clinton holds huge ground game advantage over Team Trump. // The Hill, 

October 22, 2016 [Электронный ресурс]. https://thehill.com/campaign/302231-clinton-holds-huge-

ground-game-advantage-over-tea,-trump 
165

 Wilson, R., Disipio, J. Clinton holds huge ground game advantage over Team Trump. // The Hill, 

October 22, 2016 [Электронный ресурс]. https://thehill.com/campaign/302231-clinton-holds-huge-

ground-game-advantage-over-tea,-trump. 



 87 

противопоставлении себя другим кандидатам. Манера поведения, провокационность 

заявлений, использование нелицеприятных, а иногда и откровенно грубых выражений 

были нетипичны для кандидата, участвующего в президентских выборах как в США, 

так и в России. Если следовать классификации типов политических лидеров, то 

последовательно построенный на основе ряда «перформансов» имидж Трампа, 

который в течение всего предвыборного периода критиковал действующую власть, 

обвиняя остальных политиков в глупости, стремясь выгодно отличиться на их фоне и 

привлечь к себе внимание максимально возможной аудитории
166

, соответствует 

типажу лидера-радикала, являющегося приверженцем средств, которые дают 

мгновенный результат. Важной особенностью его предвыборной стратегии стало и то, 

что политик постоянно подчеркивал свою близость с народом, заявляя, что видит все 

те же проблемы, что и простые граждане. Стоит при этом отметить, что Трамп 

общался с абсолютно разными людьми – от миллиардеров и политиков до консьержей 

и обслуживающего персонала. 

Время показало, что президентская кампания Трампа оказалась весьма 

эффективна, а первым вестником успешности его стратегии уже на стадии праймериза 

стал тот факт, что Трамп оказался единственным кандидатом, которого узнали все 

опрошенные 
167

. Исследование, проведенное Джоном Сайдcом
168

 при помощи полити-

ческих инструментов, предоставленных Crimson Hexagon, показало, что чем больше в 

новостных сюжетах уделяется внимания тому или иному кандидату, тем быстрее рас-

тет его рейтинг (рис. 9). 
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Рис. 9 Освещение новостей и рейтинги кандидатов на внутрипартийных выборах  

Республиканской партии (16 июня – 24 августа 2015 г.)
169

 

 

Логично предположить, что чем больше человек наблюдает кого-либо из поли-

тиков в СМИ, тем вероятнее он уже целенаправленно заинтересуется его личностью, а 

затем и деятельностью, и в случае отсутствия принципиальных разногласий с его иде-

ями за него и проголосует. Трамп, по-видимому, своей приоритетной целью на тот 

отрезок времени определил доминирование в медиапространстве и нахождение 

отклика в душе среднестатистического американца. 
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На основании вышесказанного можно сделать вывод, что предвыборная 

кампания и создание имиджа Дональда Трампа как претендента на президентский пост 

базировались на ряде приемов, ключевое место в которых отводилось провокации. 

Рассмотрим теперь отдельные аспекты формирования имиджа Дональда Трам-

па. 

1. Критика истеблишмента. 

СМИ в своей деятельности широко используют свойство человеческого созна-

ния острее реагировать на негативную информацию и фиксирование ее в памяти. Газе-

ты, радио и Интернет в первую очередь стараются осветить происшествия и скандалы. 

Именно этой не слишком этически чистоплотной, но гарантированно привлекающей 

внимание особенностью концепции работы современного медиапространства Дональд 

Трамп активно пользовался в построении своего имиджа – противника внутренней и 

внешней политики, проводимой действующим на тот момент правительством США. 

Жесткая критика и даже нападки на оппонентов приносили ему, против ожиданий, 

рост рейтинга. Так, 18 июля 2015 года Трамп допустил ряд крайне резких 

высказываний в адрес сенатора от штата Аризона, кандидата в президенты 

Соединенных штатов Америки 2008 года Джона МакКейна. Трамп заявил, что 

МакКейн не может претендовать на статус героя войны лишь на том основании, что 

провел в плену более пяти лет 
170

. Данное высказывание, естественно, широко было 

освещено в новостях, однако несмотря на негативный окрас данного новостного 

сообщения, рейтинг Трампа среди республиканцев вырос за три дня на три пункта. 

Ситуация на американской политической арене в момент проведения выборов 

2016 года была охарактеризована политическим обозревателем Б. Шнайдером как 

«классовая борьба, но это не борьба рабочего класса против 1 процента, это борьба 

рабочего класса против образованной элиты»
171

. 
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Выступления Трампа в период праймериза отличались не столько 

продуманностью, сколько его быстрой и точной реакцией на меняющуюся обстановку. 

Так, Трамп принес свои извинения МакКейну, но исключительно исходя из понимания 

необходимости коррекции своего имиджа в глазах американских военнослужащих, 

традиционно членов Республиканской партии. 

Другим объектом его нападок послужил действующий на тот момент президент 

США Барак Обама, которого Трамп обвинил в некомпетентности 
172

. Немаловажным 

преимуществом политика является его способность чувствовать аудиторию и в случае 

необходимости прибегать к внешне эффектным приемам, позволяющим производить 

впечатление на зал и легко уходить от «неудобных» вопросов. В частности, на вопрос 

избирательницы о том, что он сказал бы Бараку Обаме, Трамп ответил, не дав даже 

закончить предложение, используя мем из своего же шоу «Кандидат»  – «вы уволены», 

вызвав продолжительный одобрительный смех зала
173

. 

С целью, с одной стороны, сгладить свой формирующийся негативный об-

раз, а с другой – остаться в центре внимания, кандидат не стесняется использовать 

довольно «грязные» приемы, обвиняя, например, другого кандидата, Хиллари 

Клинтон, в коррумпированности и сотрудничестве с террористическими органи-

зациями, прямо называя ее «матерью ИГИЛ»
174

. 

Таким образом, можно констатировать, что тактика провокационных выска-

зываний способствовала росту рейтинга самого Трампа, что лишь подтвердило 

положения исследования Сайда о корреляции эфирного времени и рейтинга кан-

дидата: чем больше обсуждается личность политика, тем выше его рейтинг, а 

эфир легче всего занять яркому претенденту, который не стесняется жестко кри-

тиковать оппонентов, иногда доходя до крайностей. 
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2. Знание своей аудитории. 

Для максимально эффективной провокации командой Трампа тщательно 

анализировалась целевая аудитория его избирателей, их политические настроения 

и особенно их взгляды на политику, проводимую Бараком Обамой, который стал 

центральным элементом критики и объектом противопоставления Дональду 

Трампу. 

Среднестатистический сторонник Д. Трампа в период его избирательной 

кампании – это белый мужчина в возрасте около 50 лет с доходом менее $50000 в год, 

то есть меньше среднегодового дохода жителя США, без высшего образования, 

консерватор. Данный человек больше всего интересуется темами иммиграции, 

здравоохранения, экономики, то есть, точнее, уровнем жизни в общем и уровнем 

доходов в частности. Американский политический публицист Дэвид Брукс 

охарактеризовал сторонников Трампа как «объединение обездоленных, лишившихся 

работы, лишившихся средств к существованию, лишившихся надежд»
175

. 

Подкрепление образа борца за права простых людей происходит также за 

счет формирования ощущения того, что Трампу хорошо знакомы их проблемы: 

безработица, вызванная оттоком производства товаров в Китай; рост преступно-

сти; потеря ощущения безопасности после трагических событий 11 сентября 2001 

года, дорогое обязательное медицинское страхование. Эффект эксклюзивности 

политика закрепляется его утверждением, что он единственный, кто говорит о 

данных проблемах вслух, и более того, единственный, кто знает, как их решать
176

. 

Трамп предлагает экстраординарные решения проблем: 

 введение налогов на импорт товаров, тем самым вынудив американские ком-

пании вернуть производства, а значит и рабочие места в Америку; 
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 строительство стены на границе с Мексикой и запрет въезда на территорию 

Соединенных Штатов Америки лиц из мусульманских стран
177

; 

 отмену обязательного медицинского страхования. 

Акцентирование внимания избирателей на проблемах рабочего класса принесло 

Трампу победу в штатах Пенсильвания, Мичиган и Висконсин, то есть в так 

называемом «ржавом поясе», депрессивном районе, некогда бывшим индустриальном 

центром США. Показательно, что на выборах 2008 и 2012 годов эти штаты отдали 

свои голоса в поддержку Демократической партии, и именно они стали решающими в 

подведении итогов выборов 2016 года в пользу Республиканской партии. Причиной 

такой резкой смены направления стало ощущение «обманутости» ожиданий 

представителей рабочего класса, чьи проблемы перестали быть приоритетными для 

Демократической партии, деятельность которой по выводу страны из кризиса 2008 

года привела к улучшению экономических показателей США за счет увеличения 

разрыва уровней доходов разных слоев населения. 

Таким образом, можно сделать вывод, что лозунг Трампа «Сделаем Америку 

вновь великой», удачно играющий на ностальгических и империалистических 

чувствах американцев, подошел такой аудитории как нельзя кстати. Обещания Трампа 

построить стену на границе с Мексикой, выгнав при этом незаконных мигрантов, 

отменить Обамакэр и создать рабочие места, относились к сферам миграции, 

здравоохранения и экономики соответственно, то есть именно к тем вопросам, 

которые и волновали его потенциальных сторонников больше всего. 

3. Максимально упрощенная речь и подача информации. 

Согласно докладу «Анализ удобочитаемости предвыборных речей президент-

ской кампании США 2016 года», предоставленному исследователями Института язы-

ковых технологий Университета Карнеги-Меллон, речь Дональда Трампа соответству-

ет уровню речи школьника возраста 11 лет. 
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Рис. 10 Сравнительный анализ словарного и грамматического словарей кандидатов 

на пост 45 Президента США
178

 

 

Язык 69-летнего бизнесмена уступает языку его соперников: и Тед Круз, и Мар-

ко Рубио использовали грамматику, соответствующую возрасту от 11 до 14 лет, а их 
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словарный запас был более продвинутым – как у учащихся в возрасте от 13 до 16 

лет
179

 (рис. 10). 

Одним из ключевых элементов предвыборных речей Трампа является 

построение речевых конструкций с местоимением «Я», что в совокупности со слегка 

повышенным тоном создает у слушателя образ уверенности в себе кандидата. 

Анализируя речь Трампа о терроризме, можно отметить следующие закономерности: в 

своем минутном ответе на вопрос о допустимости притеснения людей лишь на основе 

религиозного фактора Трамп каждое свое предложение заканчивал на высокой ноте. 

Из 220 слов каждое двадцатое несло негативный оттенок вреда, вражды, смерти и 

прочих понятий, четко зафиксированных в человеческом сознании как отрицательные. 

В речи о теракте в Париже четыре предложения подряд были построены абсолютно 

идентично, слово в слово. Тем самым Трамп, используя старый метод повторения 

одной и той же информации многократно, снабдив ее эмоциональной составляющей, 

стремился подвести зрителя к выводу, что мир полон вражды, а ислам особенно 

враждебен по отношению к США, и с этой враждебностью нужно бороться. Свой 

ответ Трамп также закончил на высокой ноте, в двух предложениях подряд упомянув 

свое имя в третьем лице в связке со словами «проблема», «помощь», «понимание», 

стремясь закрепить ассоциативный ряд «Трамп – решение проблемы». 

Еще одна особенность избирательной стратегии Дональда Трампа заключается в 

подаче информации, а именно в его стремлении добавить в политические процессы 

элементы стендап-шоу, юмористическая составляющая которых позволяет поднимать 

табуированные темы, не нарушая нормы приличия. В определенный момент 

выступления соперников политика начинают выглядеть как пародирующие самих 

себя, что действительно характерно для жанра стендап, но на политической арене 

демонстрируется крайне редко. 

Не менее отличительной чертой речевых оборотов Дональда Трампа является 

использование неполиткорректной лексики, заявлявшего «если честно, у меня нет 
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времени для политкорректности. Откровенно говоря, и у нашей страны тоже нет вре-

мени».
180

 

В сложившейся ситуации невозможно не признать наличия у Трампа 

выдающегося таланта комика и яркой харизмы, одними из составляющих которой 

являются мимика и манера общения человека. Именно харизма политика заставляет 

избирателей верить в своего лидера и чувствовать воодушевление при общении с ним. 

Своеобразная мимика Трампа сделала его интернет-мемом, позволив тем самым 

максимально увеличить охват его интернет-аудитории. На момент выборов Твиттер 

Трампа являлся рекордсменом среди страниц политиков в Интернете по росту подпис-

чиков. Не изменилась ситуация и после его избрания на пост Президента, Трамп 

регулярно становится героем все новых фотожаб
181

. 

Трамп заостряет внимание на внешности и манере поведения своих противников 

вместо обычной критики их компетенций. Отдавая должное таланту Трампа-шоумена, 

необходимо отметить, что его выступления вызывают интерес, одновременно 

привлекая внимание к его собственной персоне и закрепляя именно те стереотипы 

восприятия оппонентов у публики, которые и задумывались им самим. Таким образом, 

Трампом формируются мемы вокруг личностей своих конкурентов, которые, несмотря 

на недолговечность, отлично фокусируют внимание публики на недостатках тех, кого 

он высмеивает. 

В период праймериз наибольшим нападкам Трампа среди своих же соратников 

по партии, республиканцев, подверглись Митт Ромни, Джеб Буш и Джон Кейсик. 

Первый был назван неуклюжей ходячей катастрофой, шансы которой стать 

Президентом равны нулю. Подчеркивая несостоятельность оппонента, Трамп называл 
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его «не лучшим образцом для подражания»
182

, напоминая о своей всесторонней по-

мощи Ромни на предыдущих выборах, что не помешало последнему «дважды 

провалиться» на них по причине отсутствия знаний и умений как в 2012, так и в 2016 

годах
183

. В лучших традициях стендапа Трамп сопровождал свои высказывания 

откровенным передразниванием скованных движений Ромни. 

Согласно The Hill одним из ключевых факторов, предопределивших поражение 

Джеба Буша на выборах 2016 года, стали именно регулярные нападки Дональда 

Трампа
184

. Будущему Президенту удалось закрепить у электората стереотип личности 

Джеба Буша как человека с пониженным энергетическим запасом, не обладающим 

достаточной силой воли для борьбы. В качестве иллюстрации этого утверждения 

Трамп на выступлениях складывал «ручки под щечку», изображая своего оппонента 

укладывающимся спать. 

Результаты такой стратегии не замедлили сказаться на общественном 

восприятии. Дебаты Трампа и Буша сопровождались выкриками в адрес последнего 

«вон тот неэнергичный парень». Ф. Ланц констатировал, что Д. Буш «достаточно 

квалифицирован и подготовлен для того, чтобы стать Президентом, однако никто не 

воспринимает его кандидатуру всерьез, и причина тому Дональд Трамп»
185

. Не 

остались в стороне и идеологические противники Трампа, позволяя себе колкие 

замечания вроде «последние новости от @JebBush: у меня мало энергии»
186

. 

Необходимо напомнить, что при выстраивании имиджа сильного политика, 

использующего при этом провокационные действия и высказывания в адрес 
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оппонента, следует уметь прогнозировать (просчитывать) его ответную реакцию с тем, 

чтобы и ее обратить в свою пользу. В случае с Бушем его реакция на нападки Трампа 

вылилась в прямые оскорбления187, и вместо того, чтобы подчеркнуть позицию лидера, 

единственного из всех, кто способен мощно и энергично противостоять Трампу, 

вызвало еще большую критику избирателей, посоветовавших Бушу «демонстрировать 

подобное рвение в своей избирательной кампании на постоянной основе», а не только 

в перепалках с оппонентом»188. Имидж Трампа при этом не только не пострадал, но и 

поднялся в рейтинге (рис. 11). 

 

Рис. 11. Рейтинг кандидатов от республиканской партии 

на протяжении праймериза выборов 2016 года
189
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По отношению к Джону Кейсику Трамп занял позицию «воспитанного» челове-

ка, которому отвратительно находиться в обществе дикаря, не знающего 

элементарных правил поведения за столом. Высмеивая манеры Кейсика, Трамп 

подчеркивает важность воспитания, как бы к слову приводя в пример собственных 

детей, заключая свою риторику «…хотели бы вы такого Президента? Я думаю – 

нет»
190

. 

4. Двусмысленность речей. 

Сами речи Трампа зачастую намеренно содержали противоречия и взаимоис-

ключающие пункты. Одним из таких ярких примеров явилась его речь, в которой он 

заявил о том, что намерен в случае своего избрания увеличить финансирование армии, 

отметив при этом, однако, что не хочет эту армию использовать. Не менее 

противоречивым являлось и утверждение теперь уже прошедшего инаугурацию 

президента о том, что США не должны заниматься строительством наций, но внешняя 

политика государства должна быть направлена на укрепление региональной 

стабильности 
191

. Таким способом достигалось желаемое пристальное внимание СМИ, 

представители которых как бы подлавливали политика на таких «ошибках», уделяя 

ему все больше эфирного времени. Кроме того, таким приемом обеспечивалась и 

двоякость восприятия аудиторией: каждый мог толковать слова кандидата по своему 

усмотрению. 

5. Максимально громкие и резкие заявления и радикальные пути решения проблем. 

На протяжении всей предвыборной гонки Трамп преподносил свои 

предложения как смелые и бескомпромиссные, которые любой другой побоялся бы 

даже просто озвучить, что само по себе носило провокационный характер. 

Предвыборную программу Трампа условно можно разделить на несколько 

категорий: 

 решение проблемы миграционной политики; 

 реформа здравоохранения; 
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 оптимизация экономической политики; 

 борьба с терроризмом. 

Реализация мероприятий в области миграционной политики, по Трампу, должна 

была привести к ослаблению, а в дальнейшем и к прекращению притока мигрантов из 

Мексики, а также потенциальных преступников и террористов из других стран. Трамп 

обосновывал необходимость укрепления государственных границ, напрямую обвиняя 

нелегальных мигрантов-мексиканцев в криминале, торговле наркотиками и 

изнасилованиях
192

, заявляя в ответ на упрек в безосновательности подобных 

утверждений: «Если бы меня не было, вы бы вообще не говорили о нелегальной 

иммиграции»
193

, продолжая тем самым формирование образа смелого и 

бескомпромиссного политика. 

Продолжая идти по пути провокационных заявлений, Трамп утверждал, что 

планирует остановить поток выходцев из Латинской Америки путем строительства 

стены на границе с Мексикой, причем за счет средств последней. Способ заставить 

южных соседей выполнить столь категоричные требования политик изыскал также 

нестандартный: в случае бойкотирования ультиматума – введение государственного 

запрета на денежные переводы для мексиканцев, работающих в США. Заявление 

очень громкое, жесткое, немного отдающее наивностью, но именно поэтому легко 

запоминающееся, что в тот момент и требовалось. 

Миграционные проблемы, по Трампу, Мексикой не ограничиваются, мигранты 

приезжают и из других стран Латинской Америки и Ближнего Востока. В разговоре о 

религии и терроризме кандидат-республиканец заявил, что ислам ненавидит 

американцев
194

, смягчив, правда, столь категоричное утверждение, пояснив, что 

сегодня тяжело отличить обычных исламистов от радикальных. Решение было 
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предложено уже ожидаемо бескомпромиссное: превентивно запретить въезд на 

территорию США мусульманам, гражданам из исламских и любых других стран, 

граждане которых совершали теракты против населения США и Евросоюза. 

Позиция Трампа по поводу здравоохранения также отличалась вызывающей 

непримиримостью. Политик заявил, что намерен в случае избрания президентом 

отказаться от «Обамакэр» (реформы здравоохранения, введенной действующим 

на тот момент президентом США Бараком Обамой, главным элементом которой 

является всеобщее обязательное медицинское страхование) и найти альтернатив-

ное решение, менее обременительное в финансовом смысле и для граждан, и для 

государства
195

. Ненавязчиво демонстрируя, что понимает затруднения малоиму-

щих слоев населения по выплате страховых взносов (в среднем $278 на человека), 

Трамп предложил, как вариант, вернуть в полном объеме программы «Медикэр» 

(национальная программа медицинского страхования пожилых людей и инвали-

дов) и «Медикейд» (программа медицинской помощи семьям с уровнем достатка 

ниже черты бедности, финансируется на уровне штатов при поддержке федераль-

ных властей). Таким образом, выступая оппонентом действующего президента 

США, Трамп демонстрировал решительный настрой действовать в интересах про-

стого народа. 

Как претендент на пост главы государства, Трамп не мог обойти в своих 

предвыборных заявлениях и собственное видение решения экономических про-

блем страны, к которым в первую очередь относится высокий уровень безработи-

цы в США, по оценкам рабочей группы Трампа составлявший 21% на середину 

2015 года. Новые рабочие места политик предложил создавать за счет возвраще-

ния американского бизнеса из-за границы. По его словам, введение высоких по-

шлин для американских компаний, чьи заводы находятся за рубежом, вынудит их 

вернуть производство на территорию США
196

. Вполне очевидно, что риторика 
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Трампа в очередной раз была направлена на демонстрацию его готовности идти 

против политической и экономической элиты страны в интересах рядового аме-

риканского гражданина. 

К сожалению для Трампа, не всегда его слишком громкие заявления шли на 

пользу его рейтингу. Притягивая одобрительное согласие одних групп общества, 

Трамп не менее эффективно настраивал против себя другие слои населения в лице 

феминисток, мусульман, мигрантов из Мексики, либералов, что неоднократно 

приводило не просто к снижению его рейтингов, но почти к провалу, недаром его 

кандидатура многими даже не рассматривалась всерьез
197

. 

Так, Трамп не только не получил поддержки у тех американцев, чьи род-

ственники жили или живут в Латинском Америке (по статистике на 2014 год ла-

тиноамериканцы составляли 17% населения, при том, что белое население – 

62%
198

), но и вызвал их решительные протесты, о чем свидетельствуют погромы, 

прошедшие по стране уже после инаугурации президента. 

Кроме того, Трамп настроил против себя около 70% женского электората, 

заявив, что женщины, сделавшие аборт, должны понести наказание. Сторонники 

абортов посчитали такую позицию нарушением права женщин распоряжаться 

собственным телом. В свою очередь, противники абортов высказали резкое недо-

вольство намерением Трампа наказывать за них женщин. Традиционно активи-

сты, выступающие против абортов, призывают возлагать ответственность не на 

женщин, а на врачей, которые проводят операцию. Однако позже Трамп поста-

рался переформулировать свою мысль с целью сгладить углы: «Врач или любое 

другое лицо, которые совершили это незаконное действие в отношении женщины, 

должны нести юридическую ответственность, а не женщина», – сказал политик в 
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своем последнем заявлении по этому поводу. Он добавил, что в этом случае жен-

щина, равно как и жизнь в ее утробе, является жертвой
199

. 

Необходимо отметить, что данные категории избирателей не изменили сво-

его мнения и после инаугурации Президента, сопровождавшейся массовыми бес-

порядками в стране
200

. 

Характерный для выступлений Дональда Трампа агрессивный юмор, манера 

речи, форма подачи информации были призваны нарушить устои поведения 

американской политической элиты, противопоставить себя ей, и тем самым привлечь 

на свою сторону граждан, скептически относящихся к действующей американской 

власти и государственной системе в целом. Многих избирателей эпатажность Трампа 

настроила против него, но абсолютно всем было интересно, на кого Трамп нападет 

дальше, какие новые прозвища он придумает своим конкурентам, какие новые 

заявления он сделает, а средства массовой информации активно способствовали 

удержанию внимания избирателей, пришедших на продолжение политического шоу и 

за новыми развлечениями. 

Проводя анализ президентской кампании Трампа в период праймериз, можно 

констатировать, что ему удалось построить ее в полном соответствии с теорией игр. 

Он разделил избирателей на два лагеря: те, кто за Трампа, и те, кто против него, при 

этом его противники были раздроблены на группы поменьше в зависимости от 

политических предпочтений, что, согласно теории игр, повысило его шансы на успех. 

На основании вышесказанного можно сделать вывод о том, что, в общем, 

стратегия выстраивания имиджа Трампа, примененная его командой, оказалась 

парадоксально успешной. Тактика регулярного провоцирования скандалов, 

следствием которых неизменно становилось привлечение внимания общественности и 

фиксация в сознании потенциальной целевой аудитории легко узнаваемого образа; 
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нарочитая простота речи и звучность лозунгов; целенаправленные действия, 

направленные на уничтожение имиджа оппонента, отличное знание законодательства 

американского государства и системы проведения выборов в ней явились залогом 

успешности и эффективности предвыборной кампании ныне действующего 45 

президента США. 

 

2.2. Политический цинизм как фундамент основного этапа 

избирательной кампании Д. Трампа 

 

Устоявшаяся практика проведения избирательной кампании в США основана на 

выстраивании положительного имиджа кандидата и включает в себя следующие эле-

менты: 

1. Быстрое повышение узнаваемости имени кандидата. 

2. Выстраивание позитивного имиджа кандидата посредством демонстрации публи-

ке его моральных ценностей и ориентиров, а также его достижений. 

3. Доминирование в медиапространстве политической рекламы, основным направ-

лением которой является создание контраста имиджей заявленного кандидата и 

его оппонентов путем акцентирования внимания избирателей на достоинствах 

первого. 

4. Демонстрация значительного количества сторонников заявленного кандидата как 

из числа знаменитостей, так и из простых граждан. 

Однако агитационная кампания кандидатов на пост 45 Президента США на ос-

новном этапе предвыборной кампании проводилась в условиях напряженной обста-

новки в обществе, охарактеризованной политическим обозревателем Б. Шнайдером 

как «классовая борьба, но не борьба рабочего класса против одного процента, а борьба 

рабочего класса против образованной элиты»
201

, что почти не оставило Дональду 

Трампу и Хилари Клинтон возможностей для выстраивания позитивного имиджа, и, в 

свою очередь, обусловило намерение представителя от Республиканской партии, 
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напротив, сконцентрироваться на уничтожении имиджа своего оппонента, а также 

приложить усилия по снижению явки на выборы избирателей, не поддерживающих 

его
202

. 

Основным принципом стратегии Дональда Трампа, примененной во время вы-

боров 2016 года, являлась крайняя простота методов и приемов ведения предвыборной 

гонки, эффективность которых во многом была обусловлена растущим уровнем поли-

тического цинизма американских избирателей. 

В течение нескольких лет до выборов 2016 года в Америке неуклонно наблю-

дался рост числа избирателей, не желающих ассоциировать себя ни с одной партией, 

Демократической или Республиканской (рис. 12). 

 

 

Рис. 12 Среднегодовые показатели партийной идентификации в США с 1988 по 2019 год
203

 

 

Начиная с 2008 года, когда Президентом США стал демократ Барак Обама, си-

туация лишь усугублялась, что подтверждалось резким снижением числа привержен-
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цев именно Демократической партии
204

, косвенно свидетельствуя о нарастающей не-

удовлетворенности электората как общими политическими и социальными тенденци-

ями развития страны, так и политикой, проводимой 44-м Президентом, обуславливая 

рост уровня политического цинизма в обществе, и вследствие этого снижение доверия 

независимых избирателей к правительству страны. 

В условиях обострившейся борьбы партий за голоса не определившихся и неза-

висимых избирателей в обществе накапливалось разочарование от деятельности из-

вестных представителей двух главенствующих партий Америки и продолжалось фор-

мирование запроса на новые лица в политической системе страны, что подтверждается 

результатами опросов аналитического агентства Gallup, согласно которым на протя-

жении 13 президентских сроков избиратели стремились изменить состав Конгресса 9 

раз
205

 (рис. 13). 

 

 

Рис. 13 Уровень доверия избирателей, в зависимости от их партийной принадлежности, 

Правительству США
206

 

                                           
204

 Jones., J. M., U.S. Party Preferences Steady During Trump Era // Gallup, January 7, 2020 

[Электронный ресурс]. URL: https://news.gallup.com/poll/274694/party-preferences-steady-during-

trump-era.aspx 
205

 Jones., J. M., Trump's Re-Elect Figures Similar to Those of Obama, Clinton // Gallup April, 23, 

2018 [Электронный ресурс]. https://news.gallup.com/poll/233000/trump-elect-figures-similar-

obama-clinton.aspx 
206

 McCarthy J., Americans Still More Trusting of Local Than State Government Gallup October, 8, 

2018 [Электронный ресурс]. https://news.gallup.com/poll/243563/americans-trusting-local-state-

government.aspx 



 106 

Если говорить о степени удовлетворенности избирателей политикой, проводи-

мой демократическим правительством, то в 2016 году лишь 28% опрошенных заявили, 

что они ею довольны. Доли согласных с политикой Вашингтона республиканцев, де-

мократов и независимых избирателей составили 8%, 49% и 24% соответственно, что 

свидетельствует о том, что сторонники Республиканской партии и не идентифициру-

ющие себя ни с одной партией избиратели
207

 были более последовательны в своем 

неприятии действующей политической обстановки в стране. 

Дональд Трамп очень своевременно уловил и максимально использовал теку-

щие тенденции, взяв за основу собственной предвыборной кампании противопостав-

ление своего имиджа как нового, совершенно нетипичного кандидата на пост Прези-

дента имиджу действующей политической элиты страны. 

Одной из отличительных особенностей проведения избирательной кампании 

кандидата-республиканца стало максимальное задействование интернет-пространства 

при открытом выражении Трампа недоверия к СМИ. Так, например, Трамп, в целях 

уменьшения репутационных потерь неоднократно упрекал средства массовой инфор-

мации в фальсификации и искажении фактов при освещении текущих событий, что 

еще более снижало уровень доверия избирателей к СМИ, и без того, по данным иссле-

дования аналитического агентства Gallup, неуклонно регрессирующее с 1997 года. 

Среди демократов подобная тенденция прослеживалась на протяжении периода с 2005 

года вплоть до выборов 2016 года
208

, на который пришелся пик политической активно-

сти представителей Демократической партии. На этот же год приходится и пик недо-

верия к СМИ со стороны представителей Республиканской партии (рис. 14). 
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Рис. 14 Уровень доверия к средствам массовой информации сторонников 

разных политических партий
209

 

 

Обвинительная риторика Трампа по отношению к СМИ не помешала его доми-

нированию в медиапространстве. Согласно опросам YouGov и The Economist, в июне 

2016 года 33% респондентов заявили, что, по их мнению, агитационных видеороликов 

в поддержку Хиллари Клинтон на телевидении размещалось значительно больше, чем 

агиток ее соперника, и лишь 10 % респондентов заявили, что по телевизору показыва-

ли больше видеороликов Трампа. В октябре 2016 года, непосредственно перед прове-

дением выборов, доминирование Клинтон в телеэфире только увеличилось, уже 43% 

респондентов говорили о большем экранном времени у Клинтон, в то время как роли-

ков в поддержку Трампа на телевидении наблюдали только 7%. 

Ситуация с распределением рекламного времени в телеэфире менялась в корне, 

когда речь заходила о выпусках теленовостей. В этом случае в августе 2016 года 40% 

респондентов заявили, что видели больше новостных сюжетов, посвященных Трампу, 

в то время как на Клинтон обратило внимание только 13% зрителей теленовостей. 

Таким же образом складывалась статистика личного общения на темы политики 

и выборов. 34% респондентов заявили, что потратили больше времени на обсуждение 
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Дональда Трампа как личности и как кандидата на пост Президента, в то время как 

12% респондентов в частных разговорах уделили больше времени Клинтон
210

. 

Трамп смог привлечь к себе внимание и сократить информационный разрыв с 

главным соперником посредством free media и социальных сетей, в частности Twitter, 

которым в современном медиапространстве отводится едва ли не доминирующая 

коммуникативная роль. 

Необходимо отметить, что пристальное медиа-внимание не является зало-

гом формирования положительного имиджа политического лидера, и в условиях 

провокационной риторики и необычной манеры подачи информации с большой 

вероятностью должно было бы нанести вред образу Трампа, социально-

нравственные черты которого вызывали и вызывают до сих пор разногласия в 

обществе. В то же время приходится констатировать, что разные социальные 

группы видят одни и те же действия и предвыборные обещания кандидата по-

разному, а следовательно, среди разных слоев населения политик имеет различ-

ный имидж. Создание абсолютно положительного образа у всех групп избирате-

лей проблематично, и Дональд Трамп продемонстрировал, что, как никто другой, 

это осознает. 

Анализ активности пользователей Twitter, а именно тот факт, что количество 

подписчиков Трампа в Twitter по мере продвижения в выборном процессе увеличива-

лось, а его кандидатуру чаще всего гуглили на протяжении основного этапа прези-

дентской гонки и упоминали в постах на Facebook
211

, позволяет сделать вывод, что и 

внимание к личности политика также росло, несмотря на неоднозначную оценку его 

нравственного облика. 

Твитты Клинтон в основном были посвящены социальным проблемам, правам 

человека и обсуждению поведения Дональда Трампа, в то время как последний в своих 

постах фокусировал внимание избирателей на проблемах экономики и внешней поли-
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тики, акцентируя такие вопросы, как борьба с терроризмом, преступностью, незакон-

ной миграцией, коррупцией, безработицей. Именно эти твитты собрали больше всего 

лайков подписчиков, свидетельствуя о том, что данные темы оценивались как более 

злободневные, чем те, которые поднимались Клинтон. Этот вывод подтверждается 

хэштегами, сопровождающими твитты этого периода (хэштеги относятся к инстру-

ментам общения и распространения информации в социальных сетях, обычно ими 

пользуются с целью облегчения поиска сообщений по теме или содержанию; отдель-

ный интерес хэштеги представляют с исследовательской точки зрения для определе-

ния актуальности тем и событий, а также реакции на них общественности в различные 

промежутки времени). 

 

Рис. 15 Наиболее популярные хэштеги 

основного этапа президентских выборов 2016 года
212

 

 

На протяжении президентской гонки 2016 года самыми популярными хэштега-

ми были: #maga (сокращение лозунга Трампа make America great again, то есть «вернем 

Америке былое величие»), #hillary, #trump, # clinton, # hillaryclinton, #iamwithher (рис. 

15). 
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Предвыборная кампания 2016 года в США уникальна еще и тем, что оба канди-

дата на президентский пост были малопопулярны и обладали рекордно низким уров-

нем доверия народа
213

. 

По данным Real Clear Politics, популярность Трампа составляла 40,8% опрошен-

ных, в то время как 54,3% респондентов выражали свое недоверие по отношению к 

нему (рис. 16 и 17). 

 

Рис. 16 Уровень удовлетворенности/неудовлетворенности избирателей 

действиями Дональда Трампа на ключевых этапах  

президентских выборов 2016 года
214
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Рис. 17 Уровень удовлетворенности/неудовлетворенности избирателей действиями Хиллари Клинтон 

на ключевых этапах президентских выборов 2016 года
215

 

 

Рейтинг популярности Хиллари Клинтон выглядит не намного лучше: лишь 

41,8% опрошенных, выражающих ей свое доверие, против 54,4%, сомневающихся в ее 

компетентности и моральных качествах. 

Необходимо отметить, что, несмотря на крайне низкий уровень доверия избира-

телей, негативные черты имиджей обоих кандидатов оценивались электоратом по-

разному. 

Значительное число демократов, сторонников Клинтон, руководствовались в та-

кой оценке личными антипатиями, считая ее оппонента не просто недостаточно ква-

лифицированным, но даже недостаточно адекватным для того, чтобы занять пост Пре-

зидента США
216

. 

Недоверие к Хиллари Клинтон со стороны республиканцев лежало в другой 

плоскости. По данным исследований Gallup, 13 % опрошенных отнеслись к Хиллари 
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Клинтон безразлично, либо оценили ассоциативное восприятие с ней как неприятное, 

27% опрошенных оценивали кандидата-демократа как абсолютно неискреннюю лич-

ность, часто подвергая сомнению ее моральные принципы. 8% ответили, что подозре-

вают ее в коррумпированности и криминализированности. Еще 3% указали, что не ви-

дят особой разницы между ею и действующим Президентом Бараком Обамой (таблица 

6). 

Таблица 6 

Реакция избирателей на имена кандидатов в президенты США в 2016 г.
217

 

Хиллари Клинтон % Дональд Трамп % 

Не доверяют ей/Нечестная/Неэтичная 27 Не нравится ему/Неприятный вид 16 

Не нравится/Безразлична 13 Идиот/Шут/Позорище/Сумасшедший 12 

Годится в президенты/ 

Квалифицированная/опытная 

12 Расист/Ханжа/Женоненавистник 10 

Криминализированная/Коррумпированная/ 

Должна находиться в тюрьме 

8 Безрассудный/Непредсказуемый/ 

Опасный/Страшный 

8 

Она женщина/На этом посту должна быть 

женщина/Равные права для женщин 

6 Говорит, не думая/Балабол/Шумный 7 

Билл ее муж/Опыт/Знакома со всеми 

управленческими процессами 

5 Сильный/Бизнесмен/Лидер 7 

Бенгази/Инсайдер/Профессиональный 

политик/То же самое, что и Обама 

5 Изменит положение вещей/Новый/ 

Другие идеи 

7 

Нравится/Хороший человек/Подходящие 

качества для президента 

3 Высокомерный/Нарцисс/Эгоистичный

/Испорченный 

6 

 3 Большой задира/Диктатор/Демагог 5 

 3 Мошенник/Лжец/Не доверяю 5 

  Неопытный/Неквалифицированный 5 

  Лучший/Хороший выбор/Нравится/ 

Единственный выбор 

5 

 3 Честный/Достойный дове-

рия/Называет вещи своими именами 

4 
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Вышесказанное позволяет сделать вывод, что если Дональда Трампа большин-

ство избирателей оценивали негативно как личность, то Хиллари Клинтон значитель-

ное число опрашиваемых воспринимали как политика, очередного в линейке карьери-

стов, стремящихся занять высокий пост главы государства. 

Как уже говорилось выше, команды обоих претендентов на пост Президента 

США не только не пытались сглаживать растущий политический цинизм избирателей, 

но и активно применяли тактику, которую можно обозначить как damage control (кон-

троль ущерба). 

Понятие damage control обозначает попытку исправить или скорректировать 

критическую ситуацию, сведя потери к минимуму. Первоначально данный термин ис-

пользовался во флоте и обозначал комплекс мер, направленных на избежание затопле-

ния корабля, это же понятие как нельзя лучше характеризует основной этап избира-

тельной кампании 2016 года, причем ее результаты доказывают, что Трамп применял 

данную тактику эффективнее своего оппонента. 

При внимательном изучении динамики рейтингов обоих кандидатов прослежи-

вается четкая закономерность взлетов и падений популярности и Трампа, и Клинтон, 

которые являются отнюдь не результатами предвыборных мероприятий, а последстви-

ями скандалов вокруг действующих лиц. 

Таким образом, представляется очевидным, что президентские выборы 2016 го-

да в США представляли собой не комплекс мероприятий, направленных на создание 

собственного положительного имиджа будущего президента, а серию скандалов, це-

лью которых становится уничтожение имиджа соперника, иными словами, попытки 

потопить корабль противника раньше, чем потонет собственный. 

Это подтверждают и динамические кривые рейтингов кандидатов, сломы кото-

рых приходятся именно на скандальные события вокруг претендентов на пост прези-

дента США
218

. 

Так, 9 июля 2016 года директор ФБР Джеймс Коми выдвинул очередные обви-

нения в разглашении секретных данных в адрес Хиллари Клинтон
219

, результатом ко-
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торых стало резкое падение ее рейтинга 12 июля 2016 года. Ситуация постепенно 

начала выравниваться только к 15 июля после отзыва обвинения, который, однако, не 

смог сразу вернуть показатели Клинтон на прежний уровень (падение рейтинга в эти 

дни составило 2,5%, с 45,6% до 43,1%). Список самых популярных хэштегов в этот пе-

риод дополнился #podestaemails, #neverhillary, #crookedhillary, #wikileaks. Если перво-

начальные теги имели как минимум нейтральный или положительный окрас и были 

призваны поддержать одного из кандидатов, то взлом личной корреспонденции Клин-

тон нанес сильный удар по ее репутации и имиджу, только усилив политический ци-

низм электората. Содержание твиттов позволяет оценить эмоциональный настрой 

пользователя как злобу, страх, отвращение и недоверие по отношению к Хиллари 

Клинтон. 

Хэштеги свидетельствовали, что и Трамп не пользовался особым доверием из-

бирателей, однако недоверие к Клинтон на основном этапе избирательной гонки стало 

превалировать, и как следствие, повлекло за собой рост рейтинга ее оппонента, за 11 

дней поднявшись до рекордно высокой отметки в 45,7%. Данные эмоционального 

спектра пользователей по отношению к Клинтон и Трампу на этом этапе выборов при-

ведены на рис. 18. 

 

Рис. 18 Эмоциональный спектр пользователей по отношению к Клинтон и Трампу 

на основном этапе президентских выборов 2016 года
220
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Однако в этот раз злейшим врагом Трампа оказался сам Трамп, сделавший по-

следовательно несколько скандальных заявлений. Так, в ходе пресс-конференции 27 

июля он снова попытался привлечь внимание к использованию незащищенной личной 

почты Клинтон для государственной переписки
221

. Тогда же на вопрос о признании 

Крыма частью Российской Федерации и снятии антироссийских санкций в случае 

успешного избрания на пост президента США он дал положительный ответ
222

, резуль-

татом чего стало не только резкое падение его рейтинга, но и фактически обвинение в 

государственной измене со стороны Клинтон
223

. 

Падению показателей кандидата от Республиканской партии также содейство-

вало выступление действующего в указанный период времени президента США Бара-

ка Обамы в поддержку кандидата от Демократической партии, в котором он раскрити-

ковал лозунг Трампа «Вернем Америке былое величие»
224

, заявив, что не в силах 

Трампа вернуть то, что никогда не было потеряно. В итоге рейтинг республиканца 

упал почти так же стремительно, как поднялся (до 39,9%), однако даже поддержка 

Обамы в данном случае не смогла обеспечить Клинтон возвращения ее рейтинга на 

прежний уровень. 

31 июля того же года Клинтон заявила о снятии обвинений в свой адрес
225

. В 

этот же период для отвлечения внимания от собственных нарушений штаб Клинтон 
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обвинил Трампа в получении помощи российских хакеров ГРУ, пытавшихся повлиять 

на ход президентских выборов
226

. 

Необходимо отметить, что тема атак российских хакеров на ход избирательного 

процесса в США поднималась не раз и остается значимой и на поствыборном этапе. 

Этот вопрос впервые был серьезно затронут на этапе праймериз летом 2016 года в 

штате Аризона, во время которого были зафиксированы манипуляции, призванные от-

сеять часть избирателей, для чего количество мест для голосования было уменьшено с 

200 до 60, в то время как число зарегистрированных избирателей с 2012 года по 2016 

год возросло с 300000 до 800000 человек. Данные махинации, в результате которых 

этап праймериз в данном штате был проигран Б. Сандерсом Х. Клинтон, повлекли за 

собой создание петиции о привлечении ФБР для выявления фактов стороннего вмеша-

тельства в избирательный процесс
227

. По заявлению The Washington Post, в ходе рас-

следования было установлено, что система регистрации избирателей штата Арзиона 

подверглась хакерской атаке, однако комментариев представителей Федерального Бю-

ро Расследований не последовало. В то же время эксперты отметили сомнительность 

самой легитимности выборов в США в случае несанкционированного вмешательства 

иностранного правительства в работу базы данных голосования
228

. 

На основании вышесказанного можно сделать вывод о том, что сам факт созда-

ния петиции на сайте Белого Дома свидетельствует о недоверии избирателей к избира-

тельному процессу и, как следствие, высоком уровне политического цинизма в обще-

стве. 

В то же время американские СМИ не упускали возможности освещать деятель-

ность Трампа в максимально негативном свете. Так, отличительной особенностью 

опубликованной осенью 2016 года The Guardian статьи являлось то, что акцент в ней 
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делался на конкретного кандидата в президенты Дональда Трампа, которому вменя-

лись в вину «дружба с врагом» и ненадежность. В качестве цели хакерских атак в ста-

тье указывалось стремление России к подрыву доверия американцев к своим полити-

кам, что прозвучало особенно актуально в свете публикации электронной переписки 

демократов о заговоре против Сандерса
229

. 

Осенью 2016 года ABC News выпустили новость о взломе российскими хакера-

ми четырех систем регистрации избирателей
230

, а также похищении досье на претен-

дента на пост президента от республиканской партии Дональда Трампа, которое соби-

рала на него конкурирующая партия демократов. Помимо этого, был получен и опуб-

ликован свободный доступ к внутренней переписке членов демократической партии с 

обсуждением мер противодействия своему же сопартийцу Б. Сандерсу в его попытках 

также принять участие в выборах. 

В сложившейся ситуации признание действующим Президентом США Бараком 

Обамой причастности к кибератакам именно России просто вследствие констатации 

факта, что «российские хакеры обладают достаточными ресурсами для данной атаки, а 

для того, чтобы организовать подобное, требуется поддержка государства
231

, можно 

расценивать как попытку отвлечения внимания избирателей от недобросовестной кон-

куренции Демократической партии США. 

Ответным ударом Трампа на формирование Клинтон устойчивой ассоциации 

кандидатуры Трампа с российскими хакерами стало его заявление о необходимости 

предоставления медицинских свидетельств обоими кандидатами, являющееся косвен-

ным обвинением Клинтон в проблемах со здоровьем, несовместимых с исполнением 
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обязанностей президента США, поводом для которого стал ее продолжительный ка-

шель на пресс-конференции 6 сентября. Как следствие, рейтинг представителя Демо-

кратической партии понизился на 0,6%
232

 и упал еще ниже, когда на мероприятии, по-

священном памяти жертв теракта 11 сентября, Хиллари потеряла сознание, и медики 

диагностировали у нее пневмонию. 

С октября обвинения оппонентов, обнародованные в рамках все тех же попыток 

утопить противника раньше, чем утонешь сам, вышли на более значительный уровень: 

внезапно выяснился факт восемнадцатилетней неуплаты налоговых платежей Трам-

пом
233

, который он смог превратить в свое преимущество, заявив, что это доказывает 

лишь отличное знание налогового законодательства и его пробелов, которые будут за-

полнены в случае избрания его президентом
234

. 

Сделать преимуществом обвинение в неуважении к женщинам, которое было 

предъявлено Трампу за его высказывание 2005 года о том, что ему «ничего не будет» 

за сексуальные домогательства
235

, не представлялось возможным. В 2016 году за эти 

неосторожные слова пришлось извиниться, однако рейтинг упал еще на 3,6%. 

Дальнейшему падению показателей противника Клинтон способствовала и не-

своевременная поддержка Трампа со стороны Ку-клукс-клана
236

, позволившая оппо-

нентам добавить к своим заявлениям обвинение республиканца и всех его сторонников 

в расизме. 

Можно заметить, что данные обвинения прозвучали тем более весомо, что не 

все кандидаты сумели быстро адаптироваться к новой тенденции на внутренней поли-
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тической арене США в период 2008-2012 гг., когда одним из первостепенных ориен-

тиров при выборе партии для избирателей стала национальная и этническая принад-

лежность. Эта тенденция объясняется ростом активности избирателей из националь-

ных меньшинств
237

, обусловленным успехом Барака Обамы на предыдущих выборах. 

С 1996 года по 2012 год наблюдался рост явки избирателей среди цветного насе-

ления при снижении явки избирателей среди белой части электората
238

. 

Важной особенностью динамики распределения голосов является увеличение 

числа белого населения среди республиканцев (за исключением 2008 года, когда Оба-

ма впервые участвовал в президентских выборах). К. Белчер предположил, что именно 

эта часть общества, представленная расистами, то есть белыми, без высшего образова-

ния, обеспечила победу Трампа на выборах 2016 года
239

. 

Анализ динамики распределения голосов национальных меньшинств показыва-

ет, что в период с 1996 года по 2007 год наблюдался отток из Демократической партии 

в Республиканскую. В 2008 году выдвижение кандидатуры Барака Обамы обеспечило 

прирост избирателей из числа национальных меньшинств за счет мобилизации ранее 

неактивных слоев населения, однако выборы 2012 года вновь подтвердили тенденцию 

перехода представителей национальных меньшинств из Демократической в Республи-

канскую партию (таблица 7). 

Таблица 7 

Динамика распределения голосов этнических представителей США на президентских выборах 

 в период с 1996 г. по 2016 г, %
240

 

Этнос 1996 2000 2004 2008 2012 2016 

Белые (всего) 83 81 77 74 72 70 

Демократы 43 42 41 43 39 37 

Республиканцы 46 55 58 55 59 58 

Третьи партии 9 3 1 2 2 5 
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Окончание таблицы 7 

Афроамериканцы (всего) 10 10 11 13 13 12 

Демократы 84 90 88 95 93 88 

Республиканцы 12 9 11 4 6 8 

Третьи партии 4 1 1 1 1 4 

Азиаты (всего) 1 2 2 2 3 4 

Демократы 43 55 54 62 73 65 

Республиканцы 48 41 44 35 26 29 

Третьи партии 8 4 0 3 1 6 

Латиноамериканцы 

(всего) 

5 7 8 9 10 11 

Демократы 72 62 53 67 71 65 

Республиканцы 21 35 44 31 27 29 

Третьи партии 6 3 3 2 2 6 

Прочие этносы (всего) - - 2 2 2 3 

Демократы - - 54 66 58 56 

Республиканцы - - 40 31 38 37 

Третьи партии - - 6 3 4 7 

 

Распределение голосов на выборах 2016 года выявило закономерность снижения 

числа избирателей-демократов при росте избирателей, проголосовавших за республи-

канцев и третьи партии, что свидетельствует о неудовлетворенности электората поли-

тикой, проводимой Демократической партией США. 

Согласно данным Pew research center, количество избирателей, ранее проголосо-

вавших за Барака Обаму и впоследствии за Дональда Трампа, составило большую ве-

личину, чем количество избирателей, ранее отдавших свои голоса за Митта Ромни, и в 

дальнейшем за Хиллари Клинтон
241

. 

Важным фактором, оказавшим влияние на распределение голосов во время из-

бирательной гонки 2016 года, стали молодые избиратели так называемых поколений 

миллениалов, Z и GenX, рост вовлеченности которых в политические процессы про-

должает усиливаться и в настоящее время, приобретая особую значимость на фоне 
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снижения политической активности представителей предыдущих поколений
242

, и учи-

тывая, что лишь 32% миллениалов согласны с тезисом о правильном направлении раз-

вития страны
243

. 

Интересным в данном аспекте представляется факт наибольшей популярности у 

избирателей в возрасте от 20 до 36 лет главного конкурента Хиллари Клинтон среди 

членов Демократической партии Берни Сандерса, известного своими социалистиче-

скими взглядами. Скандал в Айове, связанный с подделкой голосов избирателей, 

предположительно, организованной командой Клинтон, привел к выбыванию Сандер-

са из предвыборной борьбы, резко усилив недоверие к оставшемуся кандидату от де-

мократов. Заметно обострившийся фон политического цинизма в стране привел к то-

му, что явка на президентские выборы 2016 года достигла минимального значения за 

20 лет
244

. В этом отношении особенно показательной выглядела ситуация в Айове, 

Висконсине и Огайо
245

, то есть в штатах, которые в 2008 и 2012 году принесли победу 

Бараку Обаме, но в 2016 поддержали Дональда Трампа, что в конечном счете опреде-

лило именно его победу на выборах. Одной из причин столь радикального изменения 

мнения жителей данных штатов стал процесс глобализации, запущенный Бараком 

Обамой, следствием которого стал перенос значительной части объектов промышлен-

ности США в развивающиеся страны
246

. 

В то время как штаб Дональда Трампа отреагировал на обвинение кандидата в 

расизме заявлением об осуждении последним ненависти в любой форме
247

, обостри-

лась долгоиграющая проблема Клинтон, связанная с одноименным фондом, обвинение 
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в коррумпированности. По данным Associated Press, в период, когда Клинтон возглав-

ляла Государственный департамент Соединенных Штатов Америки как минимум 85 

людей из 145, с которыми она встречалась вне правительственных мероприятий, в ито-

ге сделали пожертвования в «Фонд Клинтон» на общую сумму в 156 миллионов дол-

ларов. Не осталась без внимания и государственная принадлежность отдельных 16 

спонсоров, с которыми Клинтон встречалась на протокольных мероприятиях: Саудов-

ская Аравия, Объединенные Арабские Эмираты и прочие страны Востока. 

Важным инструментом для оценки общественных настроений в социальных се-

тях, помимо хэштегов, является @mention (упоминания). По данным исследований Po-

larization and acculturatuin in US Election 2016 outcomes, к самым частым упоминаниям 

в социальных сетях в указанный период относились адреса в Твиттере 

@realdonaldtrump, @hillaryclinton, @wikileaks. Присутствие последнего было обуслов-

лено обсуждением предполагаемой коррумпированности Клинтон, доказывавшим 

негативное влияние этого политического скандала на весь ход избирательного процес-

са
248

, все более растущий уровень недоверия к ней избирателей и способствовавший 

усилению антиправительственной риторики Трампа. 

Политический цинизм, все более присущий электорату, подтверждает и топ-10 

самых распространяемых через социальные сети ссылок в указанный период, среди 

которых: видеоролик, посвященный махинациям Клинтон со сбором средств, ви-

деоролик Atlantic со сравнением Клинтон и Трампа в вопросах морали и этики, архивы 

личной корреспонденции Клинтон, размещенные на wikileaks. 

Не способствовал повышению рейтинга Клинтон и третий рецидив старого об-

винения в использовании частного почтового ящика для отправки, приема и хранения 

государственных электронных писем, что позволило Дональду Трампу сократить раз-

рыв. Буквально за два дня до выборов ФБР сняло свои обвинения с Клинтон, что вер-
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нуло ей шансы на победу
249

, оказавшиеся, тем не менее, недостаточными для того, 

чтобы стать 45 президентом Соединенных Штатов Америки. 

Не менее существенными факторами, оказавшими влияние на распределение 

голосов избирателей на выборах 2016 года в США, оказались разрыв в уровне благо-

состояния общества и различие концентрации населения в разных американских шта-

тах. Несмотря на то, что в 2016 году избирателей, поддерживающих демократов сум-

марно по всей стране было больше, нежели сторонников Республиканской партии, 

наибольшая концентрация первых была зафиксирована в штатах с наибольшей же 

плотностью населения – Нью-Йорк, Калифорния, Иллинойс
250

. Однако учитывая спе-

цифику выборных процедур США, где подведение результатов проводится на основа-

нии решения Коллегии выборщиков, а не на подсчете общего количества голосов, от-

данных за того или иного претендента, результат оказался достаточно парадоксаль-

ным. При большем количестве избирателей, проголосовавших за Хиллари Клинтон, 

победил на выборах Дональд Трамп, так как именно за него отдали большинство голо-

сов представители штатов. 

Подводя итоги, необходимо отметить, что отличительной чертой выборов 2016 

года в Америке стала в первую очередь нестандартная стратегия кандидата от Респуб-

ликанской партии. 

Если обычной тактикой кандидатов на пост Президента США является выстра-

ивание максимально положительного политического имиджа, и именно ему следовала 

кандидат Демократической партии Хиллари Клинтон, то Дональдом Трампом созна-

тельно была выбрана стратегия уничтожения оппонента, которая на практике доказала 

свою эффективность. 

Обычной практикой избирательной кампании является стремление кандидатов 

мотивировать граждан принять участие в выборах. Трамп, в противовес Клинтон, до-

бивался минимизации явки избирателей, особенно из числа своих оппонентов. 
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Не менее нестандартным было отношение Трампа к СМИ, поддержкой которых 

обычно стараются заручиться большинство кандидатов. Трампу удалось доминировать 

в медиапространстве, несмотря на его открытые призывы к избирателям не доверять 

СМИ. 

Если обычно кандидаты расценивают скандалы как одну из главных угроз их 

избирательных кампаний и стараются, по возможности, купировать подобные ситуа-

ции на стадии возникновения, то Дональд Трамп предпочел не только не избегать 

скандалов, но сознательно инициировал их сам, втягивая в них своих оппонентов. 

Проанализировав стратегию уничтожения противника как возможность повы-

шения собственного рейтинга в процессе предвыборной кампании США 2016 года, 

можно сделать вывод, что в новейшей истории она впервые была применена с такой 

эффективностью, обусловленной задействованием free media, социальных сетей и эхо-

камер. Несомненную роль в победе Дональда Трампа на выборах 2016 года сыграло 

состояние общества США в указанный период, характеризующееся высоким уровнем 

политического цинизма, чему в немалой степени способствовали политические скан-

далы, окружающие кандидатуры обоих претендентов на пост Президента. 

 

2.3. Проблема поддержания имиджа политического лидера 

на поствыборном этапе 

 

Имидж Президента США, как и других политических лидеров, определяется во 

многом соотношением между сделанными во время избирательной кампании 

заявлениями и их реализацией на поствыборном этапе, а также событиями, 

сопутствующими сроку президенства. 

В число программных предвыборных обещаний Дональда Трампа входили: 

1. Реформирование систем налогообложения и здравоохранения США. 

2. Расторжение мировых договоров, в частности, Парижского соглашения и NAF-

TA. 

3. Смещение Китая с лидирующей мировой экономической позиции. 

4. Ужесточение миграционной политики. 
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5. Ликвидация международного терроризма. 

6. Отказ от соблюдения Совместного всеобъемлющего плана действий (Соглашения 

по Иранской ядерной программе).  

7. Денуклеаризация Северной Кореи. 

8. Выход из состава НАТО в случае вклада в бюджет Альянса другими его членами 

менее 4% своего ВВП. 

Рассмотрим каждое заявление (обещание) в отдельности. 

 

Реформирование налоговой системы 

Реформа налоговой системы США является одним из критических аспектов 

экономического развития страны. Трамп еще на избирательном этапе заострил 

внимание общественности на том, что многие американские компании выводят 

свое производство за рубеж с целью минимизации издержек, в том числе налого-

вой нагрузки. Одним из пунктов президентской кампании Трампа являлось сни-

жение налоговой ставки для корпораций, что должно было бы побудить их руко-

водство возобновить производство на территории Америки, бюджет которой по-

лучил бы в этом случае значительное финансовое пополнение. Налоговые по-

слабления должны были бы коснуться и обычных работающих граждан. 

45 Президенту США удалось провести обещанную реформу, но с опреде-

ленными поправками. Первоначально составлявшая 35%, налоговая ставка на 

прибыль юридических лиц должна была быть снижена до 15%, однако реально на 

19 декабря 2017 ее значение составило 21%
251

. Действующая программа налого-

вых вычетов для граждан должна была закончиться в 2017 году, однако Респуб-

ликанская партия продлила ее. 

Согласно отчету Комитета налогообложения США за 2018 год, снижение 

налоговой нагрузки на 100 и более долларов было актуально для 65% граждан 

Америки, для 30% американцев практически ничего не изменилось, а примерно 
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6% были вынуждены заплатить больше, чем в предыдущий период
252

. Согласно 

Wall Street Journal, только 17 % избирателей считают, что их налоги в 2018 году 

уменьшились, в то время как 28%, напротив, уверены, что их налоговые платежи 

выросли
253

. Необходимо при этом отметить, что налоговые вычеты, полученные 

гражданами, проживающими в тех штатах, в которых победу на выборах одержа-

ли республиканцы, в 2018 году были выше, чем областях-приверженцах демокра-

тов
254

. 

Не менее значимым аспектом налоговой реформы стало увеличение суммы 

необлагаемого налогом на наследство денежного капитала с 5 до 11 млн. долл, 

что в долгосрочной перспективе способствует усилению классового расслоения 

общества. 

Таким образом, этот пункт предвыборной компании Трампа имел под собой 

реальные намерения, хотя программа снижения налогов была в большей степени 

нацелена на предпринимателей и должна была послужить своего рода пряником, 

при помощи которого Трамп планировал приманить их обратно в страну. Обрат-

ной стороной налоговой реформы, инициированной Президентом, стало сниже-

ние поступления финансовых средств в казну государства. 

В сложившейся ситуации можно сделать вывод о потенциальном усилении 

политического имиджа Дональда Трампа в республиканских штатах Америки и 

снижении его авторитета в демократических штатах, что привело к росту соци-

альной напряженности в стране перед президентскими выборами 2020 года. 
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Реформирование системы здравоохранения 

Важным пунктом предвыборных дебатов являлась и реформа здравоохране-

ния США, а именно предложение Трампа об отмене «Обамакэр»
255

, как о нанося-

щей серьезный ущерб всем видам бизнеса. В частности, политик указывал, что 

стоимость страховки работника, больного гемофилией, должна была составить 

300000 долларов. Парадокс заключался в том, что руководству компании гораздо 

выгоднее было бы заплатить штраф за отказ в предоставлении страховки, соста-

вивший на порядок меньшую сумму. В ходе предвыборных дебатов даже Х. 

Клинтон пришлось признать, что «расценки вышли несколько высокими»
256

. На 

начало 2017 г около 60% представителей малого и среднего бизнеса выступали за 

отмену «Обамакэр»
257

. 

По итогам третьего года пребывания Д. Трампа на посту Президента США, 

«Обамакэр» так и не был отменен по различным причинам. Одна из них заключа-

ется в том, что эта программа в первую очередь рассчитана на поддержку мало-

обеспеченных граждан. В результате возврата к предыдущей системе медицин-

ского страхования они должны были бы рассчитывать только на самих себя, и да-

леко не все могли бы ее себе позволить. 

К идее реформирования системы здравоохранения США Дональд Трамп 

возвращался неоднократно. Так, в 2018 году один из пунктов Акта о доступном 

здравоохранении (Обамакэр) был в судебном порядке признан неконституцион-

ным, так как регламентировал штрафные санкции в случае неприобретения Оба-

макэр
258

, однако отмена Акта была отсрочена вследствие подачи апелляции Демо-

кратической партией в Верховный суд США. 
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Тематика здравоохранения в Америке в текущее время является не просто 

актуальной, но одной из самых болезненных, вследствие экономического нера-

венства населения, что делает невозможным приобретение страховки, не говоря 

уже об оплате частных медицинских услуг. Заявления Трампа о его намерении 

серьезно реформировать систему здравоохранения страны и отмене Обамакэр как 

первом этапе решения этой задачи, не могли не отразиться на рейтинге политика. 

С одной стороны, Трамп демонстрирует избирателям, что действительно 

работает с проблемой, не останавливаясь перед мощным противодействием Де-

мократической партии. С другой стороны, отмена Обамакэр невозможна без 

представления ее альтернативы, которая до сих пор в публичном пространстве не 

прорабатывалась
259

. 

Таким образом, заявления Трампа о реформировании системы здравоохра-

нения носят вполне практический и обоснованный характер, однако больше ха-

рактеризуют его как жесткого и расчетливого бизнесмена, нежели общественного 

деятеля. Реакция избирателей на его намерения достаточно противоречива. Мало-

обеспеченные слои населения, понимая, что в случае отмены Обамакэр вообще 

лишатся возможности страхования жизни и здоровья, демонстрируют привер-

женность демократам, особенно на фоне новостей о снижении стоимости страхо-

вания в год выборов
260

. На фоне растущего социального напряжения им противо-

стоят представители среднего класса, полагающие, что действующая система 

здравоохранения реализуется именно за их счет, вследствие чего имидж Трампа, 

борющегося с существующим положением дел, в их глазах только укрепляется. 

 

Расторжение мировых соглашений 

Не менее важным пунктом избирательной кампании являлось намерение 

кандидата-республиканца о выходе из Парижского соглашения 2015 года. Трамп 
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заявил, что заключенное в рамках Рамочной конвенции ООН об изменении 

климата, оно в первую очередь выгодно Китаю, а для США чревато замедлением 

экономического роста. 

Расторжение в одностороннем порядке Парижского соглашения, 

запланированное на 2020 год
261

, стало бы настоящим подарком для 

производственников, в первую очередь заинтересованных в увеличении прибыли 

за счет снижения издержек на приобретение и обслуживание более экологичного 

оборудования. 

Выход из климатического соглашения обеспечит создание новых рабочих 

мест в энергетическом секторе и, вероятно, снижение цен на электоснабжение, 

что должно положительно сказаться на производственном росте промышленности 

Америки
262

. 

Политический имидж Дональда Трампа, таким образом, имеет тенденцию 

укрепления как среди корпораций, способных профинансировать его 

избирательную кампанию в 2020 году, так и среди представителей рабочего 

класса. 

Решение о выходе из Парижского соглашения, с другой стороны, повлекло 

крайне негативную реакцию климатических активистов, влияние которых в 

мировой политике усиливается в настоящее время. Необходимо отметить, однако, 

что одной из целей «зеленых», как правило, относящихся к леворадикальным 

силам, является смещение с влиятельных позиций как левоцентристских, так и 

правоцентристских партий и формирование так называемой третьей силы. 

Таким образом, можно сделать вывод, что существенную угрозу для 

избирательной кампании Дональда Трампа в 2020 году потенциально 
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представляет лишь возможный ребрендинг демократов в случае акцентирования в 

их будущей программе пункта экологической защиты. 

Другим экономическим аспектом политики Трампа стали предложения о 

расторжении Североамериканского соглашения о свободной торговле (NAFTA) и 

прекращении переговоров о вступлении в Транстихоокеанское партнерство, так 

как именно в них он видел причину упадка некоторых отраслей промышленности 

в стране, сокращении рабочих мест, и, как следствие, роста безработицы в ней
263

. 

В качестве примера кандидат-республиканец приводил ситуацию с компанией 

«Форд», руководство которой в 2016 году приняло решение о переносе 

производства малогабаритных автомобилей в Мексику, мотивируя его 

соображениями экономии. 

С одной стороны, предложения Трампа о разрыве вышеозначенных 

мировых соглашений способствовали укреплению его политического имиджа 

среди рабочих, однако, с другой стороны, в случае разрыва старых договоров и 

отсутствии новых соглашений, подобные действия влекли бы за собой риск 

нарушения всех производственных цепочек с последующим наступлением 

экономического кризиса, что привело бы не просто к ослаблению имиджа 

политика, но, возможно, к его политическому краху
264

. 

 

Смещение Китая с лидирующей экономической позиции 

В 2015 году Д. Трамп обвинил Китай в валютных манипуляциях, что 

выражалось, по его мнению, в искусственном занижении курса юаня по отношению к 

доллару. Причиной этого было названо стремление Китая к увеличению объемов 

экспорта, а следствием – перенасыщение американского рынка китайскими товарами, 

препятствующее развитию американского производства и инициирующее рост 
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безработицы
265

. Уже в следующем году Трамп, выстраивая политические отношения с 

Северной Кореей при посредничестве с КНР, был вынужден публично отказаться от 

своих слов о Китае как о валютном манипуляторе
266

, что, однако, не повлияло на его 

намерение о выравнивании торгового баланса с этой страной. 

Первым шагом, декларирующим намерения Трампа, стало введение его 

администрацией пошлин на ввоз в страну произведенных в Китае солнечных батарей. 

Несмотря на то, что доля импорта данной продукции именно из КНР составляла лишь 

8% от ее общего числа, индустрии альтернативной энергии США был нанесен урон 8 

млрд. долл, что, в свою очередь, повлекло за собой сокращение примерно 18000 

рабочих мест
267

. Таким образом, политический имидж Дональда Трампа приобретал 

все более негативный окрас среди экологических активистов Америки. 

Вторым этапом экономической войны с Китаем стало повышение Америкой 

пошлин на импорт алюминия, что было призвано способствовать развитию 

металлопромышленности США, однако спровоцировало рост цен на продукцию Coca 

Cola, General Motors, Harley Davidson вследствие неспособности тяжелой 

промышленности страны обеспечения потребностей крупных корпораций
268

. 

Учитывая зеркальную реакцию Китая, повысившего, в свою очередь, пошлину на 

импорт американской сельскохозяйственной продукции, лишив США одного из 

крупных рынков сбыта, Дональд Трамп должен был бы лишиться поддержки 

                                           
265

 Ending China’s Currency Manipulation // The Wall Street Journal, November 9, 2015 

[Электронный ресурс]. URL: https://www.wsj.com/articles/ending-chinas-currency-manipulation-

1447115601 
266

 Jason Lange Trump administration again declines to name China currency manipulator // Reuters, 

October 18, 2017 [Электронный ресурс]. URL: https://www.reuters.com/article/us-usa-china-

currency/trump-administration-again-declines-to-name-china-currency-manipulator-

idUSKBN1CM30M 
267

 Ivanova I., Solar jobs are on the decline – the industry blames Trump // CBS news, February 14, 2019 

[Электронный ресурс]. URL: https://www.cbsnews.com/news/solar-tariffs-caused-drop-in-solar-energy-

jobs-last-year/ 
268

 Tankersley J., Trump’s Metals Tariffs Added Some Jobs and Raised Consumer Prices // The New 

York Times, May 20, 2019 [Электронный ресурс]. URL: 

https://www.nytimes.com/2019/05/30/us/politics/norway-trump-aluminum-tariffs.html 



 132 

фермеров Америки, однако этого не произошло, и имидж Президента значительного 

ущерба не понес
269

. 

Введение США санкций в отношении китайской компании Huawei и поддержка 

Америкой антиправительственных протестов в Гонконге
270

 также не способствовало 

мирному исходу торговой войны стран, протекающей по сценарию loose-loose, при 

котором наносится ущерб экономикам обеих противоборствующих сторон с 

сохранением высоких рисков развития нового мирового финансового кризиса
271

. 

Исходя из вышесказанного, можно сделать вывод, что Трамп-президент не 

может и не хочет перебороть в себе Трампа-бизнесмена, не желая признавать 

дипломатических приемов, если они хоть сколько-то ущемляют его экономические 

интересы. Такая тактика практически в равной степени оказывает как положительное, 

так и отрицательное влияние на политический имидж Президента, формируемый 

среди представителей разных отраслей экономики США. 

 

Ужесточение миграционной политики 

Наибольший общественный резонанс, принесший одному из самых 

экстравагантных кандидатов на пост президента США довольно скандальную 

славу, вызвало его предложение построить стену на границе с Мексикой, в соот-

ветствии с которым американские соседи должны были бы еще и оплатить этот 

фантастический проект. 

Мексика отказалась и строить, и платить. Американская сторона также не 

проявляла позитивного отношения к намерению кандидата от Республиканской 

партии. Землевладельцы, проживающие на границе с Мексикой, обоснованно 

опасались, что в ходе строительства у них могут отнять землю. Правительство, 
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рассмотрев смету, усомнилось в экономической целесообразности проекта, 

реальная стоимость которого за 3 расчетных года должна была достигнуть 21,5 

млрд долларов (в 2017 году дефицит бюджета США составлял более половины 

триллиона долларов
272

). 

Недовольны оказались также экологи и зоозащитники, справедливо 

предположившие, что столь масштабное строительство способно нанести вред 

экологии региона и привести к вымиранию ряда животных
273

. Необходимо 

отметить, полноценное строительство американо-мексиканской стены Трампу ор-

ганизовать не удалось, однако обсуждение распрепделения бюджета США прак-

тически никогда не обходится без сентенции о том, что лучше бы «эти» деньги 

пошли бы на строительство пресловутой стены, а не на какой-нибудь woke-

проект. 

Миграционная программа Трампа включала и принудительную депортацию 

нелегальных переселенцев. Сначала их численность, согласно заявлениям 

кандидата в президенты, составляла 11,3 млн человек, но по мере приближения 

выборов эта цифра неоднократно менялась, становясь все скромнее. 

Во время первого года президентства Трампа было депортировано 211068 

человек. Эта цифра не только сильно отличается от первоначально заявленной, 

она даже меньше, чем в последнем году правления Б. Обамы
274

. 

В апреле 2018 года Дональд Трамп объявил политику нулевой терпимости к 

незаконным мигрантам
275

. Данное положение предусматривало, в случае 

незаконного пересечения границы США, разделение семей мигрантов, при этом 
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совершеннолетние отправлялись в федеральные тюрьмы, в то время как дети 

передавались под надзор Министерства здравоохранения и социальных служб 

США
276

. Данная практика, получившая огласку, повлекла за собой волну 

общественного негодования, уменьшению которой не способствовало даже 

решение Трампа об отмене процедуры. 

Таким образом, можно сделать вывод, что миграционная составляющая 

предвыборной кампании Д. Трампа не была проработана должным образом и 

являлась лишь элементом агрессивной риторики, присущей имиджу кандидата. 

 

Ликвидация международного терроризма 

Одними из самых громких обещаний, прославивших Трампа и в Америке, и 

во всем мире, стали его заявления о борьбе с терроризмом, вести которую 

планировалось в двух направлениях: «выбомбить все дерьмо из ИГИЛ в 

Сирии»
277

, что прозвучало созвучно российскому обещанию «мочить террористов 

в сортире» 
278

 и запретить въезд в США гражданам из исламистских стран. 

Доказательством серьезности намерений Трампа стала сброшенная на 

укрепление сирийских террористов «мать всех бомб»
279

, самый мощный 

неядерный заряд в мире, послуживший основанием для публичного утверждения 

американского лидера, что только благодаря его решительным действиям 

террористы проигрывают войну
280
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Этот факт требует более детального рассмотрения. Действительно, именно в 

период правления Трампа Соединенные Штаты Америки официально вступили в 

войну в Сирии. Однако решение увеличить на 1500 численность военного 

контингента США в соседнем Ираке, территория которого однозначно 

расценивается как плацдарм для нанесения авиаударов американскими пилотами, 

было принято еще 7 ноября 2014 года
281

. По военным меркам, этого достаточно 

для ведения тактической войны и осуществления бомбардировки ключевых 

объектов. Барак Обама, 44 президент США, еще 8 августа 2014 года в обход 

Конгресса Соединенных Штатов Америки авторизовал нанесение точечных 

ударов по позициям ИГИЛ в Сирии, а затем в феврале того же года внес 

предложение официального объявления войны ИГИЛ
282

. Акцент заявления 

Трампа на том, что перелом в борьбе с ИГИЛ произошел именно благодаря его 

усилиям, несколько смазывается сделанным задолго до этого момента публичным 

сообщением премьер-министра Ирака о начале штурма «последней крепости 

ИГИЛ»
283

, города Мосула. Трамп вступил в права президента в январе 2017 года, 

когда война в Сирии была уже на завершающемся этапе. Во время его правления 

ИГИЛ действительно было уничтожено как государство, но при этом, по 

заявлениям американских экспертов, из конфликта на Ближнем Востоке 

наибольшую выгоды извлекли Россия, Иран, Турция, Сирия
284

, что негативно 

сказывается на политическом имидже Дональда Трампа. 

Таким образом, можно сделать вывод, что, не умаляя заслуг США в борьбе 

с террористами, основной американский вклад в победу над ИГИЛ был сделан 

еще при Б. Обаме. Программные заявления, сделанные его преемником, были 
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сделаны с целью зафиксировать в сознании электората образ человека действий, в 

то время, как реально война была уже выиграна совместными усилиями мировых 

держав. 

Подоплекой другого, еще более резонансного заявления о намерении 

запрета въезда в США мусульман
285

, являлись сравнительные данные 2014 и 2015 

годов, которые свидетельствовали о резко возросшей террористической 

активности (26 инцидентов против 38, при этом 19 погибших и 6 раненых против 

44 и 52 соответственно). Необходимо отметить, что при этом не учитывались 

данные об инцидентах, происходивших в тот же период на территории 

Евросоюза. В условиях очевидного выхода ситуации из-под контроля несколько 

шокирующее предложение Трамп о самоизоляции страны выглядело как самый 

простой и радикальный способ решения проблемы. 

Таким образом, несмотря на противостояние части конгресса, вступившему 

в новые полномочия президенту удалось законодательно ограничить въезд в 

страну лиц из Чада, Ирана, Ливии, Сомали, Сирии и Йемена
286

.  

 

Выход из соглашения по Иранской ядерной программе 

Правительство США в течение последних двух десятков лет настороженно 

относится к развитию в Исламской республике Иран ядерной промышленности, 

предполагая, что обогащенный уран будет использован исключительно в военных 

целях. С целью сдерживания распространения ядерного оружия на ближнем Востоке 

США ввели ряд санкций, конечной целью которых являлось настолько сильное 

экономическое давление, при котором финансирование ядерной программы не 

представлялось бы возможным. Данные меры оказались недостаточно эффективными, 

что повлекло за собой необходимость разработки американским правительством 

альтернативного решения. 15 июля 2015 года правительствами США, Франции, 
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Великобритании, Германии, Китая, России и Исламской Республики Иран в целях 

урегулирования проблемы ядерной безопасности было подписано соглашение, 

согласно которому Иран обязался допускать инспекторов Международного агентства 

по атомной энергии на свои объекты в обмен на смягчение и постепенное снятие 

санкций странами Евросоюза и США. После своего избрания на пост Президента 

США Дональд Трамп назвал данное соглашение «худшим в истории» и 8 мая 2018 

объявил об одностороннем расторжении сделки
287

. 

Необходимо отметить, что данное решение руководителя США оказывает 

полярное влияние на восприятие его имиджа. С одной стороны, некоторыми СМИ оно 

оценивается как недальновидный поступок, ставящий под угрозу безопасность США, 

особенно в свете предстоящих переговоров с Северной Кореей о ее денуклеаризации. 

В противовес им, сторонники Дональда Трампа воспринимают данное решение как 

еще один шаг в борьбе с наследием Барака Обамы, и, по их мнению, характерной для 

него слишком мягкой международной политикой. 

 

Денуклеаризация Северной Кореи 

Репутация страны, правительство которой легко идет на расторжение однажды 

достигнутых договоренностей, не способствует и урегулированию ядерного кризиса в 

Северной Корее, в отношении которой так же, как и в случае с Ираном, применены 

санкционные меры. 

12 июня 2018 года состоялась первая в новейшей истории встреча глав КНДР и 

США, итоги которой Трамп обозначил как успешные, заявив о скорой 

денуклеаризации Северной Кореи 
288

. 2 декабря 2018 года телеканал CNN опубликовал 

обращение Ким Чен Ына к правительству США, в котором он заявил, что Америка не 

выполняет условия договоренности и призвал не испытывать терпение Северной 
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Кореи, напомнив, что КНДР готова отказаться от испытаний и производства ядерного 

оружия лишь в том случае, если Америка выполнит обещания своего Президента, 

данные в ходе встречи, то есть выведет вооруженные силы из Азии и отменит 

наложенные санкции. В противном же случае, заявил Ким Чен Ын, правительство 

Кореи оставляет за собой право «искать мира другими способами», недвусмысленно 

обозначая свои намерения сделать свою страну ядерной державой
289

. 

Подводя итог, необходимо отметить, что сам факт переговоров Дональда 

Трампа с Ким Чен Ыном часто преподносится СМИ Америки как негативное событие 

в политической жизни страны, обусловленное симпатиями 45 Президента США к 

авторитарным лидерам, в том числе Ким Чен Ыну, Владимиру Путину и Башару 

Асаду, формируя тем самым политический имидж Президента как руководителя, для 

которого демократические ценности не являются приоритетными. 

 

Выход из состава НАТО 

Во время избирательной кампании 2016 года Дональд Трамп заявлял о 

перерасходе средств на содержание армии и необходимости снижения затрат на нее. В 

качестве некоторых пунктов программы будущим Президентом было предложено 

возвращение домой американских военных, служащих за пределами страны, и выход 

из состава НАТО, объявленный кандидатом «потерявшим всякий смысл»
290

. После 

своего избрания Трамп отказался от последнего намерения, мотивируя это тем, что «на 

момент прошлого высказывания Альянс действительно утратил смысл, однако сейчас 

ситуация изменилась»
291

. Несмотря на это, 45 Президент США открыто декларирует 

свое недовольство несправедливым, по его мнению, размером взносов стран-

участников Североатлантического Альянса в его бюджет, в котором доля Америки 
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превалирует, и намерение выхода из состава НАТО в том случае, если вклад 

остальных членов будет меньше 4% своего ВВП
292

. 

Не менее ярко давление Трампа на НАТО иллюстрирует угроза Президента 

США введения санкций против Турции в ответ на закупку у России зенитной ракетной 

системы С-400 вместо американских аналогов. 

Подводя итоги вышесказанного, необходимо отметить, что Дональд Трамп, 

при очевидном недовольстве размерами расходов на армию, учитывает, тем не 

менее, влияние мощного лобби производителей оружия в стране, стремясь 

заручиться их поддержкой на следующих выборах. Президент выстраивает свой 

имидж, пытаясь продемонстрировать избирателям не только личный авторитет, 

но и доминирующую роль США в Североатлантическом Альянсе, указывая 

странам-участникам на возможность выхода Америки из его состава в случае 

несогласия с политикой США, в очередной раз декларируя свой лозунг America 

first (Америка прежде всего). Слабым местом такого подхода в данном случае 

становится открывающаяся для оппонентов Трампа возможность обвинения его в 

разрушении принципа доверия между странами-союзниками, что может привести 

как раз к потере лидирующих позиций США. 

Резюмируя вышесказанное, можно сделать вывод о том, что почти все 

пункты предвыборной программы Трампа имели, в той или иной степени, 

экономическую направленность. 

 налоговая реформа была призвана стимулировать развитие экономики 

страны; 

 отмена «Обамакэр» должна была избавить предпринимателей от расходов, 

связанных с обязательным медицинским страхованием персонала; 

 выход из экологического договора снимал с промышленников обязанность 

закупки и обслуживания дорогостоящего экологического оборудования; 
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 выход из NAFTA и прекращение переговоров о вступлении в 

Транстихоокеанское партнерство были направлены на то, чтобы крупные 

компании вернули свои производственные мощности на американскую 

территорию; 

 экономическое давление на Китай должно было обеспечить вывод 

последнего из конкурентной борьбы и монополизировать американский 

рынок. 

На этом фоне резко выделяются заявления Трампа, не носившие явного 

экономического подтекста, о планируемых способах борьбы с терроризмом и 

изменении миграционной политики. Именно они особенно ярко иллюстрировали 

некоторые черты его личности: причудливое сочетание консервативности вплоть 

до реакционности и стремления к эпатажу. 

Провокационный имидж 45 Президента США и его систематическое 

противостояние с истеблишментом создают определенные сложности в том случае, 

если в его планы входит переизбрание на второй срок. 

В случае последовательного бескомпромиссного проведения существующего 

политического и экономического курса, для повторения успеха первых выборов ныне 

действующему главе государства останется лишь попытка построить свою риторику 

на противостоянии со всем истеблишментом, обвинив конгресс в развязывании 

«охоты на ведьм», мешающей нормальному функционированию государства. 

Среди событий поствыборного этапа, оказавших существенное влияние на 

формирование политического имиджа Дональда Трампа, необходимо отметить в 

первую очередь многократные попытки демократов провести процедуру импичмента в 

отношении действующего Президента США. 

Демократическая партия США после поражения на выборах 2016 года начала 

подготовку к выборам 2020 года, в ходе которой активно применяет тактику 

политических провокаций, являвшуюся одним из ключевых аспектов избирательной 

кампании Дональда Трампа, представляющую собой инициирование политических 

скандалов с целью полного уничтожения имиджа конкурирующего политика. 
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Сразу после победы на выборах 2016 года Дональду Трампу были предъявлены 

обвинения в активном использовании им помощи российских спецслужб в процессе 

избирательной кампании. Данные претензии со стороны демократов были 

охарактеризованы 45 Президентом США как «охота на ведьм» с целью его 

дискредитации, однако оказались достаточными для инициирования проведения 

соответствующего расследования ФБР, в ходе которого был установлен факт попытки 

вмешательства в избирательный процесс со стороны российских спецслужб, но 

фактов, подтверждающих их сговор с Д. Трампом, установлено не было. В своем 

докладе директор Федерального Бюро Расследований Р. Мюллер, однако, посчитал 

нужным указать, без конкретизации, на зафиксированные попытки Трампа помешать 

«осуществлению правосудия»
293

, спровоцировав тем самым новый виток скандалов, 

наметивших раскол среди самих демократов, одни из которых считали итоги 

расследования достаточными для запуска процедуры импичмента действующему 

Президенту США, а другие полагали необходимым продолжение расследования с 

целью определения более существенных оснований инициирования процедуры по 

отстранению действующего Президента от власти
294

. 

Влияние доклада Р. Мюллера на политический имидж Трампа оказалось 

незначительным
295

. По данным аналитиков The Hill, 76% избирателей, 

ознакомившихся с докладом, не изменили свое мнение по отношению к Трампу, 14 % 

присоединились к противникам Трампа, а 10%, напротив, решили поддержать 

Президента, причем 41% от общего числа избирателей посчитали, что данные 
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расследования не оправдывают Трампа, 35% высказали мнение, что результаты 

расследования служат доказательством его невиновности
296

. 

Не менее сильный общественный резонанс вызвали множественные обвинения 

в сексуальных домогательствах, предъявленные Дональду Трампу. Необходимо отме-

тить, что подобные попытки опорочить личность Президента с целью инициирования 

процедуры импичмента уже предпринимались в 1998 году по отношению к 42 Прези-

денту США Биллу Клинтону, что, однако, не только не принесло успеха оппозицион-

ной Республиканской партии, но и нанесло ей репутационный ущерб
297

. Сценарий, по 

которому политическая партия, стремящаяся подобными методами отстранить главу 

правительства страны от власти, сама теряет рейтинг, привел к резкой поляризации 

американского общества. Так, согласно опросам The Huffington Post, 83% избирателей, 

проголосовавших за Хиллари Клинтон, считают обвинения, предъявленные Дональду 

Трампу, справедливыми, в то время как только 6% избирателей, отдавших голоса за 45 

Президента верят в его вину
298

. 

На этом фоне довольно интересным является и то, что Дональд Трамп не только 

вполне успешно отбивает атаки демократов, но и сам в полном объеме использует все 

возможности для провоцирования новых скандалов, результаты которых, очевидно, 

призваны способствовать укреплению его имиджа, и соответственно, наносить 

максимальный ущерб репутации его оппонентов в преддверии выборов 2020. 

Ярко иллюстрирует тактику Трампа его получившее широкую огласку давление 

на Президента Украины Владимира Зеленского с целью повторного расследования в 

отношении Хантера Байдена, занимавшего в 2014 году пост в украинской компании 

Burisma holding, обвиненного тогда же в коррупционных преступлениях. Особенную 

остроту ситуации, которую использует Трамп, придает тот факт, что Хантер Байден 
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является сыном члена Демократической партии США Джо Байдена, который, занимая 

пост вице-президента в правительстве Барака Обамы, курировал вопросы 

противодействия коррупции на Украине и, широко применяя свои полномочия, 

способствовал прекращению расследования в отношении своего сына. Инициируя это 

расследование, Трамп не просто стремится нейтрализовать своего оппонента, но 

активно развивает нарратив противопоставления себя коррумпированному 

правительству Барака Обамы, что уже отлично зарекомендовало себя на выборах в 

2016 году. 

Противодействие со стороны Демократической партии активно проявилось в 

предъявлении обвинения Трампу в недобросовестной конкуренции на политической 

арене и использовании служебного положения с целью извлечения личной выгоды, 

выразившихся в открытом давлении на правительство Украины. Инициируя процеду-

ру импичмента в отношении 45 Президента США, представители Демократической 

партии преследовали как минимум две цели: отвлечение внимания от личности Джо 

Байдена и нанесение ущерба политическому имиджу Дональда Трампа, что было осо-

бенно актуально в условиях поляризированного американского общества  

Проверенная тактика республиканца и на этот раз принесла ожидаемые 

результаты. Джо Байден, некогда безоговорочный фаворит Демократической партии, 

вынужден был уступить своей однопартийной коллеге Элизабет Уоррен
299

, в то время 

как рейтинг Дональда Трампа, по состоянию на декабрь 2019 года, достиг пика 

популярности за весь срок его правления
300

. 

Необходимо отметить, однако, что поддержание имиджа является не просто 

первоочередной задачей политического/общественного лидера на поствыборном эта-

пе, а его постоянным сопровождением с таким же постоянным его корректированием, 

и даже тогда прилагаемые в этом направлении усилия не могут гарантировать требуе-

мый результат. 
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Так, во время своего президентского срока Дональд Трамп столкнулся с рядом 

проблем, к решению которых, по ряду объективных причин, оказался не готов, но 

именно их наличие, кардинально изменившее политический климат не только в 

стране, но и в мире, в конечном счете не позволило ему переизбраться на второй срок. 

Вспышка эпидемии Covid-19 продемонстрировала неспособность системы здраво-

охранения США бороться с ней на должном уровне. Перевод значительной части 

граждан страны на удаленную работу и остановка работы ряда отраслей, где такой пе-

ревод оказался невозможен, привел к падению экономического уровня государства в 

целом и благосостоявния населения в частности, что не замедлило сказаться на рей-

тинге действующего на тот момент Президента, обвиненного в несвоевременной реак-

ции на рост заболевания в мире и даже неумышленном развале системы здравоохра-

нения США. 

Не менее серьезный урон политическому имиджу Дональда Трампа нанес инци-

дент с задержанием и гибелью Джорджа Флойда, имевший большой резонанс, как в 

предыдущем случае, во всем мире. Недовольство чернокожего населения Америки 

действиями полиции, получившее мировую поддержку набиравшего обороты движе-

ния BLM, переросшее в погромы и протестные мероприятия, стало одной из перво-

причин противостояния Президента страны и ряда губернаторов-демократов, отказав-

шихся предпринимать силовые действия в отношении протестующих. Таким образом, 

политический раскол в уже и без того чрезвычайно политизированном обществе до-

стиг критического значения, спровоцировав новую волну обвинений Дональда Трампа 

в расизме, что также в значительной степени ухудшило его рейтинги. В данном случае 

показательным стало объявление импичмента 45 Президенту, уже проигравшему, но 

еще не передавшему свои полномочия новому Президенту кандидату от демократиче-

ской партии Америки Джо Байдену в 2020 году. 

Необходимо подчеркнуть, что даже на стадии поражения в президентской гонке 

2020 года штаб Дональда Трампа продолжил достаточно эффективную работу по со-

хранению и укреплению его политического имиджа. Перечень мероприятий включал в 

себя публикацию около 1718 твиттов с аккаунта Трампа о фальсификации выборов, 

ставящих под сомнение легитимность избрания Джо Байдена; усиление агрессивной 
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риторики борьбы с незаконными действиями («Вместе мы намерены защитить и со-

хранить власть народа, силами народа и для самого народа», «И мы станем биться. Мы 

будем биться из-за всех сил, ведь если не биться из-за всех сил, то мы останемся без 

страны»
 301

), демонстрация близкой связи/единения с электоратом и удержание его от 

пораженческих настроений. Поддерживая свой имидж «вечного победителя», Трамп 

старался внушить своим избирателям, что настоящие выборы еще не закончились, и 

все самое главное, зависящее непосредственно от них, еще впереди. Одним из показа-

тельных результатов данной тактики стал штурм Капитолия 6 января 2021 года сто-

ронниками 45 Президента сразу после подтверждения конгрессом итогов выборов 

2020 года, проиллюстрировавший ранее немыслимый в рамках политической истории 

Соединенных Штатов Америки глубочайший раскол в обществе. 

Таким образом, основываясь на оценке Gallup, можно сделать вывод, что имен-

но действия штаба Дональда Трампа на постпрезидентском этапе обеспечили ему со-

хранение целевой аудитории среди избирателей-республиканцев. Необходимо заме-

тить, однако, падение на этом же этапе рейтинга 45 Президента среди избирателей-

демократов повлекло за собой дальнейшее усугубление поляризации американского 

общества (рис. 19). 

 

Рис. 19 Отношение избирателей к факту импичмента Дональду Трампу (2020-2021 гг)
 302

. 
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Резюмируя вышесказанное, можно сделать вывод, что даже на поствыборном 

этапе, после избрания Дональда Трампа на пост Президента США, американское об-

щество отличает высокая социальная и политическая поляризация, уровень которой 

достигает, порой, токсичного. Подобное состояние максимально используется До-

нальдом Трампом для инициирования политических скандалов, в которых он предпо-

читает формировать имидж жертвы происков демократов в их стремлении любыми 

способами сместить его с правительственного поста, что позволяет ему списывать 

недочеты своего руководства и сохранять как минимум status quo своего рейтинга. 

 

2.4 Перспективы применения инновационных подходов 

в выборных процессах в России и постсоветских государствах 

 

Изучение механизмов формирования политического имиджа предполагает 

рассмотрение не только успехов лидеров, но и их провалы, причем наибольший 

интерес вызывает сравнительный анализ имиджей политиков, использующих схожие 

модели, что способствует более глубокому рассмотрению феномена имиджа Дональда 

Трампа и изучению возможности применения инновационных подходов последнего в 

выборных процессах в России. 

Актуальным для изучения в части применения технологий формирования поли-

тического имиджа Дональда Трампа является феномен Владимира Зеленского, одер-

жавшего победу на президентских выборах 2019 года на Украине во многом благодаря 

успешной реализации опыта его американского коллеги. 

В сентябре 2019 года, вскоре после своего избрания на пост Президента Украи-

ны Владимир Зеленский назвал 45-го Президента США Дональда Трампа своим 

«большим учителем», пояснив, что вслед за американским лидером, построил свою 

избирательную стратегию, сделав ставку «не на старых политиков, не типичных поли-

тиков»
303

, имея в виду в первую очередь своих главных соперников – действующего на 

                                           
303

Telephone conversation with President Zelenskyy of Ukrain, // White House, September, 2019 

[Электронный ресурс]. URL: https://www.whitehouse.gov/wp-

content/uploads/2019/09/Unclassified09.2019.pdf 



 147 

тот момент Президента Украины Петра Порошенко и кандидата на этот пост от глав-

ной оппозиционной партии Украины «Батькивщина» Юлию Тимошенко. 

Именно применение Владимиром Зеленским стратегии нестандартных подходов 

и приемов, обеспечивших в конечном итоге его победу, стало отличительной особен-

ностью выборов 2019 года на Украине, в то время как сам состав избирательных про-

грамм трех основных кандидатов на пост украинского лидера имел схожий набор 

предвыборных обещаний, разнящихся лишь ранжированием первоочередности задач. 

Так, кампания Ю. Тимошенко носила довольно популистский характер, а ее 

программа включала в себя типичные пункты, направленные на привлечение внима-

ния, без указания средств, которыми новоизбранный Президент будет добиваться их 

выполнения: 

1. Принятие новой конституции страны. 

2. Полную отмену неприкосновенности президента, судей и депутатов. 

3. Реализацию смены центральной или местной власти путем проведения народных 

референдумов. 

4. Избрание мировых судей и судей местных судов также посредством проведения 

народных референдумов. 

5. Создание персонифицированной пенсионной системы с частными накопитель-

ными счетами. 

6. Улучшение экономической ситуации в стране за 5 лет своего президентского сро-

ка, указав в качестве ориентира достижение размера средней заработной платы 

Украины уровня средней заработной платы Польши в долларовом измерении. 

7. Отмену налога на добавленную стоимость. 

8. Снижение цены на газ в два раза в первый же месяц своего президентства
304

. 

Отличительной особенностью избирательной программы Петра Порошенко бы-

ла ее первоочередная ориентированность на внешнюю политику: 

1. Интеграция Украины в Евросоюз. 
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2. Интеграция Украины в Североатлантический альянс. 

3. Возвращение контроля Украины над территориями Крыма и Донбасса
305

. 

Учитывая, что эти же пункты входили в состав избирательной кампании П. По-

рошенко в 2014 году, можно было бы назвать его избирательную стратегию 2019 года 

в какой-то мере последовательной, однако способность украинского лидера реализо-

вать эти намерения именно в следующие 5 лет его правления вызывала у избирателей 

вполне оправданные сомнения. Для коррекции своего политического имиджа, обу-

словленного нереализованными предвыборными обещаниями 2014 года на протяже-

нии своего первого президентского срока, П. Порошенко, по примеру его западной 

коллеги Хиллари Клинтон, была избрана стратегия смещения фокуса внимания изби-

рателей. Если Клинтон регулярно выдвигала обвинения в адрес Президента Россий-

ской Федерации Владимира Путина во вмешательстве в ход американских выборов и 

поддержке ее оппонента
306

, то Порошенко в 2019 году в своей предвыборной риторике 

делал акцент на конфронтацию с Россией практически по любым вопросам, от эконо-

мики до внутренней и внешней политики. 

Ключевые аспекты избирательной программы, предлагаемой Владимиром 

Зеленским, как уже говорилось, имели много общего с избирательными кампани-

ями своих оппонентов, однако не были столь внешнеполитически акцентированы, 

как у П. Порошенко и не носили такой явно популистский характер, как заявления 

Ю. Тимошенко: 

1. Закон о народовластии. 

2. Снятие неприкосновенности с Президента Украины, депутатов, судей. 

3. Земельная реформа о введении в рыночный оборот части сельскохозяйствен-

ных земель Украины. 

Принятие первых двух законов должно было продемонстрировать нацелен-

ность будущего Президента на борьбу с коррупцией, в то время как земельная ре-

                                           
305

 Бовдунов А., Писаренко А., Таран И. «Не собирается выполнять ни одно из обещаний»: как 

Пётр Порошенко будет бороться за пост президента Украины // Russia today, январь 29, 2019 

[Электронный ресурс]. URL: https://russian.rt.com/ussr/article/597603-ukraina-poroshenko-

vydvizhenie-prezident 
306

 Порошенко П. // Twitter, Март 28, 2019 [Электронный ресурс]. URL: 

https://twitter.com/poroshenko/status/1111318372766105601 



 149 

форма была необходима для привлечения кредитов МВФ, призванных обеспечить 

укрепление украинской экономики. 

Схожесть предвыборных обещаний основных кандидатов на пост Президента 

Украины Петра Порошенко, Юлии Тимошенко и Владимира Зеленского предполагала 

их борьбу за голоса одних и тех же избирателей, в отличие от американских выборов 

2016 года, когда основные сторонники Дональда Трампа и Хиллари Клинтон относи-

лись к совершенно разным социальным группам, порой с диаметрально противопо-

ложными политическими взглядами, поскольку у каждого кандидата были свои идео-

логии, предвыборные обещания и программы. 

Однако, в отличие от Ю. Тимошенко и П. Порошенко, придерживавшихся на 

всех этапах предвыборной гонки классических подходов и приемов, В. Зеленский 

предпочел повторить опыт Дональда Трампа, выстраивая свой имидж контркультур-

ного политического лидера. Заявляя, что Украина живет «последние 28 лет в каком-то 

дремучем лесу», где ее граждан «водят в этом лесу по кругу», кандидат обвинял тем 

самым всех украинских политиков с момента обретения страной независимости, в не-

компетентности и нежелании исполнять предвыборные обещания
307

. Характеризуя се-

бя как простого человека, ставшего «результатом ошибок и обещаний» старой полити-

ческой элиты и вынужденного принять участие в выборах для того, чтобы «сломать 

эту систему»
308

, Зеленский сделал особенностью своего имиджа противостояние не 

просто действующему украинскому правительству, но всей политической системе 

Украины в целом. 

Владимир Зеленский смог уловить настроение украинского общества, в массе 

своей, придерживавшегося мнения о повсеместной коррумпированности политиче-

ских и бизнес-элит Украины, оценке Gallup – 91 % и 82% опрошенных соответственно 

(рис. 20). 
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Рис. 20 Уровень коррумпированности политической и бизнес-элит на Украине 

в период с 2010 по 2018 гг.
309

 

 

Немаловажным фактором, позволившим Зеленскому эффективно использовать 

стратегию, ранее примененную американским лидером, стало схожее в обоих государ-

ствах на момент выборов состояние общества, характеризуемое высочайшим уровнем 

политического цинизма и недоверия народа к действующему правительству. 

 

Рис. 21 Сравнение уровней доверия граждан постсоветских стран, Украины и мира 

своему правительству
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Результаты исследований института Gallup (рис. 21) показывают, что на протя-

жении последних восьми лет уровень доверия граждан Украины своему правительству 

является одним из самых низких в мире. 

Не менее характерным признаком высокого политического цинизма в обществе 

является неудовлетворенность граждан своим уровнем жизни. Если предметно рас-

сматривать ситуацию на Украине на момент выборов 2019 года, то очевидным стано-

вится вывод об оценке почти двумя третями украинцев своего уровня жизни как не-

удовлетворительного, причем необходимо отметить, что в период руководства страной 

П. Порошенко существенных изменений в мнениях граждан Украины не происходило, 

свидетельствуя не столько о недовольстве деятельностью Президента, сколько о си-

стемности кризиса власти (рис. 22). 

 

Рис. 22 Уровень неудовлетворенности украинцев качеством своей жизни
311

 

 

Так, Украина, входит в пятерку стран, в которых граждане страдают. Так, со-

гласно опросу Gallup, в 2018 году только 14% граждан преуспевают, 53% испытывают 

трудности, а 33% страдают (рис. 23). 
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Рис. 23 Пять стран с самым высоким уровнем страдания
312

 

 

Не менее наглядным в данном аспекте является и факт растущего количества 

украинцев, желающих покинуть страну и сменить гражданство (рис. 24). 

 

Рис. 24 Динамика численности граждан Украины, желающих сменить гражданство
313

 

 

Рассматривая политический цинизм как явление, характерное для современного 

общества, необходимо отметить, что, как правило, причины, его обуславливающие, 

находятся в экономической плоскости. Состояние экономики Украины в период с 2014 
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по 2015 гг, то есть первые два года президентского срока П. Порошенко, можно оце-

нить как бедственное, учитывая падение ВВП в эти годы на 6,6% и 9,8% соответствен-

но (рис. 25). 

 

Рис. 25 Динамика ВВП Украины в период 2013-2016 гг.
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Рис. 26 Оценка граждан Украины уровня обеспеченности едой и жильем
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Снижение уровня качества жизни украинцев явилось результатом продолжи-

тельного, протекающего на протяжении нескольких лет, кризиса в двух областях – 

продовольственной и жилищной. Так, накануне президентских выборов 2019 года, по 

оценке Gallup, почти 40% избирателей Украины не обладали достаточными средства-

ми для удовлетворения таких базовых потребностей как обеспеченность едой или жи-

льем (рис. 26). 

Об экономических причинах возникновения политического цинизма в обществе 

косвенно свидетельствует распределение голосов избирателей на выборах в зависимо-

сти от региона их проживания. Так, П. Порошенко набрал больше всего голосов в ре-

гионах Западной Украины, наименее пострадавших от последствий государственного 

переворота 2014 года и показавших наибольший экономический рост в 2016 году, пре-

высивший средний показатель по Украине в 2 раза
316

, в то время как избиратели дру-

гих, менее обеспеченных регионов, предпочли отдать свои голоса в поддержку В. Зе-

ленского. Таким образом, можно сделать вывод, что ситуация на Украине в 2019 году 

развивалась по схожему сценарию американской избирательной кампании 2016 года, 

когда жители стагнирующих штатов проголосовали за кандидата от оппозиции Д. 

Трампа. 

В немалой степени рост социальной усталости и политического цинизма укра-

инского общества был обусловлен и невыполнением руководителя страны предвыбор-

ных обещаний об интеграции Украины в Европейский Союз и урегулировании кон-

фликта на Донбассе, что также открыло дополнительные возможности для противопо-

ставления имиджей Порошенко и Зеленского. Проводя параллели с конфронтацией 

Обамы и Трампа по поводу внешней политики, необходимо отметить, что на Украине 

сложилась обратная ситуация. Если Трамп обвинял Обаму в недостаточно жесткой по-

зиции на международной политической арене, то Зеленский, в противовес силовой по-

литике Порошенко, настаивал на мирном разрешении конфликтов на Донбассе и в 

Крыму. 
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Росту разочарования украинского народа в действующем Президенте в немалой 

степени способствовали скандалы, связанные с его именем. Порошенко обвиняли в 

коррупционной деятельности, в создании схемы ухода от налогов
317

, контрабандной 

закупке запчастей для украинской военной техники у идеологического врага, России, 

то есть эксплуатации военной ситуации в стране в целях личного обогащения
318

, при-

ведшие к протестным акциям в Киеве 9-11 марта 2019 года. 

По примеру своего американского коллеги, В. Зеленский смог максимально эф-

фективно действовать именно в условиях растущего недоверия электората к действу-

ющей политической элите.  

 

Рис. 27 Динамика рейтингов Владимира Зеленского и Петра Порошенко (2014-2019 гг)
 319

 

 

По опросам Киевского международного института социологии, лишь 19% изби-

рателей верили в искренность П. Порошенко, в то время как В. Зеленскому доверяло 
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более 50%
320

. Не менее показательным стал факт смены позиции избирателей, голосо-

вавших в первом туре выборов за Порошенко, но во втором туре отдавших своих голо-

са за Зеленского (рис. 27). 

Вышесказанное позволяет сделать вывод об эффективности применения страте-

гии формирования имиджа политического лидера, основанной на противопоставлении 

имиджу кандидата прежней власти, особенно в условиях спада или замедления эконо-

мического развития страны. 

Необходимо отметить, что В. Зеленский не просто повторил приемы Д. Трампа, 

но и учел особенности плана проведений избирательных мероприятий на Украине, 

определившего начало кампаний кандидатов за 90 дней до дня голосования
321

. Такая 

система способствовала получению преимущества представителям действующей вла-

сти и кандидатам, ранее участвовавшим в избирательном процессе, то есть обладаю-

щим уже заранее сформированным имиджем, высокой степенью узнаваемости и 

вполне предсказуемой программой. Совокупность этих факторов позволяла им пройти 

регистрацию в качестве кандидатов на выборы практически в любой день в рамках 90-

дневного периода, в то время как новые кандидаты были вынуждены регистрироваться 

максимально рано, бороться друг с другом за внимание СМИ и теряться в общей массе 

кандидатов, что понижало их шансы на выборах. 

В сложившейся ситуации у В. Зеленского и его команды, так же, как и у его 

главных соперников, существовало преимущество перед новичками. Подобно тому, 

как Дональд Трамп использовал на американском телевидении свое авторское шоу 

«Кандидат», так и Владимир Зеленский в известной степени эксплуатировал возмож-

ности своей роли из сериала «Слуга народа», несколько лет демонстрировавшегося на 

украинском телевидении. Однако если шоу Трампа позволило ему закрепить образ 

жесткого бизнесмена, готового нарушать любые правила и нормы ради достижения 

результата, руководствуясь исключительно критерием эффективности, то имидж Вла-
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димира Зеленского, карьера которого включала этапы от участника КВН и комедийно-

го актера до режиссера и продюсера развлекательного телевизионного контента, имел 

черты простого интеллигентного человека, честного и ответственного, достаточно об-

разованного для разрешения практически всех проблем в стране, но при этом «своего», 

в противоположность партийной номенклатуре. Юмористическая направленность се-

риала Зеленского повторяла идею Трампа – привнести юмор в политику, заставив из-

бирателей следить за кандидатом из интереса за дальнейшими событиями. Очевид-

ность захвата интереса аудитории была столь высока, что повлекла за собой попытку 

Порошенко запретить сериал к показу
322

, что лишь способствовало привлечению 

украинской общественности к личности Зеленского. Помимо этого, поднимаемые в 

«Слуге народа» темы помогли задать направление его будущей избирательной кампа-

нии, сформировать абстрактное представление о его будущей президентской деятель-

ности и продемонстрировать электорату видение В. Зеленским проблем в стране и его 

отношение к ним.  

Еще одним схожим приемом, задействованным В. Зеленским во время предвы-

борной гонки на Украине в 2019 году, стало активное использование им возможностей 

free media, ввиду его стремления к доминированию в информационном пространстве. 

Однако если тактика Дональда Трампа на предвыборном этапе при попытках 

акцентирования соперником слабых сторон программы республиканца предполагала 

отвлечение внимания избирателей путем провоцирования политических скандалов с 

последующим вовлечением в них оппонента, то в схожих ситуациях Зеленский с це-

лью укрепления своего имиджа и снижения значимости имиджа оппонента действовал 

в рамках комедийного амплуа своего киноэкранного персонажа. 

Проводя параллели, в данной ситуации можно вспомнить о декларируемом 

намерении Дональда Трампа посадить за решетку своего конкурента Хиллари Клин-

тон и пародированию Владимиром Зеленским патетики Порошенко «Кандидатов мно-
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го – Президент один» – «Кандидатов много, но один из них, несомненно, сядет в 

тюрьму!»
323

. 

Не менее интересным представляется сопоставление публичных сомнений 

Трампа в возможности Хиллари Клинтон занимать столь ответственный пост по со-

стоянию здоровья. Зеленский, задействуя тот же прием, выдвинул требование к Поро-

шенко о сдаче обоими кандидатами теста на содержание наркотических средств в ор-

ганизме
324

, отказавшись при этом от проведения анализов в медицинском центре, 

предложенном Порошенко по причине недостаточной для этого оборудованности ла-

боратории, косвенно обвинив ее сотрудников в возможной коррумпированности. 

Максимальное задействование возможностей free media также позволило Вла-

димиру Зеленскому эффективно бороться за медиа-пространство, нивелируя разрыв в 

привлечении финансовых средств на проведение избирательной кампании (таблица 8). 

Таблица 8 

Источники средств, затраченных на проведение избирательных кампаний кандидатов на пост 

Президента Украины в 2019 г.
 325

 

Позиция Кандидат Личные 

средства 

кандидата 

Сред-

ства 

партии 

Привлечен-

ные средства 

Итого 

1 П. Порошенко 416 0 0 416 

2 Ю. Тимошенко 0 164 0 164 

3 А. Гриценко 0 0 117 117 

4 А. Вилкул 0 36 76 113 

5 С. Тарута 12 16 75 103 

6 В. Зеленский 33 7 57 97 

7 О. Ляшко 0 75 9 84 

8 А. Шевченко 0 38 26 64 

9 Ю. Бойко 0 0 50 50 

10 Р. Кошулинский 0 7 9 16 
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Очевидно, что разрыв в объеме привлеченных средств между кандидатами ока-

зался значительным, позволив П. Порошенко использовать большее количество эфир-

ного времени для продвижения своей кампании. В. Зеленский, в противовес ему, мак-

симально задействовал интернет-пространство, что оказалось тактически верным на 

фоне выявленных ОБСЕ злоупотреблений административным ресурсом и непредо-

ставлении кандидатам равных возможностей для освещения своих программ на теле-

видении
326

. 

Таким образом, становится очевидным, что избирательная кампания В. Зелен-

ского имеет ряд черт, позволяющих провести аналогии с предвыборной гонкой Д. 

Трампа: 

1. Выдвижение кандидата от оппозиции, имидж которого максимально отличен от 

имиджа действующего Президента. В данной ситуации объединяющим фактором 

является не только «эффект новичка» на политической арене, который в случае 

Зеленского выражен еще более, чем в условиях американских выборов
327

, но и 

успешный опыт обоих в шоу-бизнесе, несмотря на формирование при этом от-

личных друг от друга имиджей. 

2. Высокий уровень политического цинизма в обеих странах на момент выборов. 

Если в Америке данное явление имело, в большей степени, социальную подопле-

ку, то на Украине сильнейшее недоверие избирателей к власти было обусловлено 

безрезультативным руководством Петра Порошенко, экономическим кризисом
328

 

в совокупности с высоким уровнем коррупции
329

, наличием военного конфликта 

на территории Донбасса. 

3. Доминирование в медиапространстве с задействованием приемов провокации и 

эпатажа. Одной из ключевых особенностей избирательной кампании Трампа ста-
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ло привлечение ресурсов free media путем провоцирования политических сканда-

лов, обеспечивающих максимальный интерес аудитории. Прием превращения 

политической новости в шоу был с успехом использован Зеленским, который 

привнес в него дополнительный комедийный акцент. 

Вышесказанное позволяет сделать вывод о том, что изучение данного опыта 

представляется особенно актуальным ввиду схожести менталитетов народов Украины 

и России, предполагающей перспективность применения стратегии украинского лиде-

ра на российском пространстве. 

Подводя итоги второй главы диссертационного исследования, можно резюми-

ровать, что стратегия построения политического имиджа Дональда Трампа включает в 

себя три этапа: праймериз, основной и поствыборный, каждый из которых проходил в 

условиях высокого уровня политического цинизма, во многом, определившего осо-

бенности ведения избирательной кампании. 

Подготовительный этап президентской гонки США характеризуется 

сверхвысокой внутрипартийной конкуренцией кандидатов и необходимостью для 

каждого из них сосредоточить на себе фокус внимания общественности, что было 

реализовано Дональдом Трампом, применившим стратегию формирования имиджа 

политического лидера, построенную на подчеркивании контраста с имиджами своих 

конкурентов. 

Основной этап выборов Президента США предполагает внешнепартийную 

борьбу за голоса неопределившихся избирателей, в том числе и тех, которые не 

состоят ни в каких партиях и общественных организациях. На данном этапе 

происходит формирование вторичного политического имиджа вследствие анализа и 

коррекции слабых сторон первоначального образа. Отличительным приемом 

стратегии Дональда Трампа стала не столько коррекция собственного имиджа, сколько 

стремление нанесения максимального урона имиджу своего оппонента Хиллари 

Клинтон. 

Поствыборный этап предполагает развитие «идеального» имиджа 

политического лидера, особенно в случае намерения Президента баллотироваться на 

второй срок. Президентский этап Трампа характеризуется его высокой активностью на 
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этом посту, далеко не всегда приносящей только положительные результаты, однако 

парадоксальным образом позволяющей удерживать высокий рейтинг политического 

имиджа. 

Необходимо отметить, что на всех этапах предвыборной гонки 2016 года 

Дональдом Трампом были максимально задействованы возможности как 

непосредственных выступлений перед избирателями, так и средств массовой 

информации. Отличительной особенностью в сложившихся обстоятельствах стало ис-

пользование free media, в том числе Интернет-коммуникаций, что, в отличие от Хил-

лари Клинтон, позволило кандидату от Республиканской партии получить больший 

результат при меньших финансовых затратах. 

На основании вышесказанного можно сделать вывод о том, что выборам 

Президента США 2016 года, присущи как минимум три уникальные особенности, 

определившие в конечном итоге не только формирование политического имиджа 

Дональда Трампа, но и результат голосования избирателей: 

1. Выборы проходили в условиях особо высокой социальной напряженности и 

расслоения общественного мнения, что свидетельствует о значительном уровне 

политического цинизма электората. 

2. Оба фаворита выборов, Дональд Трамп от Республиканской партии и Хиллари 

Клинтон от Демократической партии, обладали, по сравнению с другими 

кандидатами на пост Президента, рекордно низким уровнем доверия народа. 

3. Взлеты и падения рейтингов Дональда Трампа и Хиллари Клинтон были 

обусловлены не столько предвыборными мероприятиями, сколько скандалами 

вокруг обоих кандидатов. 

Анализ избирательной кампании Дональда Трампа позволяет прийти к 

заключению о том, что в основу стратегии формирования имиджа политического 

лидера легли два ключевых элемента: 

1. Защита слабых сторон имиджа по мере их обнаружения, примером чего является 

регулярное варьирование своих позиций, порой с кардинальным изменением 

своего мнения, действительным или декларируемым. 
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2. Построение имиджа «от противного», выраженное в перманентной критике всех 

своих соперников (их деятельности, позиций, уровня образования, манеры 

поведения, внешности и т.д.), зачастую с переходом на личности, основанное на 

противопоставлении себя оппонентам. Необходимо отметить, однако, что 

вследствие частой вариации отдельных сторон своего собственного имиджа, 

Трампу удалось полноценно закрепить лишь образ политика, в достаточной мере 

агрессивного по отношению как к своим идеологическим врагам внутри страны в 

лице демократов и либералов, так и к иностранным партнерам на международной 

политической арене. 

Необходимо отметить, что предвыборная кампания 45 Президента США не 

носила намеренно популистского характера. Многие ее пункты Трамп 

действительно планировал или даже пытался претворить в жизнь. 

Нереализованность или частичная реализация большинства из его намерений 

обусловлены отсутствием в должной степени проработанного и продуманного 

плана действий, предусматривающего этапы выполнения и возможные 

возникающие затруднения на каждом из них, связанные либо с влиянием извне, 

либо с принципиальной невозможностью их осуществления. Необходимо 

признать, однако, что ко многим из своих идей, даже к тем, которые 

первоначально оценивались обществом как абсурдные, Трамп неоднократно 

возвращался на протяжении своего правления и добивался определенных успехов 

в их реализации. 

Говоря о сильных сторонах имиджа политического лидера Трампа, необходимо 

отметить следующие: 

1. Харизматичность, способствующая созданию группы сверхлояльных 

сторонников. 

2. Умение манипулировать сознанием избирателей, позволяющее неизменно 

оказываться в центре внимания любой аудитории, как дружественно, так и 

враждебно настроенной. 

3. Умение представлять недостатки своей позиции как минимум несущественными, 

как максимум – достоинствами. 



 163 

4. Высокая адаптивность, подразумевающая оперативную реакцию, как на 

возникающие угрожающие ситуации, так и на открывающиеся возможности для 

формирования собственного имиджа. 

5. Навык мгновенной психологической оценки личности, способствующий 

выявлению уязвимых сторон оппонента с целью выстраивания тактики 

максимально эффективного уничтожения его имиджа. 

К наиболее слабым сторонам политического имиджа Дональда Трампа можно 

отнести неоправданную склонность к провокационным комментариям по любым, 

порой малозначительным поводам, что позволило его ключевому оппоненту Хиллари 

Клинтон неоднократно предъявлять серьезные и обоснованные обвинения в расизме, 

сексизме, религиозной нетерпимости, вызывавшие громкий резонанс в обществе. 

Не меньшую уязвимость для образа Трампа представляют его личностные 

особенности – склонность к принятию импульсивных и спонтанных решений, без 

должной оценки долгосрочных последствий, что зачастую приводит к резкому 

падению его рейтинга, как, например, в случае с беспрецедентно длинным в 

истории США shutdown (вынужденное приостановление работы правительства и 

государственных гражданских служащих), обусловленным нежеланием обеих 

сторон поиска компромиссного решения по поводу выделения бюджетных 

средств на строительство мексиканской стены. 

Не менее серьезным фактором, потенциально способствующим снижению 

рейтинга политического имиджа Дональда Трампа является его стремление к 

агрессивному доминированию на международной арене, отражающее один из его 

предвыборных лозунгов America First (Америка прежде всего). 

Проведенное во второй главе диссертационной работы сопоставление 

стратегий формирования политического имиджа Дональда Трампа с приемами, 

примененными в ходе избирательных кампаний Владимира Зеленского, 

позволило выявить следующие схожие основополагающие элементы: 

1. Выборы, в которых принимали участие данные кандидаты, получившие по их 

результатам наибольшее количество голосов избирателей, проходили на фоне 
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высокого уровня политического цинизма общества и недоверия электората 

действующим правительствам. 

2. Оба политических лидера максимально использовали «эффект новичка» на 

политической арене, причем Трамп и Зеленский задействовали свои уже 

сформированные к моменту начала выборных процессов положительные 

общественные имиджи. 

3. Стратегии обоих политиков строились на противопоставлении своего имиджа 

образам действующих представителей власти. 

4. Одним из инструментов ведения избирательных кампаний в обоих случаях была 

выбрана агрессивная риторика, направленная на уничтожение имиджа 

оппонентов. Дональд Трамп и Владимир Зеленский в большей степени предпочли 

тактику высмеивания оппонентов, что позволило им сгладить токсичные элемен-

ты своего политического имиджа. 

5. Основополагающим элементом стратегий политиков стало доминирование в ме-

диапространстве путем провоцирования политических скандалов для привлече-

ния и удержания общественного внимания Трамп и Зеленский максимально за-

действовали возможности интернет-коммуникаций. 

6. Применение обоими кандидатами агрессивной стратегии формирования 

политического имиджа привело к серьезному противодействию со стороны 

действующей политической элиты, что обусловило возникновение существенных 

препятствий для реализации предвыборных программ. 

Результаты сопоставительного анализа стратегии формирования имиджа 

успешного политического лидера, примененной в ходе предвыборных кампаний До-

нальда Трампа и Владимира Зеленского выявляют наличие общих ключевых элемен-

тов, обусловивших во многом их высокие результаты, что позволяет сделать вывод о 

перспективности применения подобных технологий в отечественной современной из-

бирательной практике. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Диссертационное исследование посвящено изучению механизмов формирова-

ния имиджа политического лидера в общественной среде, для которой характерен вы-

сокий уровень политического цинизма, на примере выборов на пост Президента США 

в 2016 году Дональда Трампа. В основу научно-квалификационной работы легла гипо-

теза негативного влияния политического цинизма на эффективность традиционных 

технологий построения политического имиджа и поиск альтернативных методов его 

формирования. 

В условиях высокого уровня политического цинизма общества, исходя из пред-

посылки о невозможности формирования имиджа политического лидера, обособлен-

ного от политического настроя избирателей, так как он сам является результатом их 

оценки социально-экономического уровня государства, автор делает обобщенный вы-

вод о том, что высокий уровень политического цинизма общества открывает новые 

возможности для усиления собственного имиджа политического лидера, но при этом и 

затрудняет выстраивание коммуникативных связей между избирателями и кандидата-

ми. Вследствие этого при планировании избирательной программы политический ли-

дер в первую очередь должен проанализировать факторы, обуславливающие рост по-

литического цинизма в обществе: 

1. Неудовлетворенность населения страны экономической политикой страны, обу-

славливающей падение уровня жизни граждан. 

2. Дисбаланс информированности населения о результатах работы органов государ-

ственной законодательной и исполнительной власти в сторону негативных но-

востных сообщений. 

3. Растущий пессимизм образованных масс электората по отношению к проводимой 

социальной политике государства и перспективе своего развития в обществе. 

Эффективность выбираемой избирательной стратегии во многом зависит и от 

правильной интерпретации политическим лидером тенденций общества: 

1. Уровень поляризации электората, обуславливающий его фрагментированность, 

и, вследствие этого, затрудненность проведения анализа ожиданий общества, 
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что, в свою очередь, определяет невозможность построения единой модели по-

ведения избирательного штаба политического лидера. 

2. Усталость избирателей от действующей власти, следствием которой в ряде слу-

чаев становится снижение политической активности избирателей в рамках пар-

тий при их увеличивающейся активности в рамках социальных групп, что со-

здает трудности для выстраивания традиционных форм коммуникативных свя-

зей между избирателями и политическими лидерами. 

Грамотный подход к выбору оптимальной стратегии формирования политиче-

ского имиджа включает в себя изучение положений теории игр, позволяющих прове-

дение прогнозирования поведения, как оппонентов, так и избирателей. 

Исходя из однозначности цели политического лидера, то есть победы на выбо-

рах, автор полагает одной из основополагающих задач избирательного штаба выра-

ботку максимально эффективной тактики привлечения избирателей, в том числе и но-

вых, в связи с чем дает рекомендации рассмотрения политического движения как 

бренда, обладающего следующими характеристиками: 

1. Политический бренд представляет собой отражение политического опыта изби-

рателя. 

2. Политический брендинг наиболее эффективен в условиях информационной пере-

насыщенности общества, упрощая выбор для избирателя. 

3. Формирование политического бренда и его продвижение направлено в первую 

очередь на образование группы сверхлояльных избирателей. 

4. Расширение бренда ограничено первоначальной сложившейся репутацией. 

Прослеживая параллели современных тенденций формирования экономических 

брендов и учитывая вышеуказанную затрудненность коммуникации политического 

лидера с избирателями в условиях высокого уровня политического цинизма в обще-

стве, автор приходит к выводу, что классические методы вовлечения избирателей в 

политическую жизнь, направленные на выстраивание вертикальных иерархических 

связей (собрания, митинги, широкая освещаемость помощи слабозащищенным слоям 

населения и т.д.), все более теряют свою эффективность. В то же время применение 

современных технологий, направленных на развитие горизонтальных коммуникатив-
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ных связей в рамках интернет-общения (социальные сети, новостные порталы, 

имиджборды и т.д.) предоставляют политическим деятелям уникальные и оператив-

ные инструменты для кооперации с электоратом, обратной связи и мониторинга, что 

должно ориентировать избирательные кампании в этом направлении. 

Особенное внимание при формировании имиджа современного политического 

лидера автор рекомендует уделять социальным сетям, которые в условиях высокого 

уровня политического цинизма общества зачастую становятся альтернативным источ-

ником новостей и аналитики на фоне дискредитировавших себя в глазах избирателей, 

как государственных, так и коммерческих средств массовой информации. Эффектив-

ность данного вида коммуникации обусловлена рядом характеристик: 

1. Социальные сети, имея широкий охват, обладают возможностью мобилизации 

максимального количества избирателей, в том числе среди малоактивных, с поли-

тической точки зрения, граждан. 

2. Социальные сети предрасположены к распространению значительного количе-

ства негативных новостных сообщений, создаваемых, в том числе политтехноло-

гами, применяющими технологию формирования политического имиджа, ключе-

вым элементом которой является уничтожение имиджа оппонента. 

3. Социальные сети, в случае обеспечения предыдущего пункта, способствуют воз-

никновению и укреплению состояния политического цинизма в обществе, что 

также может быть использовано в агрессивных избирательных кампаниях. 

4. Социальные сети, ввиду сосредоточения избирателей с максимальным диапазо-

ном идеологических мировоззрений, способствуют формированию закрытых со-

циальных групп (эхо-камер), которые могут рассматриваться политтехнологами 

как источник сверхлояльных избирателей. 

В первой главе работы также подробно рассматривается понятие мема, основой 

которого является апелляция к чувственному опыту пользователя, что позволяет за-

действовать его в качестве эффективного инструмента мобилизации пользователей со-

циальных сетей. 

Одним из факторов, обуславливающих эффективность выстраивания горизон-

тальных коммуникаций во время избирательной кампании, автор полагает необходи-
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мость непрерывного анализа общественного мнения и уровня политического цинизма 

интернет-пространства, в том числе и в оффлайне, при помощи современных техноло-

гий мониторинга, в частности, Big Data, отлично зарекомендовавшего себя в сфере 

экономического маркетинга. 

Исключительность избирательной кампании Дональда Трампа определяется во 

многом его отказом от классических стратегий формирования имиджа и максимально-

го задействования фактора высокого уровня политического цинизма в обществе. 

Среди ключевых приемов, характерных для стратегии формирования политиче-

ского имиджа Дональда Трампа, можно отметить:  

1. Знание своей аудитории, ее политического настроя и причин зарождения и уси-

ления в обществе политического цинизма. 

2. Отказ от характерных для классических моделей формирования политического 

имиджа собственного положительного образа, ориентированного на все группы 

избирателей, вследствие понимания высокой поляризации слоев населения, и как 

следствие, его фрагментированности. 

3. Критика истеблишмента, призванная подчеркнуть отличия кандидата от его кон-

курентов, от которых общество устало. 

4. Высмеивание оппонентов путем пародирования составляющих их имиджей, поз-

воляющее закрепить черты, отличающие Дональда Трампа от его оппонентов. 

5. Ориентированность на free-media – упрощенная речь, громкие заявления и жест-

кость подачи информации, призванные заинтересовать и вовлечь в дискуссию 

максимальное количество избирателей. 

6. Грамотное задействование современных коммуникаций (социальная сеть Twitter 

и мем как элемент общения в ней) и средств аналитики (Big Data). 

Анализ стратегии уничтожения противника как возможности повышения соб-

ственного рейтинга в процессе предвыборной кампании США 2016 года дает основа-

ния для вывода о том, что в новейшей истории она впервые была применена с такой 

эффективностью, обусловленной задействованием free media, социальных сетей и эхо-

камер. 
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Необходимо учитывать, однако, что выбор данной технологии формирования 

имиджа с высокой долей вероятности может обусловить противостояние кандидата с 

действующим правительством и создать определенные сложности в случае намерения 

переизбрания на второй срок. 

Отдельный научный интерес вызывает возможность применения стратегии за-

действования фактора политического цинизма в России и на постсоветском простран-

стве. С этой целью был проведен сравнительный анализ технологий формирования 

имиджей Дональда Трампа и Владимира Зеленского, позволивший выделить следую-

щие закономерности: 

1. Высокий уровень политического цинизма общества, сформировавшийся ко вре-

мени избирательных кампаний в странах обоих политиков. Одним из мотивов го-

лосования за «несерьезных» кандидатов для части избирателей выступило жела-

ние продемонстрировать свое недовольство функционированием политических 

элит, что справедливо для обоих кандидатов. 

2. «Эффект новичка». Д. Трамп также до определенного времени не проявлял 

стремления к политической карьере, несмотря на присутствие своего имени в 

списках республиканской партии США. В. Зеленский вплоть до 2018 года не 

предпринимал никаких значимых действий в политической жизни Украины, од-

нако имел сформировавшийся общественный имидж. 

3. Одной из составляющих избирательной программы Д. Трампа являлись «мягкие» 

реформы, направленные на коррекцию курса 44 Президента США, Барака Оба-

мы. Избирательная кампания В. Зеленского базировалась на обещании выполне-

ния предвыборных обещаний предыдущего Президента, однако в менее ради-

кальном ключе. 

4. Привлечение и удержание внимания электората любыми способами. Избиратель-

ная риторика Д. Трампа включает в себя такие элементы как агрессивные интона-

ции, лаконичность предложений, провокация информационных скандалов. В. Зе-

ленский предпочел сглаженные риторические приемы, имеющие более юмори-

стическую окраску, однако по смыслу мало отличающиеся от уничтожительных 

выступлений вышеуказанных политических коллег. 
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6. Доминирование в медиапространстве. Д. Трамп, которого В. Зеленский называл 

своим учителем, изначально делал ставку на свое доминирование в новостных 

сюжетах медиа, особое значение придавая активности в социальных сетях. 

Подтверждением продуктивности применения технологий формирования поли-

тического имиджа, примененных Д. Трампом и В. Зеленским, стал их успех на выбо-

рах. 

Вышесказанное подтверждает возможность эффективного применения страте-

гии Дональда Трампа по формированию имиджа политического имиджа в реалиях вы-

боров в России, особенно в случае многократного роста политического цинизма обще-

ства. 

Таким образом, в ходе решения поставленных задач научно-квалификационной 

работы, гипотеза о том, что высокий уровень политического цинизма предопределяет 

аспекты стратегии проведения избирательной кампании, получает свое подтвержде-

ние. 

Необходимо отметить, однако, что в условиях высокого уровня политического 

цинизма общества подобная избирательная кампания должна основываться на следу-

ющих положениях: 

1. При формировании имиджа политического лидера в условиях общественной 

напряженности необходимо в большей степени опираться на социально-

экономические ожидания электората, социально-психологические установки и 

стереотипы избирателей и в меньшей степени на идеологическую составляющую. 

Примером такого политического лидера является Дональд Трамп, предвыборные 

обещания которого были сконцентрированы на улучшении экономики страны, 

бизнес-климата и, как следствие, росте уровня жизни населения. 

2. Агрессивная риторика – один из наиболее эффективных способов привлечения и 

удержания внимания электората, особенно в условиях достижения обществом 

информационной перенасыщенности. 

3. В условиях высокого уровня «перегретости» общественных масс электорат стре-

мится голосовать за кандидата, максимально отличающегося от действующего 

политического лидера, даже при отсутствии у первого четкого плана действий. 
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Наиболее успешными примерами таких кандидатов являются Дональд Трамп и 

Владимир Зеленский, рискнувшие отстраниться от имиджей типичных кандида-

тов и развить свои образы, сформированные за пределами политики. 

4. Нецелесообразность стремления к формированию имиджа идеального лидера в 

условиях высокой социальной напряженности и политического цинизма, ввиду 

невозможности формирования положительного имиджа для всех социальных 

групп. 

В заключение необходимо сказать, что учитывая факт принадлежности данной 

стратегии к оппозиционным, рекомендации для действующего правительства по ее 

нейтрализации должны заключаться в выборе тактики, направленной на снижение 

негативного настроя общества, при этом наиболее эффективными инструментами для 

достижения поставленной задачи являются повышение уровня жизни избирателей и 

организация эффективных коммуникативных связей между действующей политиче-

ской элитой и населением страны. 
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